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KONZEPTION UND ENTWURF VON KOMMUNIKATIONSMEDIEN
FUR EINEN PARFUMSHOP.
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4 Regale der Serien A-E Feminin
P Das Shop-Konzept
2N ‘ Die Produkte und die Aroma-Kapseln stehen im Fokus dieses Shop-
b ?,/' 37 Konzeptes. Die Produktprasentation ist klar strukturiert. Die Pro-
owet Bioestc, . o :
4y dukte stehen in Regalen, die in der Wand versenkt sind. Dadurch
. wirkt der Raum strukturiert und aufgeraumt. Desweiteren werden
1"”# ':‘7 . . . oy . .
,——1‘\{; die Aroma-Kapseln durch ihre zentrierte Position und Form zu einem
L Highlight des Shops.
Eingang Die Maskulin- und Feminin-Varianten der Duftserien sind klar vonei-
/ nander getrennt und liegen sich in der Shopprasentation gegentber.
\/ So werden Fehlkaufe vermieden.
. I

FRONT AROMA-KAPSEL

Das Signet der Marke ist aus einem dunkelbrunierten Edelstahl ge- Aroma-Kapseln in Benutzung sind, durfte dies beim Laufpublikum fir Die Aroma-Kapseln sind in ihrer Form dreidimensionale Versionen
fertigt und wird durch LED-Leuchten von hinten beleuchtet. Durch Aufmerksamkeit sorgen und diese in den Shop ziehen. der Duftformel-Storer. Sie sollen dem Kunden die Moglichkeit bieten,
die grof3e Fensterfront ist der Shop gut einsehbar. Gerade wenn die die zehn zur Auswahl stehenden Aromen allein fur sich riechen zu

konnen. Dazu wahlt der Kunde auf dem Touchscreen eines der Aro-
men an und kann es dann im Innern der Aroma-Kapsel riechen. Au-
Berdem erhalt der Kunde auf dem Screen nahere Informationen zu

diesem Aroma.

Seiten- und Vorderansicht der Aromakapsel mit Touchscreen
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= Bergamotte [limon, Syn. Citrus bergamial
Die Pflanze wird etwa vier Meter grofl und
hat unregelméafige Aste, die nur selten mit
Dornen besetzt sind. Im Unterschied zur
PHILOSOPHIE Zi_tr[me_ sind“SPrﬂss u‘rltl Blatter beim Aus-
trieb nicht rotlich gefarbt.
DUFTSERIEN
Am besten in:
» DUFTAROMEN Serie A, Serie C und Serie E
JASMIN
LOGNE e LONDON e PARIS e MOSCOW e NEW YORK F«‘l']*f = Perfekt zu:
25 Y ) Rose, Amber, Ylang-Ylang und Jasmin
YLANG-YLANG
NEROLI Aromawirkung:
o b * Der Duft ist klar, frisch, lebhaft, spritzig
[_,fL'z:_a“\‘: BLUTE und von grofer Originalitat.
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AMBER ' [ — -
PATCHQULI
ZIMT

Aromakapsel in Benutzung

Touchscreen der Aromakapsel

PRODUKTPRASENTATION

Jede Duftserie ist fur sich in einer Regalprasentation zusammen-
gefasst. Die Duftformel-Storer der Verpackungen werden auch hier
wieder eingesetzt, um die Duftserien farblich hervorzuheben.
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T Serie B Maskulin ist ein Serie C Maskulin st ein Serie D Maskulinie Serie E Maskulin st ein — ""‘:‘;* Orientalisch-Hg
Orientalisch: Duft, Zitrus-Wi Duft. Sein Zitru ischer Duf Holzig-Wa Duft. Sein 5-3-;:':‘ Sein Charakter
Sein C Ch: d Ul .
& fechy - vie e | :"?,,-nv ) O O dem Mischverh
aust sucl en: sucl omen: - T—/ _ gesuchter wiirz
3 Teilen Bergamotte 4 Teilen Bergamotte T = SHE
2 Teilen Neroli 3 Teilen Ylang-Ylang 2 Teilen Rose V‘W IIJII [II IIIIII 4TeilenF,
2 Teilen Amber 1 Teil Neroli 2 Teilen Fougére |l p =L M) ougér,
et in pgd \ 2Teilen Berga,
# 1Teil A, d
- mber

:

25.02.2009 19:42:42



