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1. EINLEITUNG

»,Dass das Fernsehen als Geldmaschine vor allem dann
funktioniert, wenn das Medium wie ein Recyclingapparat
betrieben wird, hat der Filmhdndler Leo Kirch als erster
begriffen. Ware verkaufen, versenden, lagern, wieder
versenden, neuen Sender griinden, alte Ware wieder
senden, lagern. «“?
Das traditionelle Geschiftsmodell des linearen® FreeTV-Broadcasting' kénnte in den
kommenden fiinf bis zehn Jahren signifikant an Bedeutung verlieren. Die
Transformationsphase der analogen zur digitalen Medienwelt ist in vollem Gange. Die
Verwertungsmoglichkeiten der erstellten Filme haben sich seit den Anfiangen des Kinos
um das Fernsehen und den Videomarkt erweitert. Mit der Entwicklung von Video-on-

Demand’ (VoD) kommt nun ein weiteres Marktsegment hinzu, welches den Fernseh- und

Videomarkt ergénzen oder sogar teilweise substituieren konnte.

Diese VoD-Dienste werden bereits auf dem Computer oder in Kombination mit einer
Set-Top-Box (STB) auf dem Fernsehgerit angeboten. Im Gegensatz zu dem klassischen
Fernsehangebot, das sich durch eine zeitlich geordnete und vom Zuschauer nicht
beeinflussbare Abfolge von Einzelsendungen auszeichnet, hat der Nutzer bei VoD-
Angeboten die Moglichkeit den Film seiner Wahl zum Zeitpunkt seiner Wahl abzurufen.
Der Konsument kann also am Bildschirm einen Film aus einem digitalen Archiv
auswihlen und vollkommen zeitunabhingig konsumieren. Der Nutzer erstellt sein eigenes
Programm, anstatt das vorgefertigte Programm der Fernsehsender zu rezipieren. Die
Speichermedien basieren auf digitalen Techniken, wodurch die Bereitstellung von
Filmarchiven mit nahezu unbegrenzten Kapazititen erméglicht wird®. Dies konnte dazu
filhren, dass in der Zukunft das gesamte TV- und Kinofilmangebot zeitunabhingig
konsumiert werden kann, wodurch die Segmentierung der Zuschauergruppen und die
Individualisierung des Nutzungsverhaltens forciert wird. Fernsehsender die durch zeitlich
festgelegte Serien- und Spielfilmwiederholungen als simple ,,Recyclingapparate”’ dienen,

konnten an den Rand der Bedeutungslosigkeit gedringt werden.

2 Siehe ,,Der Kampf um Schiirfrechte®, Der Spiegel, Nr. 35, Hamburg, 1995, S. 102-107

? Linear = zeitlich geordnete und vom Zuschauer nicht beeinflussbare Abfolge von Fernsehsendungen

* Engl. fiir kostenloser Fernsehrundfunk

% Engl. fiir "Video auf Abruf"

® Vgl. Anlage 9.4.7, Telefoninterview mit Diana Nagler, Junior Manager Content Sourcing, T-Online, 13.04.2007
7 Zum Beispiel ,,Kabel Eins®, ,,Kinowelt TV*, ,Das Vierte*



Die deutschen Fernsehsender haben den Umwandlungsprozess erkannt und reagieren
bereits mit der Erstellung von Strategiepapieren und initiieren erste neuartige Angebote.
Markus Schichter, Intendant des Zweiten Deutschen Fernsehens (ZDF) sieht die

Senderperspektive wie folgt:

, Wir konnen unseren Zuschauern durch die Moglichkeiten der neuen
vernetzten und verlinkten Welt mit ihren fast unbegrenzten Nutzungsoptionen
ein deutlich komplexeres, reichhaltigeres und tiefergehendes Angebot
zugdnglich machen, als es das ZDF in seiner Programmgeschichte als Ein-
Kanal-Sender vorher je hat anbieten kénnen. “®

Die technologische und marktstrukturelle Verdnderung wird von einer Zweiten, eher
soziologischen Problematik tangiert. Der demografische Wandel fiihrt zu einer Alterung
der Gesellschaftsstruktur. Die Bevolkerungsgruppe der ab 50-jdhrigen macht gegenwirtig
40 Prozent der deutschen Gesamtbevblkerung9 mit einer jdhrlichen Kaufkraft von cirka 90
Milliarden Euro aus'’. Die stark besetzten J ahrginge, die derzeit im mittleren Alter sind,
riicken in hohere Altersklassen auf, und die kiinftigen jiingeren Jahrginge werden immer
schwicher besetzt sein. Bereits im Jahr 2020 wird die Altersgruppe der ab 50-jdhrigen
voraussichtlich 50 Prozent der Bevélkerung ausmachen''. Mit steigendem Alter verlagert
sich der Alltag einerseits durch das Ende der Berufstitigkeit und andererseits auf Grund
abnehmender Mobilitdt mehr in die hdusliche Umgebung. Das Fernsehgeriit stellt fiir diese
Altersgruppe das bedeutendste Freizeitmedium dar. Bei einem Anteil von 52 Prozent an
der Gesamtfernsehnutzung wird deutlich, dass die ab 50-jdhrigen die intensivsten Nutzer

.12
des Fernsehens sind “.

Wihrend jlingere Altersgruppen VoD-Angebote und &hnliche zeitunabhidngige
audiovisuelle Medien bereits nutzen, ist bei den ab 50-jdhrigen eine starke Zuriickhaltung
zu verzeichnen. Diese Altersgruppe verbleibt fiir die Versorgung mit audiovisuellen
Unterhaltungsangeboten bei der Nutzung des Fernsehgerits mit linearem
Programmangebot. Dies ist auf der einen Seite auf technische Hemmschwellen und auf der

anderen Seite auf mangelndes attraktives VoD-Programmangebot zuriickzufiihren.

8 Siehe Hartung, H., ,,Das ZDF ist eine massenmediale Veranstaltung auf verschiedenen Wegen®, promedia, 5/07, Berlin, 2007, S. 18 -
20

o Vgl. Statistisches Bundesamt Deutschland, ,,11. Koordinierte Bevolkerungsvorausberechnung®, www.destatis.de /bevoelkerung2050,
Stand: 14.03.2006, Zugriff: 05.12.2006

10 Vel. Keil, Prof. K. & Milke, F., ,,Demografie und Filmwirtschaft®, Vistas Verlag, 2007, S. 30

1 Vgl. Statistisches Bundesamt Deutschland, ,,11. Koordinierte Bevolkerungsvorausberechnung®, www.destatis.de /bevoelkerung2050,
Stand: 14.03.2006, Zugriff: 05.12.2006

12 Vgl. Blodorn, S. und Gerhards, M., ,,Verinderung der Medienzuwendung mit dem Alterwerden®, Media Perspektive, 06/2005, S. 271-
283
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Die offentlich-rechtlichen Sendeanstalten produzieren seit Mitte der fiinfziger Jahre neben
Reportagen, Shows und Dokumentarfilmen groBBe Mengen von Fernsehfilmen und Serien.
Viele dieser Sendungen waren zu Zeiten ihrer Erstausstrahlung sehr erfolgreich und auch
deren Wiederholung stéBt nicht selten auf positive Resonanz'®. Trotzdem lagert ein groBer
Teil in den sendereigenen Archiven und wird nur sporadisch ausgestrahlt sowie in
Einzelfillen iiber DVD verwertet. Diese Programmarchive der offentlich-rechtlichen

Sendeanstalten stellen einen riesigen ,,ungehobenen Programmschatz* dar'*.

In dieser Arbeit soll eruiert werden, wie dieser ,,Programmschatz* iiber einen neuen
Weg verwertet und ob mittels dieser Verwertung die ,,Generation 50 Plus* an die VoD-
Nutzung besser herangefiihrt werden kann. Hierzu sollen fiinf zentrale Fragen beitragen,

die im Rahmen dieser Arbeit untersucht werden:

Welche wirtschaftliche Bedeutung kommt dem VoD-Markt heute zu und wie wird

sich dieser herausbilden?

e Wie stellt sich das VoD-Nutzungsverhalten der ,,Generation 50 Plus* heute dar und
wie wird sich dieses entwickeln?

e Welche wirtschaftliche und kulturelle Bedeutung kommt dem Archivinhalt der
offentlich-rechtlichen Sendeanstalten zu und weist die ,,Generation 50 Plus“ eine
besondere Affinitit zu diesem auf?

e Welche gesetzlichen Barrieren verhindern die Verwertung der Archive tiber VoD?

e Welche VoD-Verwertungsmoglichkeiten existieren fiir die Archivinhalte bereits?

Diese Kernfragen werden im Folgenden bearbeitet. Kapitel zwei beschiftigt sich mit dem
VoD-Markt und zeigt welche technologischen, strukturellen und wirtschaftlichen
Komponenten der neuen Nutzungsart zu Grunde liegen und ob sich dieser zu einem

lukrativen Markt entwickeln wird.

Daraufthin wird in dem dritten Kapitel das Nutzungsverhalten der ,,Generation 50
Plus“ in Bezug auf audiovisuelle Medien untersucht. Dies soll Riickschliisse auf eine

zukiinftige Rolle von VoD fiir diese Altersgruppe ermoglichen.

13 Vgl. Blickpunkt:Film, ,,Tatort" siegt im Duell der Schlachtrosse, Miinchen, http://www.mediabiz.de/newsvoll.afp?Nnr=236824&Biz=
mediabiz&Premium=J&Navi=00000000, Stand: 16.07.07, Zugriff: 26.07.2007
14 Vgl. Hartung, H. ,,Interview mit Georgia Tornow*, 1. promedia-Ausgabe 2007, Berlin, S. 38-40



AnschlieBend wird im vierten Kapitel dargelegt, welche ,Programmschitze* in den
Archiven der oOffentlich-rechtlichen Sendeanstalten liegen und in welcher materiellen

Beschaffenheit sich diese befinden.

Das fiinfte Kapitel untersucht die gesetzlichen Hiirden, welche die Verwertung hemmen
oder sogar hindern. Kapitel sechs stellt ein kommerzielles sowie ein nicht-kommerzielles
Verwertungsmodell fiir die Archivinhalte iiber VoD vor und erldutert unter welchen
Bedingungen diese bereits jetzt moglich wéren. AnschlieBend werden die wichtigsten
Argumente fiir und gegen die kommerzielle bzw. nicht-kommerzielle Verwertung heraus

gearbeitet.

Das Kapitel sieben fasst die Ergebnisse der Untersuchung zusammen und

beantwortet die anfangs gestellten Kernfragen.



2. DER VIDEO-ON-DEMAND-MARKT

Wie bereits in der Einleitung erwihnt, befindet sich der deutsche Medienmarkt in einer
Transformationsphase. Die fortschreitende Digitalisierung der Medien initiiert Prozesse,
die zu grundlegenden Verinderungen der Medienlandschaft fithren. Okonomisch bedeutet
dies auch, dass ,,medienfremde* Akteure in den Markt eintreten und dadurch ihr bisheriges
Produktangebot erweitern: Zum Beispiel bieten Telekommunikationsfirmen mittlerweile
audiovisuelle Medien und Kabelgesellschaften Telefonverbindungen an. Technisch
bedeutet dies, dass neue und erweiterte Zugangswege entstchen und Endgerite
multifunktional konvergieren. Um die Funktionsweise, das Potenzial und die Entwicklung
des VoD-Marktes zu verdeutlichen, soll in diesem Kapitel ein Uberblick iiber die
verschiedenen Ubertragungswege, die Erlosmodelle, den Markt an sich und eine Auswahl

verschiedener Plattformen gegeben werden.

2.1 Einfiihrung
Zuniachst stellt sich die Frage, was VoD iiberhaupt ist. Die Studie ,,Video-on-Demand in

Europe* definiert den Begriff VoD wie folgt:

, The Term ,,video on demand* covers a wide range of technologies, all of
which allow the selection and rental — or remote purchase in dematerialised
form — of video content for immediate or later viewing on various types of
device (computer, television, telephone, portable player) for a limited or
unlimited period. «ls

VoD-Dienste ermoglichen also das zeitunabhiingige leihen oder kaufen von Bewegtbildern
und ermoglicht den Konsum auf den unterschiedlichsten Geriten. Diese Angebote werden
zunehmend attraktiver fir den Konsumenten, da er durch diese einen Vorteil an Komfort,
Freiheit und Individualitit bei der Programmgestaltung erfdahrt. Durch VoD-Plattformen
werden in Zukunft zum einen alle erdenklichen Titel jederzeit verfiigbar und zum anderen
unzihlig oft abrufbar sein. Das heif3t nicht nur, dass der Gang in die Videothek hinfillig,
sondern dariiber hinaus die Verfiigbarkeit'® eines bestimmten Titels in Zukunft nicht mehr
an das materielle Vorhandensein gekniipft ist. Der Nutzer kann im optimalen Fall bequem
am heimischen Fernsehbildschirm nach seinem Lieblingswerk recherchieren und dieses
direkt konsumieren. Zusdtzlich wird das Angebot durch Trailer, intelligente

Suchfunktionen nach Filmtypisierung und automatische Filmangebote nach individuellem

15 Siehe Lange, Dr. A, ,,Video-on-Demand in Europe®, Européische Audiovisuelle Informationsstelle, Straburg, 2007, S. 11
'® Vorausgesetzt das Werk ist rechtlich verfiigbar



Nutzerprofil ~ vervollstindigt.  VoD-Plattformen  konnten auch  DVD-édhnliche
Zusatzleistungen bieten, etwa die Wahl zwischen verschiedenen Sprachversionen,
Untertiteln oder anderen Extras (z. B. Dokumentationen, Berichte iiber die Dreharbeiten
oder Interviews mit den Filmschaffenden). Daher ist anzunehmen, dass VoD den
traditionellen  Vertriebsweg der Leih-DVD  zunehmend substituiert und den

konventionellen Fernsehkanal ergéinzt.

2.2 VoD-Ubertragungswege
VoD kann als Stream'’ oder auch als Download' iiber mehrere unterschiedliche
Ubertragungswege genutzt werden. Auch Zusatzfunktionen wie ,,Vor-“, , Riicklauf* und
,Pause®, wie sie von Videorecordern und DVD-Playern bekannt sind, konnen genutzt

werden.

Filme in digitaler Form lassen sich ohne Qualitétsverlust beliebig oft kopieren. Die
Dateien werden deshalb durch Digital Rights Management'® (DRM) Systeme vor illegaler
Vervielfiltigung und Verbreitung geschiitzt. Unter DRM versteht man die technische
Moglichkeit, immaterielle Giiter mittels digitaler Technik zu verwalten und deren Nutzung
zu steuern. Zusitzlich kann durch DRM die Nutzungsdauer und -anzahl, das
Verbreitungsterritorium sowie die Gerdte auf denen die Nutzung ermdoglicht werden soll,
geregelt werden®’. DRM-Systeme sind technisch noch nicht ausgereift und kénnen von

Experten umgangen werden.

Grundsitzlich benotigt der Konsument zwei Dinge, um VoD-Dienste nutzen zu
konnen. Ein Endgerit (Computer oder Set-Top-Box mit Fernseher) zur Nutzung der Filme
und eine Verbindung zu den Ubertragungsnetzen fiir die Ubermittlung der Daten. Um VoD
tiber ein Fernsehgerit nutzen zu konnen, wird zusitzlich eine Set-Top-Box bendtigt. Die
Set-Top-Box decodiert die digitalen Videodaten und wandelt sie in analoge TV-Signale
um. Zusitzlich ermoéglicht sie die Steuerung der VoD spezifischen Funktionen. Als
Alternative kann ein Computer direkt fiir die VoD-Sichtung genutzt werden oder an das

Fernsehgerit angeschlossen werden. Er ibernimmt in diesem Fall die Funktionen der Set-

' Die audiovisuellen Dateien werden nicht auf dem Computer gespeichert, sondern in ,,Echtzeit“ vom Konsumenten rezipiert. Um
Ubertragungsstorungen zu vermeiden, werden lediglich ein paar Sekunden (Buffering) im Vorhinein gespeichert.

18 Speicherung der audiovisuellen Daten auf einer Festplatte. Es gibt die Moglichkeit des ,Progressive-Downloads®, der das ansehen der
Datei bereits wihrend des Downloads ermoglicht.

' Vel. Blazquez, F., ,.Digital Rights Management Systems: Recent developments in Europe®, IRIS Plus, European Audiovisual
Obsevartoy, Strasbourg, 2007

** Ebd.
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Top-Box und sendet das Bild an den Fernseher. Das Signal wird dabei iiber ein Kabel oder

per Funk iibertragen.

Die Ubertragung digitaler audiovisueller ~ Signale, bendtigt je nach
Kompressionstechnologie', hohe Datenraten mit 2-3 MBit/s fiir audiovisuelle Signale in
PAL-Qualitit?. Daher sind Breitbandanschliisse eine grundlegende Voraussetzung fiir eine
die einwandfreie Ubertragung und somit fiir die Nutzung. Als Breitbandanschliisse werden
Internetzuginge mit Ubertragungsraten von iiber 128 kbit/s bezeichnet. In Deutschland
werden diese Verbindungen iiber Telefonleitungen (DSL), Kabelfernseh-Anschliisse

(Kabel-TV), Stromkabel (Powerline) und Satellit angeboten.

2.2.1 Internet
Die Studie “Video-on-Demand in Europe“ der Europdischen Audiovisuellen
Informationsstelle” ermittelte, dass der Zugang zu den meisten VoD-Plattformen in
Deutschland iiber das Internet, also iiber das ,,World Wide Web*, erfolgt. Derzeit wird
diese Nutzungsform iiberwiegend auf dem Computer genutzt und Bedarf eines bestimmten
Mehraufwands (Verbindungskabel, Brennen auf DVD, Multimedia-PC) fiir die Nutzung
auf dem Fernsehgerit. Die Dienste der Internet-VoD-Plattformen werden als so genanntes
., Ttue-Video-on-Demand* (True-VoD) bezeichnet, da die Archivkapazitit und somit das
zur Verfligung stehende Angebot unbegrenzt ist. AuBerdem kann die Rezeption

vollkommen zeitunabhiingig erfolgen’*.

Nach dem ,,Jahresbericht 2006 der Bundesnetzagentur belief sich die Gesamtzahl
aller Breitbandanschliisse in deutschen Haushalten Ende des Jahres 2006 auf 14,7
Millionen”. Somit haben nach Berechnungen des Bundesverband Audiovisuelle Medien
e.V. 39 Prozent der deutschen Gesamtbevdlkerung Zugriff auf einen Breitbandanschluss?®.
Der Breitbandmarkt in Deutschland ist von einer erheblichen Wachstumsdynamik
geprégt”. Die Deutsche Telekom AG geht in ihrem Bericht ,,Deutschland Online 4* davon
aus, dass sich die Zahl der breitbandigen Verbindungen bis 2010 auf iiber 21 Millionen

und bis 2015 auf iiber 27 Millionen angeschlossene Haushalte steigern wird®®. Damit

2! Kompressionscodecs wie MPEG-2 und MPEG-4 reduzieren die GroBe der audiovisuellen Dateien, bei gleichbleibender Qualitiit.
2 Vgl. Schoneberg, D. ,JPTV: TV-Empfang per DSL-Anschluss®, http://www.netzwelt.de/news/742 14-iptv-tvempfang-per-
dslanschluss.html, Stand: 21.06.06, Zugriff: 22.03.07
ii Vgl. Lange, Dr. A, ,,Video-on-Demand in Europe®, Européische Audiovisuelle Informationsstelle, Stra3burg, 2007
Ebd.
= Vgl. Bundesnetzagentur, ,,Jahresbericht 2006, www.bundesnetzagentur.de, Stand: Februar 07, Zugriff: 22.03.07
2 Vgl. ,,.BVV — Businessreport 06/07%, Bundesverband Audiovisuelle Medien e.V, Hamburg, April 2007
? Vgl. Bundesnetzagentur, , Jahresbericht 2006, www.bundesnetzagentur.de, Stand: Februar 07, Zugriff: 22.03.07
3 Vgl. Wirtz, Prof. Dr. B., ,,Deutschland Online 4, Deutsche Telekom AG, T-Com, Darmstadt, 2006, S. 24
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wiren 2015 nahezu 70 Prozent aller deutschen Haushalte iiber Breitband an das Internet

angeschlossen.
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Abbildung 1: Anzahl der Breitbandanschliisse in Mio. bis 2015
Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Wirtz, Prof. Dr. B., ,,Deutschland Online 4%, Deutsche Telekom AG, T-Com, Darmstadt,
2006, S. 24
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Abbildung 2: Prozentuale Verteilung der Breitbandanschlussarten bis 2015
Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Wirtz, Prof. Dr. B., ,,Deutschland Online 4%, Deutsche Telekom AG, T-Com, Darmstadt,
2006, S. 24

Gleichzeitig wird die Ubertragungskapazitit durch steigende Bandbreite kontinuierlich
verbessert. ADSL* (bis zu 16 MBit/s) ist der derzeit am weitesten verbreitete

Ubertragungsstandard fiir DSL. Dieser wird in den nichsten Jahren durch VDSL* (bis zu
50 MBit/s) sowie durch TV-Kabel-Breitbandzuginge (bis zu 20 MBit/s)’*! ersetzt™.

¥ Asymmetrical Digital Subscriber Line

30 Very High bitrate Digital Subscriber Line

31 Vgl. Traumtmann, R., ,, Triple-Play bei den Kabelnetzbetreibern im Uberblick®, www.teltarif.de/arch/2006/kw43/s23628.
html?page=4, Stand: 27.10.06, Zugriff: 17.03.07

32 Vgl. Wirtz, Prof. Dr. B., ,,Deutschland Online 4, Deutsche Telekom AG, T-Com, Darmstadt, 2006, S. 24
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50 Prozent aller Internetanschliisse im Jahr 2006 waren so genannte Flatrates (2005: 18 %).
Eine Flatrate ermoglicht einen zeitlich und volumenmifig unbegrenzten Zugang gegen
Pauschalvergiitung ins Internet. Schnelle Verbindungen und sehr hohe Abrufkapazititen,
sind wiederum die Voraussetzung fiir die optimale Nutzung multimedialer Angebote wie

VoD,

2.2.2 IPTV
Im Jahr 2006 existierten in Deutschland 33,9 Millionen Haushalte mit Fernsehanschluss™”.
Mit 50 Prozent (ca. 17 Millionen Haushalte) sind die meisten Haushalte {iber
Kabelanschluss versorgt, wihrend 41 Prozent (14,2 Millionen Haushalte) iiber Satellit und
neun Prozent (3,1 Millionen Haushalte) der Haushalte iiber terrestrische Ubertragung

versorgt werden. Mit IPTV kommt ein neuartiger Ubertragungsweg hinzu.

IPTV bezeichnet die digitale Ubertragung von audiovisuellen Inhalten iiber jedes
breitbandige digitale Datennetz (Telefonleitungen, Kabelfernseh-Anschliisse, Stromkabel),
welches das Internetprotokoll verwendet. IPTV verbindet die Vorteile des Internets
(Interaktivitdt, Individualitdt, zeitliche Souverinitit und Flexibilitdt) mit denen des
Fernsehgerits (Bedienungskomfort, einfache und konsumentenfreundliche Handhabung,

Fernbedienung).

IPTV-Angebote werden meist in Kombination mit Telefon- und Internetzugang unter
dem Begriff Triple-Play angeboten. Im Oktober 2006 hat sich die Internationale
Fernmeldeunion in der ,,IPTV Focus Group* auf eine Definition geeinigt, die iibersetzt wie

folgt lautet:

"IPTV ist definiert als Multimediadienste, wie Fernsehen / Video / Audio /
Texte / Bilder / Daten, die iiber IP-basierende Netze iibertragen werden und
das bendtigte Mafs an Qualitdt, Sicherheit, Interaktivitit und Zuverldissigkeit
bereitstellen. “>

IPTV ist von dem einfachen Internetfernsehen sowie anderen audiovisuellen Leistungen
iiber das Internet klar zu trennen. Es dreht sich nicht um Fernsehen auf dem PC (auch
wenn dies moglich ist), sondern um die Nutzung audiovisueller Angebote auf dem

Fernsehgerit. Es sind autonome Systeme, die zwar {iber das Internetprotokoll

33 Vgl. Eimeren, B.v., B. Frees, ,,Schnelle Zuginge, neue Anwendungen, neue Nutzer, Media Perspektiven, Frankfurt a. M., 08/2006,
S. 408

* Vgl. Hege, Dr. H., , Digitalisierungsbericht 2006“, GSDZ, Vistas Verlag GmbH, 2006, S. 55

35 International Telecommunication Union, http://www.itu.int/net/home/index.aspx, Stand: 25.06.2007, Zugriff: 10.08.2007
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kommunizieren, aber ansonsten in die bestehende Fernseh- und Videolandschaft integriert
werden. Der Medienbruch, der bei der Konsumierung eines Films auf einem Computer
geschieht, wird umgangen. Dafiir ist, wie bei allen anderen digitalen Ubertragungswegen
eine Set-Top-Box notig. Dem Endkunden konnen beliebig viele Fernsehprogramme zur
Auswahl gestellt werden, dabei werden nur die jeweils genutzten iibertragen. Durch das
vorliegende Datenformat werden zahlreiche Zusatzfunktionen wie digitaler Videorecorder,

zeitversetztes Fernsehen, Systemupdates und True-VoD technisch erméglicht®®.

Wihrend einige Telefonnetzbetreiber (Deutsche Telekom, Arcor37, HanseNet38)

IPTV-Angebote bereits gestartet haben, hinken die Kabelnetzbetreiber in diesem Segment
dem Trend hinterher. Lediglich Kabel Baden-Wiirttemberg arbeitet derzeit an einem IPTV-
Pilotprojekt und plant ab 2007 alle Set-Top-Boxen standardmifBig mit einem Kabelmodem

auszuriisten™ .

Derzeit nutzen cirka 35.000 Konsumenten IPTV™. Begriindet wird die schleppende
Verbreitung von IPTV mit einer vergleichsweise geringen Anzahl von DSL-Anschliissen,
der starken Verbreitung von Kabelanschliissen, der groen Anzahl von Free-TV-
Programmen sowie der hohen Tarifkosten*'. Zusiitzlich sind die gegenwirtigen Angebote
technisch noch nicht ausgereift und weisen eine hohe Fehleranfilligkeit auf. So ist die
Stiftung Warentest zu einem aus Anwendersicht eher negativen Urteil gekommen und
bemingelt die hohe Fehleranfilligkeit der neuen Dienste, die bei allen Anbietern zu
bemerken seien’’. Es dauere beispielsweise sehr lange, bis man von einem Kanal zum
nichsten umschalten konne und ein klassisches ,,Zappen® sei des Ofteren nicht moglich

4
gewesen 3.

Optimistische Schitzungen prognostizieren bis Ende 2007 etwa 700.000 Anschliisse,
andere Schiitzungen gehen jedoch lediglich von 250.000 aus*. Verglichen mit den Zahlen
der Gesamtfernsehanschliisse ist IPTV derzeit noch ein Nischenmarkt. Jedoch geht die

,,Deutschland Online 4 Studie davon aus, dass bis 2010 cirka 2,6 Millionen und bis 2015

36 Vgl. LZ, ,Nichts kann entstehen ohne Chaos®, promedia, 03/06, S. 33

" Vgl. Golem.de, ,,Arcor plant IPTV mit iiber 120 Sendern®, www.golem.de/0703/51066.html, Stand: 14.03.07, Zugriff: 17.03.07

38 Vgl. Entertainment Media Verlag, ,,JPTV tut sich schwer in Deutschland®, http://www.mediabiz.de/newsvoll.afp?Nnr=218558
&Biz=mediabiz&Premium=J&Navi=00000000, Stand: 16.10.06, Zugriff: 30.11.06

» Vgl. LZ, “Das lineare Bezahlfernsehen hat seinen Zenit iiberschritten”, promedia, 11/06, S.24

40 Vgl. Griindel, M. ,,Fernsehen der nichsten Generation®, www.manager-magazin.de/it/artikel/0,2828,467715,00.html, Stand: 01.03.07,
Zugriff: 17.03.07

4 Vgl. Turecek O. & H. Bérner, G. Roters, “Videomarkt und Videonutzung 2006, Media Perspektiven, 07/2007, S. 345 ff

2 Vgl. http://www.dsl-magazin.de/news/news_Stiftung_Warentest_DSL_Fernsehen_noch_sehr_anfaellig_4_21716_1.html, ,,Stiftung
X\Jarentest: DSL-Fernsehen noch sehr anfillig*, Stand: 31.07.07, Zugriff: 31.07.07

* Ebd.

a“ Vgl. ,Nischenmarkt IPTV wichst rasant*, www.digitalfernsehen.de/news/news_162236.html, Stand: 07.06.07, Zugriff: 08.06.07
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cirka 7,2 Millionen IPTV-Haushalte in Deutschland existieren werden® . Studien anderer
Unternehmen kommen zu &dhnlichen Ergebnissen. So gehen die Experten des
Marktforschungsunternehmen Gartner von 2,8 Millionen IPTV-Haushalten und die von
Mercer sogar von drei Millionen IPTV-Haushalten bis 2010 aus*. Lediglich das
Beratungsunternehmen Goldmedia sieht die Entwicklung, mit 1,3 Millionen IPTV-

Haushalten bis 2010, etwas pessimistischer47.

0,03

2007 2010 2015

Abbildung 3: IPTV-Anschliisse in Mio. bis 2015
Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Wirtz, Prof. Dr. Bernd, ,,Deutschland Online 4, Deutsche Telekom AG

Fiir die Studie ,,TV2010 - Die Digitalisierung des Fernsehens* 8 des Jahres 2004 wurden
tiber 3.000 iberwiegend maénnliche Personen aller Altersgruppen zu ihrem
Fernsehnutzungsverhalten befragt. Die Studie belegte, dass der schnellen und einfachen
Handhabung des Fernsehgerits mehr Bedeutung als allen anderen Nutzerdimensionen
(technische Innovation, Vernetzung, Individualisierung und Interaktivitét) zukommt®’. Fiir
die Erhebung "IP Trendline" von IP Deutschland wurden 1.000 Personen zwischen 14 und
49 Jahren zu Markttrends und Medien befragt’’. Der Studie zu Folge dient das Internet vor
allem fiir Hintergrundinformation, wéhrend Fernsehen fiir Unterhaltung steht. Daher ist
anzunehmen, dass die IPTV-Technologie fiir den massentauglichen VoD-Markt das grof3te

Potenzial darstellt.

= Vgl. Wirtz, Prof. Dr. Bernd, ,,Deutschland Online 4*, Deutsche Telekom AG, T-Com, Darmstadt, 2006, S. 55

46 Vgl. Griindel, M. ,Fernsehen der nichsten Generation®, www.manager-magazin.de/it/artikel/0,2828,467715,00.html, Stand: 01.03.07,

Zugriff: 17.03.07

7 Ebd.

jz Vgl. Becker, T. & Hauptmeier, H. & Helfers, K., ,,TV2010. Die Digitalisierung des Fernsehens®, Universitit Siegen, 2004. Siegen
Ebd.

% vgl. http://www.handelsblatt.com/news/Unternehmen/Marketing-Channel/_pv/_p/204789/_t/ft/_b/1311722/default.aspx/das-internet-

konkurriert-nicht-mit-tv.htm, 1, Handelsblatt: Das Internet konkurriert nicht mit TV, Stand: 23.08.2007, Zugriff: 23.08.2007
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2.2.3 Kabel
Kabelanschliisse waren urspriinglich nicht fiir die Kommunikation mit dem Internet
ausgelegt. Die Programme werden stindig auf bestimmten Frequenzen gesendet und der
Zuschauer hat nur die Moglichkeit zwischen diesen zu wihlen. Mit dem Ausbau der

Kabelnetze durch bidirektionale Leitungen®' wurde der Zugang zum Internet ermdglicht.

In Deutschland sind aktuell die vier groften Kabelanbieter: Kabel Deutschland (9,5
Millionen Haushalte), Unity Media (5,1 Millionen Haushalte), Orion Kabel (3,5 Millionen
Haushalte) und Kabel Baden-Wiirttemberg (2,3 Millionen Haushalte), die zusammen grof3e
Teile des Bundesgebietes abdecken’. Die Verbreitung digitaler Kabelanschliisse betrug im
Jahr 2006 lediglich 15,2 Prozent™. Das Angebot der Kabelnetzbetreiber beschrinkt sich
derzeit fiir Kunden mit digitalem Kabelzugang auf so genanntes Near-Video-on-Demand
(NVoD). NVoD bedeutet, dass ein bestimmter Film auf einem verschliisselten Kanal
kontinuierlich wiederholt wird und der Kunde die Moglichkeit hat, den Kanal gegen
Bezahlung einer Gebiihr frei zu schalten. In der Regel werden 10 bis 30 aktuelle
Blockbuster pro Monat angeboten. Derzeit gibt es keinen Kabelnetzbetreiber in
Deutschland, der eine VoD-Plattform mit True-VoD, also mit absoluter

Zeitunabhingigkeit, betreibt.

Die Kabelnetzbetreiber bieten zunehmend so genannte ,,Triple-Play-Angebote* an,
die digitales Fernsehen, Breitbandinternet und Telefon iiber das Kabelnetz ermdglichen.
Diese Angebote gestatten dem Kabelnetzkunden die Nutzung von Internet-VoD-
Plattformen. IPTV wird, wie im Kapitel zuvor beschrieben, lediglich von Kabel Baden-
Wiirttemberg als Pilotprojekt betrieben. Der zunehmende Konkurrenzdruck durch auf den
Markt dringende Telekommunikationsnetzbetreiber, animiert die Kabelnetzanbieter zu

verstirktem Engagement’”.

2.2.4 Terrestrik und Satellit
Die Nutzung von VoD-Diensten iiber Terrestrik und Satellit sind auf Grund der fehlenden
Riickkanalfdhigkeit nur begrenzt moglich. Eine Riickkanalfihigkeit kann nur durch die
Kopplung mit Landleitungen (Telefon- oder Kabelleitungen) ermoglicht werden. Zum

einen sind, wie bei den Kabelnetzbetreibern, so genannte NVoD-Dienste moglich und zum

3! Leitungen mit Hin- und Riickkanal

32 Vgl. Lange, Dr. A, ,,Video-on-Demand in Europe®, Europdische Audiovisuelle Informationsstelle, Straburg, 2007, S. 124
3 Vgl. Hege, Dr. H., ,,Digitalisierungsbericht 2006*“, GSDZ, Vistas Verlag GmbH, 2006, S. 55

* Vgl. Blickpunkt Film, ,,Anga Cable endet mit Besucherrekord®, Stand & Zugriff: 24.05.07
http://www.mediabiz.de/newsvoll.afp?Nnr=233473&Biz=cinebiz&Premium=N&NL=FID&uid=m19165&py=1
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anderen kann so genanntes ,,push VoD* angeboten werden™. Bei dieser Variante wird eine
bestimmte Menge von Programmen auf einen ,,personal Videorecorder (PVR), also den
digitalen Festplattenrekorder des Kunden, iibertragen. Der Kunde hat dadurch die

Moglichkeit aus einem begrenzten Archiv, in der Regel bis zu 30 Titel, auszuwéhlen.

Kabel- (NVoD) und Satellitenbetreiber (push VoD) bieten also nur eingeschrinkte
VoD-Dienste an, wihrend iiber IPTV und DSL True-VoD-Dienste genutzt werden kdnnen.

2.3 VoD-Erlosmodelle
Die technischen Voraussetzungen fiir VoD sind in Deutschland fiir einen grofen Teil der
Bevolkerung bereits geschaffen. Die zunehmend bessere Ausstattung der Haushalte, die
sinkenden Kosten und die stetige technologische Verbesserung lassen darauf schlieen,
dass in absehbarer Zukunft VoD zu einem Massenmarkt heranwéchst. Daher stellt sich die
Frage nach den moglichen Geschiftsmodellen, die fiir VoD anwendbar sind. Grundsétzlich

sind drei verschiedene Erlosmodelle zu unterscheiden:

2.3.1 Verleihbasierendes Erlosmodell
Diese Form kann als das klassische VoD angesehen werden. In diesem Fall steht dem
Nutzer das ausgeliehene Programm fiir einen gewissen Zeitraum (in der Regel 24 bis 48
Stunden) gegen Entgelt zur Verfﬁgung56. Das Digital Rights Management (DRM)
verhindert eine Nutzung des Programms iiber die Lizenzzeit hinaus. Es ist moglich
einzelne Titel (Gebithr ca. 0,99 bis 6,00 Euro), Pauschal-Pakete oder Filme im
Abonnement zu leihen. Diese Form wird ,,Subscription-VoD* 37 (SVoD) oder auch ,,Abo-
VoD" genannt. In diesem Fall wird ein Programmpaket bezahlt, das fiir einen bestimmten

Zeitraum unbegrenzt zur Verfiigung steht.

2.3.2 Verkaufsbasierendes Erlosmodell
Diese Form wird als ,,Download-to-Own* *® (DtO) bezeichnet und stellt dem Nutzer das
Programm zeitlich unbegrenzt zur Verfiigung™. Die Zahlung erfolgt einzeln, wobei die
Preise deutlich hoher liegen (Gebiihr ca. 5,00 bis 20,00 Euro), als bei Leih-VoD-

Angeboten. Das Programm kann auf dem PC angeschaut und gespeichert werden, jedoch

% Vgl. Lange, Dr. A, ,,Video-on-Demand in Europe*, Europiische Audiovisuelle Informationsstelle, StraBburg, 2007, S. 35
36 Vgl. Lange, Dr. A, ,,Video-on-Demand in Europe®, Europdische Audiovisuelle Informationsstelle, Straburg, 2007, S. 35
57 Engl. fiir: Abonnement-VoD

%8 Engl. fiir: zum Besitz herunterladen

> Vgl. Lange, Dr. A, ,,Video-on-Demand in Europe®, Europdische Audiovisuelle Informationsstelle, Straburg, 2007, S. 35
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verhindert das DRM die Verwendung auf einem DVD-Player im Wohnzimmer. Einige

Plattformen bieten inzwischen auch ,,Download-to-Burn‘ 60

(DtB) an, diese Form erlaubt
es, das herunter geladene Programm auf DVD zu brennen. Hier reichen die Preise von

15,00 bis 25,00 Euro.

2.3.3 Entgeltfreie Modelle
Diese Form wird als ,,Free Video-on-Demand* (Free-VoD) bezeichnet. Free-VoD ist meist
fiir die Verwertung von Fernsehprogrammen im Catch-up-TV®' bestimmt®®. Es sind zwei
Modelle zu unterscheiden. Die VoDs konnen sich durch Werbespots (auf der Plattform
sowie vor, wihrend und/oder nach dem Film) refinanzieren oder als reine
Gratisprogramme keinerlei Einnahmen erzielen. Reine Gratisprogramme dienen entweder
der Potenzialermittlung fiir Preisverhandlungen mit Werbekunden oder der

Kundenbindung an die VoD-Plattform.

2.4 VoD-Markt — Status Quo und Zukunft
Mit zunehmender Verbreitung breitbandiger Internetanschliisse mit  hohen
Ubertragungsraten erlangt das Internet eine neue Bedeutung. Audiovisuelle Inhalte kénnen
in hoher Qualitit liber Streaming oder Download zeitnah konsumiert werden. Diente das
Internet bisher mehrheitlich als Kommunikations- und Informationsplattform, gewinnt es
zunehmend auch als Unterhaltungsplattform fiir audiovisuelle Unterhaltungsprodukte an

Relevanz.

Nach Ergebnissen der ARD/ZDF Online Studie 2006 nutzten im selben Jahr cirka
ein Viertel (24 Prozent) aller Internetnutzer gelegentlich audiovisuelle Angebote im
Internet, dies beinhaltet beispielsweise das Anschauen von Livestreams oder das
Herunterladen von Videodateien. Wochentlich wurden diese Angebote von fast jedem
zehnten Nutzer (neun Prozent) verwendet®’. Die vorab veroffentlichten Daten der
ARD/ZDF Onlinestudie 2007 zeigen einen markanten Anstieg auf 16 Prozent im Jahr

2007%. Antrieb dieser Entwicklung sind laut Studie die Videoportale, ,,die fast jeder dritte

% Engl. fiir: zum Brenne herunterladen

®! Der Zuschauer erhilt dadurch die Méglichkeit, das verpasste TV-Programm, eine bestimmte Zeit lang (i.d.R. sieben Tage nach
Ausstrahlung) als Free-VoD nachzuholen.

02 Vgl. Lange, Dr. A, ,,Video-on-Demand in Europe®, Europdische Audiovisuelle Informationsstelle, Straburg, 2007, S. 35

03 Vgl. Eimeren, B.v., B. Frees, ,,Schnelle Zuginge, neue Anwendungen, neue Nutzer, Media Perspektiven, Frankfurt a. M., 08/2006,
S. 408

o4 Vgl. ,,ARD/ZDF-Online-Studie 2007, http://www.daserste.de/service/studie.asp, Stand: Mai 2007, Zugriff: 30.07.07
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Onliner bereits genutzt hat“. Hierbei zeigt besonders die Altersgruppe der bis 20-jdhrigen
ein hohes Interesse.

Eine Analyse des Gesellschaft fiir Konsumforschung Panel Services Deutschland
(GfK Panel) hat ergeben, dass der kommerzielle Download Markt (inkl. Musik, Spiele,
Filme, Software, Horbiicher) die groBten Wachstumssteigerungen unter Betrachtung der
Verbraucherbudgets fiir Medienangebote aufweist®. Die Ausgaben, die die deutschen
Verbraucher im Rahmen ihres fiir die unterschiedlichen Medien zur Verfiigung stehenden
Budgets zum Herunterladen kommerzieller Inhalte ausgeben, sind in 2006 um 28 Prozent

auf insgesamt 131 Millionen Euro angestiegen (2005 = 103 Millionen Euro) 66

Wihrend sich das Fernsehen als Livestream iiber das Internet in den letzten drei
Jahren kaum entwickelt hat (im Jahr 2003 haben sechs Prozent und im Jahr 2006 sieben
Prozent aller Internetnutzer zumindest gelegentlich Fernsehen iiber das Internet gesehen®’),
weist die Nutzung von zeitunabhédngigen VoD erhebliche Zuwachsraten auf. Im ersten
Quartal 2004 registrierte das GfK Panel laut dem Bundesverband audiovisuelle Medien
e.V. 9.000 legale Filmabrufe in Deutschland. Im vierten Quartal 2005 wurden bereits
126.000 legale Abrufe von Konsumenten getiitigt®. Das Potenzial der Marktdynamik ist
jedoch erst im vierten Quartal 2006 mit 300.000 Downloads deutlich geworden. Dieses

Wachstum wird in der folgenden Abbildung graphisch verdeutlicht.

350

300

300

250 4

200 4

150

100 A

50

& ,»Q@ W@b &
ST T T P et BT e
S S S

Q
2
Q

Abbildung 4: Legale Filmabrufe pro Quartal in Tsd.
Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an ,,BVV — Businessreport 06/07°, Bundesverband Audiovisuelle Medien e.V

03 Vgl. ,,.BVV — Businessreport 06/07%, Bundesverband Audiovisuelle Medien e.V, Hamburg, April 2007, S. 17
66
Ebd.
o7 Vgl. Eimeren, B.v., B. Frees, ,,Schnelle Zuginge, neue Anwendungen, neue Nutzer, Media Perspektiven, Frankfurt a. M., 08/2006,
S. 409
o8 Vgl. ,,.BVV — Businessreport 05/06%, Bundesverband Audiovisuelle Medien e.V, Hamburg, Mirz 2006
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Zwar sind diese Downloadvolumina mit 660.000 Abrufen in 2006 im Vergleich zur
Musikindustrie (26,2 Millionen Downloads in 2006) noch sehr niedrig, jedoch ldsst der
Anstieg um 100 Prozent vom 3. zum 4. Quartal 2006 eine hohe Wachstumsdynamik fiir die

kommenden Jahre prognostizieren®.

Laut Media Perspektiven ist ein wichtiger Grund fiir die verhiltnisméfig geringe
Nutzung der VoD-Angebote, die bislang noch unzureichende technische Ausstattung der
meisten potenziellen Kunden sowie die abhidngig von der Geschwindigkeit des

Internetanschlusses langen Ladezeiten .

Im Zuge der Digitalisierung der Medien ist der Markt hinsichtlich der Zugangswege,
der Inhalte sowie der Plattformen und Endgerite, sehr dynamisch. Die Bedingungen sind
somit giinstig, dass sich VoD in naher Zukunft zu einem relevanten Verbreitungsweg

entwickelt.

Ein Blick iiber den Ozean auf den US-amerikanischen Markt erscheint
zukunftsweisend fiir den hiesigen Markt. So verkiindete kiirzlich der fiihrende
Kabelnetzbetreiber Comcast zwei Milliarden Abrufe auf seiner VoD-Plattform in einem
Zeitraum von 18 Monaten’'. Daher erscheint die Prognose der Unternehmensberatung
Booz Allen Hamilton, dass VoD-Dienste ihr Umsatzvolumen auf dem deutschen Markt bis

2011 auf drei Milliarden Euro pro Jahr steigern Werden72, durchaus realistisch.

2.5 VoD-Plattformen
Verbunden mit der Aussicht auf eine zunehmende Verbreitung breitbandiger
Ubertragungswege nimmt auch die Anzahl der VoD-Plattformen und somit die
Vielfiltigkeit des Angebots stetig zu. Die meisten Plattformen konnen sowohl iiber den
Computer als auch iiber eine Set-Top-Box und ein TV-Gerit erfolgen. Rechteinhaber,
Produzenten, Fernsehsender, Kabelnetzbetreiber, Telekommunikationsnetzbetreiber,
Elektronikfachhéndler, Videothekenbetreiber, Kulturinstitute, Verwertungsgesellschaften
u.a.m. dringen auf den Markt bzw. bereiten den Einstieg vor. Die folgende Abbildung gibt

einen detaillierten Uberblick iiber alle deutschen VoD-Plattformen:

0 Vgl. ,,.BVV — Businessreport 06/07%, Bundesverband Audiovisuelle Medien e.V, Hamburg, April 2007, S. 17

7 Vgl. Turecek O. & H. Bémer, G. Roters, “Videomarkt und Videonutzung 2006%, Media Perspektiven, 07/2007, S. 345 ff
7 Vagl. slk, ,,Kostenlos zieht immer*, Blickpunkt:Film, Miinchen, 50/06, S. 22

2 Vgl. ak/wp, ,,.Buhlen um die Fernsehkunden®, Blickpunkt:Film, Miinchen, 44/06, S. 12
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| Start Zugang | Modell | Titelanzahl” | Ubertragung | Website
Fernsehsender
Maxdome Juli 06 Internet VoD Ca. Tausend Stream maxdome.de
IPTV SVoD
FVoD
Mediathek Nov.06 Internet FVoD Stream mediathek.zdf.de
RTLnow Jan. 07 Internet VoD Stream rtlnow.de
SVoD
FVoD
Premiere Direkt + Juli 05 Satellit VoD 30 pro Monat | Push Download premiere.de
(Speicherung
auf PVR)
Premiere Internet TV Sept. 06 Internet VoD 625 Download vod.premiere.de
(Premiere-Abo Stream
ist nicht notig)
Sonstige
One4Movie Okt. 04 Internet VoD 625 Download one4movie.de
SVoD Stream
MyVoD Mai 05 Satellit VoD 27 Download myvod.de
(Bestellung via
Internet)
Absolut on Demand Herbst 05 | Internet VoD 25 Download absolutmedien.de
In2Movies Apr. Internet DtO 1020 Download in2movies.de
2006
Medionbox Dez. 06 Internet DtO 109 Download medionbox.de
Telefonnetzbetreiber
T-Online / T-Home Nov. 03 Internet (nur T- VoD 1329 Download vod.t-online.de
(Internet) | Online Kunden) | FVoD Stream
Okt. 06 IPTV
(IPTV)
Alice Home TV Mai 06 IPTV VoD 600 Stream alice-dsl.de
Arcor 2001 Internet VoD 1200 Download arcor.de/vod/
Ewe Tel Mai 05 Internet (nur VoD 18 Download mein.ewetel.de
Ewe Tel
Kunden)
Kabelnetzbetreiber
Kabel = Deutschland Kabel NVoD 10-15 Freischaltung des
Digital Fernsehkanal
Unity Media Kabel NVoD 10-15 Freischaltung des
Fernsehkanal
Kabel Baden- Kabel NVoD 10-15 Freischaltung des
Wiirttemberg Fernsehkanal

Abbildung 5: Uberblick VoD-Plattformen

Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Lange, Dr. A, ,,Video-on-Demand in Europe*

Stand: Mirz 2007

73 Anzahl umfasst Spielfilme, Serien, Dokumentarfilme, Kurzfilme, etc. und stellt somit die Gesamtzahl der verfiigbaren Titel dar.
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Drei, fiir die Verbreitung der offentlich-rechtlichen Archivinhalte relevante, Akteure sind

demzufolge zu unterscheiden:

e Plattformen der Telekommunikationsanbieter
e Plattformen der Fernsehsender

e Sonstige Plattformen

Die Kabelunternehmen bieten lediglich NVoD an und sind somit fiir diese Arbeit nicht
relevant. In der Regel lizensieren die Plattformbetreiber ihre Inhalte nicht exklusiv’®. Die
ohnehin iiberschaubaren Filmangebote der Betreiber dhneln daher einander des Ofteren.
Ausnahme bilden lediglich die Fernsehprogramme der Sender, die bisher nur auf den
sendereigenen Plattformen abrufbar sind. Im Folgenden wird ein kurzer Uberblick iiber die
einzelnen Akteure gegeben. Da sich die Funktionsweisen der Plattformen im Grofen und

Ganzen dhnlich sind, wird nur eine Auswahl von Anbietern detailierter vorgestellt.

2.5.1 Plattformen der Fernsehsender

Alle groBen deutschen Sendeanstalten haben in den vergangenen Monaten eigene VoD-
Plattformen gestartet. So hat die ProSiebenSat.1 Medien AG die VoD-Plattform
,,maxdome“75 im Juli 2006, RTL die Plattform ,,RTL-Now* 6 im Januar 2007, Premiere
die Plattform ,,Premiere Internet TV im September 2006 und das ZDF die Plattform
,,ZDF—Mediathek“78 im Herbst 2006 initiiert. Das Angebot der ARD ist unter www.ard.de
abrufbar. Jedoch bleibt dieses Angebot mit rund 35 Sendungen der ARD die vollstindig
oder auszugsweise als VoD zur Verfiigung stehen, weit hinter den anderen Angeboten
zuriick. Fritz Raff, ARD-Vorsitzender, hat angekiindigt im zweiten Halbjahr 2007 ein mit
der ZDF-Mediathek vergleichbares Angebot anzubieten’ .

Die Plattformen der Fernsehsender bieten in der Regel so genannte Catch-up-TV-
Dienste™ an. Diese Dienste ermoglichen das zeitunabhingige Sichten des
Senderprogramms der vergangenen Tage iiber das Internet®'. Das zur Verfiigung stellen

der  offentlich-rechtlichen = Sendeanstalten =~ muss  laut  Rundfunkstaatsvertrag

™ Vgl. Lange, Dr. A, ,,Video-on-Demand in Europe*, Europiische Audiovisuelle Informationsstelle, StraBburg, 2007, S. 80 ff
> www.maxdome.de

76 www.rtlnow.de

" www.vod.premiere.de

8 www.mediathek.zdf.de

» Vgl. Hartung, H., ,,promedia-Interview mit Fritz Raff*, promedia, Berlin, 6/07, S. 25

80 Engl. fur: ,,Aufhol-Fernsehen*

81 Vgl. http://www.berlinstartup.de/startup/standart/4601.html, Stand: Oktober 2005, Zugriff: 14.06.2007
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,programmbezogen‘ und ,,programmbegleitend* erfolgengz. Eine konkrete Festlegung, wie
viele Tage dies bedeutet, sprich wie viele Tage das Programm auf Abruf angeboten werden
darf, gibt es jedoch nicht. Teilweise werden auf den Plattformen auch ,Previews*
angeboten, die ein Sichten des Programms einige Tage vor der eigentlichen
Fernsehausstrahlung ermoglichen. Wihrend die Plattformen der offentlich-rechtlichen
Sendeanstalten ausschlieBlich eigenproduzierte Programme kosten- und werbefrei
anbieten, sind die Programme der privaten Sendeanstalten kostenpflichtig bzw.
werbefinanziert und bieten zusitzlich lizensierte Kinospielfilme und US-Serien an. Wie
bereits erwihnt, bieten die Sendeanstalten ihr eigenproduziertes Programm exklusiv auf
ihrer Plattform an und betreiben im herkdmmlichen linearen Fernsehprogramm Werbung
fiir ihre VoD-Plattform. Von dem exklusiven Anbieten des Catch-Up-TVs erhoffen sich

die Fernsehveranstalter einen Mehrwert gegeniiber anderen VoD-Plattformen™.

Das ZDF entwickelt das Abruffernsehen unter dem Label ,,ZDF—Medialthek“84 mit
groBem Engagement und ist nach eigenen Angaben im deutschen Free-TV-Markt
fiihrend®. Die Plattform ist in drei verschiedenen Programmvarianten verfiigbar, wodurch
die Nutzung auf dem Computer, Fernsehgerit und mobilen Empfangsgeriten ermoglicht
wird®®. Es werden Fernsehfilme, Dokumentationen, Reportagen und Serien gebiihren- und
werbefrei angeboten87. Sieben Themenschwerpunkte gliedern das Angebot: Aktuelles,
Politik, Sport, Verbraucherinfos, Wissen, Kultur und Unterhaltung. Das Programm kann
als Stream oder auch als Download genutzt werden. Das Angebot soll zukiinftig auf
nahezu alle, urheberrechtlich verfiigbaren Programme ausgeweitet werden und auf diese
Weise eine erweiterte Nutzung des Programms ermbglichengg. Das ZDF arbeitet derzeit an
Losungen zur Verbindung der Online-Plattform mit dem Fernsehbildschirm iiber IPTV®.
Der ZDF-Fernsehrat stimmte am 23. Februar 2007 der Weiterentwicklung der Mediathek
zu einem 7-Tage-Abruffernsehen zu®’. Die Sendungen der Mediathek stehen bis zu einer

Woche nach der Fernsehausstrahlung und in Einzelfillen auch lidnger zeitunabhingig und

82 Siehe auch Kapitel 5.2 Staatsvertrag fiir Rundfunk und Telemedien

83 Vgl. Lange, Dr. A, ,,Video-on-Demand in Europe®, Europdische Audiovisuelle Informationsstelle, Straburg, 2007, S. 86

8 www.mediathek.zdf.de

8 Vgl. Hartung, H., ,,Das ZDF ist eine massenmediale Veranstaltung auf verschiedenen Wegen*, promedia, 5/07, Berlin, 2007, S. 18 -
20

86 Vgl. LZ, ,,Auch Archive kosten Geld*, Promedia, 03/07, S.12

87 Vgl. Lange, Dr. A, ,,Video-on-Demand in Europe*, Europiische Audiovisuelle Informationsstelle, StraBburg, 2007

88 Vgl. Schichter, M., ,,Programm-Perspektiven des ZDF 2007 — 2008, ZDF, Mainz, 12.10.2006, S. 14

8 Vgl. Hartung, H., ,,Das ZDF ist eine massenmediale Veranstaltung auf verschiedenen Wegen*, promedia, 5/07, Berlin, 2007, S. 18 -
20

* Vgl. LZ, ,,Auch Archive kosten Geld“, Promedia, 03/07, S.12
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unentgeltlich zum Abruf zur Verfiigung”'. Das ZDF verzeichnet monatlich iiber vier

Millionen Abrufe’?.

Die folgenden zwei Abbildungen zeigen die VoD-Plattform ZDF-Mediathek. Die

Meniifiihrung erfolgt iiber Computer und Maus und stellt sich eher uniibersichtlich dar.

Siarisefe  Sendungen A2

Sendungen

daft chesen Sedte finden Sie Sendunpen des
y aufpelistet

i @inen Antangs buchstaben
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWEYZ

Gt geben Sie einen Teil des SeNBUNENamen en

hiim der Woche
Forsthaus Falvenau

PR T ———— ]

Abbildung 6: Hauptmenii der ZDF-Mediathek
Quelle: Eigene Darstellung, Fotografie

1 O PressDplay [0 Perentacher & Preseichn

7T Dheretoen | b Sendeare ) (6, 18 [ mearnek

Abbildung 7: Untermenii der ZDF-Mediathek
Quelle: Eigene Darstellung, Fotografie

' Ebd.
%2 Vgl. Merschmann, H., ,JPTV kommt — Jetzt aber wirklich®, www.spiegel.de/netzwelt/tech/0,1518,470411,00.html, Stand: 07.03.07,
Zugriff: 19.03.07
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2.5.2 Plattformen der Telekommunikationsnetzbetreiber
Die Telekommunikationsnetzbetreiber sind Neulinge in dem Marktsegment ,,Vertrieb von
audiovisuellen Medien®. In der Regel bieten Telekommunikationsnetzbetreiber ihre VoD-
Plattformen iiber Internet und IPTV an. Hauptsichlich werden lizenzierte Spielfilme,
Serien und Dokumentarfilme angeboten, wobei zunehmend auch Catch-Up-TV

(ausschlieBlich iiber IPTV) angeboten wird”.

Die Telekom AG bietet bereits seit dem Jahr 2003 Filme und Fernsehinhalte zum
Abruf {iber eine VoD-Plattform im Internet an (z.B. Folgen von ,,Gute Zeiten, Schlechte
Zeiten®). Seit Oktober 2006 bietet T-Online Vision das IPTV-basierte ,,T-Home*** iiber
das Telefonkabel an. Das VoD-Angebot von T-Online ist nur iiber einen Telekomanschluss
verfiigbar. Die Plattform bietet iiber 1300 Titel (inklusive Filme, Serien, Dokumentarfilme
etc.) an. Die VoD-Filme kosten zwischen 0,99 und 3,99 Euro fiir eine Leihdauer von 24
Stunden. Besondere Suchfunktionen gibt es nicht, vorab kénnen jedoch die Kinotrailer der
Filme zur Auswahl angeschaut werden. Laut Unternehmensangaben wurden im zweiten
Quartal 2006 120.000 Filmabrufe pro Monat verzeichnet”. Auf dieses IPTV-basierte
Angebot fiir das ein VDSL-Anschluss bendtigt wird, konnten derzeit ca. 2,9 Millionen

Haushalte iiberwiegend in Ballungsgebieten zurﬁckzugreifen%.

Die Deutsche Telekom AG ist laut Diana Nagler, Junior Manager Content Sourcing,
T-Online Deutsche Telekom AG eine tendenziell konservative Marke fiir die die &ltere
Zielgruppe eine besondere Rolle spielt’’. Antoine Schmidt Roy, Leiter Online Media,
Studio Hamburg geht sogar noch einen Schritt weiter und meint, dass ,,die Kunden, die
derzeit bei der Telekom verbleiben und nicht zu anderen DSL-Anbietern wechseln,

wahrscheinlich mehrheitlich der ,,Generation 50 Plus* angehbrengg.

Die folgenden zwei Abbildungen zeigen das Menii des T-Home-Portals. Die
Meniifithrung erfolgt iiber die Fernbedienung und ist sehr simpel. Jedoch wurde ein
deutlicher Zeitverzug von 3-5 Sekunden beim Umschalten zwischen verschiedenen

Angeboten festgestellt.

%3 Vgl. Lange, Dr. A, ,,Video-on-Demand in Europe®, Européische Audiovisuelle Informationsstelle, Straburg, 2007, S. 88

% www.vod.t-online.de

% Vgl. Mediabiz, ,,Telekom profitiert von Musicload, VoD und Gamesload* http://www.mediabiz.de/firmen/news.afp?
Nr=43120&Biz=cinebiz&Premium=J&Navi=00000000, Stand: 10.08.06, Zugriff, 28.11.2006

% Vgl. LZ, ,,Der Aufbau des VDSL-Netzes erfolgt nach gleichen Regeln wie ein Telefonanschluss“, promedia, 06/06, S. 21-22

7 Vgl. Anlage 9.4.7, Telefoninterview mit Diana Nagler, Junior Manager Content Sourcing, T-Online Deutsche Telekom AG,
13.04.2007

% Vgl. Anlage 0, Telefoninterview mit Antoine Schmidt Roy, Leiter Online Media, Studio Hamburg Distribution & Marketing GmbH,
29.06.2007
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Abbildung 8: VoD-Hauptmenii des T-Home-Portals
Quelle: Eigene Darstellung, Fotografie

Video 11:12
Top Filme Neu im Programm  Aktionen High Definition  Premiere Direkt Alle Filme A-Z

Deine, meine & unsere

Die Chaoscamper

Eine zauberhafte Nanny
Ice Age 2 - Jetzt tauts

Poseidon
The Da Vinci Code - Sakrileg

Tranen der Sonne

Abbildung 9: VoD-Topfilm-Menii des T-Home-Portals
Quelle: Eigene Darstellung, Fotografie

Die Arcor AG bietet die Plattform ,,Arcor Video-on-Demand* bereits seit dem Jahr 2001
an und war somit der erste Akteur in diesem Markt. Die Plattform kann iiber alle
Internetzugiinge genutzt werden. Derzeit konnen die Kunden aus cirka 1.200 Filmen
auswihlen. Der Schwerpunkt liegt in der Erotikkategorie, fiir den ein gesonderter Bereich

(,,Adultpark®) eingerichtet wurde. Lésst man diesen Bereich aus, so verbleiben cirka 390

Videoangebote. Die Kosten fiir ein VoD liegen zwischen 1,00 und 6,50 Euro fiir einen
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Zeitraum von 24 Stunden®. Arcor hat am 02. Mai 2007 in Kassel ein Pilotprojekt fiir IPTV
gestartet. In der zweiten Hilfte des Jahres soll das Angebot auf 12 Stddte und bis zum
zweiten Quartal 2008 auf mindestens 50 Stiddte ausgeweitet werden. Das Angebot
funktioniert auf Basis eines 16 Mbit/s DSL Anschlusses. Nach Unternehmensangaben

verfiigen derzeit ca. 2 Millionen Kunden iiber einen geeigneten Arcor-DSL-Anschluss 100,

Seit Mai 2006 betreibt die HanseNet Telekommunikation GmbH das IPTV-Angebot
"Alice Home TV Movies"'"". Auf der Plattform sind 600 Titel aller Genres verfiigbar. Vor
der Bestellung eines VoD konnen Trailer angeschaut werden. Die Kosten fiir ein VoD
liegen zwischen 0,90 und 4,90 Euro fiir einen Zeitraum von 24 Stunden'®>. Nach
Unternehmensangaben haben 350.000 bis 400.000 Kunden die Moglichkeit auf IPTV
zuriickzugreifen, wobei derzeit lediglich 12.000 Hansenet-Kunden das "Alice Home TV-

Angebot" bezichen'”.

2.5.3 Sonstige Plattformen
Unter den sonstigen Anbietern werden so genannte ,,Content Aggregatoren®,

Elektronikfachhéndler, Vertriebe und Produzenten zusammengefasst.

,Content Aggregatoren sind Unternehmen, die speziell gegriindet wurden, um
Rechtekataloge zusammenstellen und iiber VoD-Plattformen zu verwerten. In diese
Kategorie fillt zum Beispiel der Dienst ,,one4movie“'™, der bereits im Jahr 2004 initiiert
worden ist. Diese VoD-Plattform wird von der 4Friends Verlagsgesellschaft GmbH
betrieben. Die Plattform bietet Spiel- und Dokumentarfilme sowie Serien fiir einen Preis
von 0,50 bis 3,00 Euro an. Es werden iiber 600 Titel angeboten, die aus dem Rechtestock

von Lizenzvertrieben (Constantin, Splendid, Highlight, etc.) stammen.

Die Plattform ,,In2movies* ist im April 2006 gestartet und ein Zusammenschluss
zwischen der Warner Bros. Entertainment GmbH und arvato mobile'®. Es bestehen bereits
Kooperationen mit AOL Deutschland, Amango Pure Entertainment und Media-Saturn-

Holding die die Technologie von in2movies nutzen. Die Plattform bietet iiber 1.000

% Vgl. Lange, Dr. A, ,,Video-on-Demand in Europe*, Europiische Audiovisuelle Informationsstelle, StraBburg, 2007, S. 137

19y o], Telekom, ,.Die Zukunft hat begonnen®, www.telekom.de/dtag/cms/content/dt/de/257914, Stand 15.03.07, Zugriff: 17.03.07
T www.alice-dsl.de

102 Vgl. Lange, Dr. A, ,,Video-on-Demand in Europe*, Européische Audiovisuelle Informationsstelle, StraBburg, 2007, S. 137

193 yol. http://www.digitalfernsehen.de/news/news_181137.html, Stand: Mirz 2007, Zugriff: 13.08.07

1% www.onedmovie.de

19 ygl. Entertainment Media Verlag ,,Firmenprofil®, http://www.mediabiz.de/firmen/people_2.afp?Nr=47151&Pn=18853&
Biz=dv&Premium= J&Navi=00000000, Stand: November 2006, Zugriff: 28.11.2006
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Spielfilme'®, iiberwiegend DtO und vereinzelt VoD an. Die DtO-Filme kosten zwischen

6,99 und 12,99 Euro wihrend die VoD-Filme 1,99 bis 2,99 Euro kosten.

Die Filme konnen auf DVD gebrannt, jedoch nur iiber den Computer und nicht auf
dem DVD-Player abgespielt werden. Der Unterhaltungselektronikhersteller Philips bietet
eine Set-Top-Box an, die die Nutzung der Plattform auf dem Fernseher erméglichtm.
Jeder Nutzer kann sich eine personliche ,,MovieBox*“ zusammenstellen und diese fiir
andere zuginglich machen. Das heiit, der Nutzer erstellt eine Liste mit seinen
Lieblingsfilmen, 14dt ein Foto von sich hoch, kommentiert die Filme nach Belieben und
stellt die Auswahl anderen Nutzern zum ,durchstobern zur Verfiigung. Diese

,MovieBoxen* werden dann in einer Beliebtheitsrangliste veroffentlicht.

Der Elektronikfachhidndler Medion hat die VoD-Plattform ,,Medionbox“lo8 im
Dezember 2006 gestartet. Die Plattform basiert auf dem gleichen System wie in2movies.

Es sind tiber 100 Filme und einige Serien verfiigbar.

1% Eigene Berechnung, Stand: 28.11.06

197 Vgl. Entertainment Media Verlag ,,Philips Media Center im Bundle mit in2movies®, http://www.mediabiz.de/newsvoll.afp?Nnr=
218448 &Biz=mediabiz&Premium=J&Navi=00000000, Stand: 13.10.2006, Zugrift: 30.11.2006

1% www.medionbox.de

28



3. DIE GENERATION 50 PLUS
Das vorangegangene Kapitel hat die Grundlagen der VoD-Technik und des Marktes

erlautert. Es wurde deutlich, dass sich der deutsche Medienmarkt in einer

Umwandlungsphase befindet.

Derzeit richten sich die VoD-Plattformen an die so genannten ,,Early—Adopter“log,

also an eine eher ménnliche und technikorientierte Zielgruppe, die iiberwiegend in einem
Singlehaushalt wohnt und zwischen 19 und 35 Jahren alt ist''’. Das folgende Kapitel
versucht das potenzielle VoD-Nutzungsverhalten von Personen ab 50 Jahren zu

prognostizieren.

3.1 Der demografische Wandel und die Generation 50 Plus
Die Bevolkerungen der Industrieldnder werden in den kommenden Jahren zunehmend mit
dem Wandel ihrer Altersstruktur konfrontiert. Das ,,Altern der Gesellschaft* zdhlt zu den
tiefgreifendsten gesellschaftlichen Umbriichen der kommenden Jahrzehnte. Zum einen
macht sich dieser Wandel durch den wachsenden quantitativen Anteil der d&lteren
Bevolkerung und zum anderen durch qualitative Anderungen der gesellschaftlichen

Strukturen bemerkbar'!'".

Der quantitative Verdanderungsprozess ldsst sich durch die Verschiebung der Anteile
der Altersgruppen darstellen. Nach Angaben des statistischen Bundesamtes leben derzeit
cirka 82,5 Millionen Einwohner in Deutschland''?. Die Bevolkerungsgruppe der ab 50-
jdhrigen stellt gegenwirtig 39 Prozent der deutschen Gesamtbevolkerung dar. In absoluten
Zahlen sind das 31,4 Millionen Einwohner. Der Alterungsprozess der Bevolkerung wird
durch einen Riickgang der Geburten, also eine sinkende Fertilitdt, und durch eine stetig
zunehmende Lebenserwartung beschleunigt, welche nicht durch Migration ausgeglichen
werden kann. Diese beiden Faktoren verursachen seit Anfang der 70er-Jahre eine

Verschiebung der Altersstruktur in Deutschland''®. Das Statistische Bundesamt

19 Engl. fiir: friihzeitiger Anwender. Bezeichnet einen Menschen, der die neuesten technischen Errungenschaften oder die neuesten
Varianten von Produkten erwirbt, obwohl diese teuer und oftmals unausgereift sind. Early Adopter sind eher junge, iiberwiegend
mannliche und technikorientierte Personen. Quelle: http://de.wikipedia.org/wiki/Early_Adopter, Zugrift: 27.07.2007

19 vyl Videowoche-Interview mit Christian Senft, Leitung des Bereichs Marketing & PR bei SevenSenses.
http://www.mediabiz.de/firmen/news.afp?Nr=47980&Biz=cinebiz&Premium=J &Navi=00000000, Stand: 27.09.06, Abruf: 02.08.2007
"'y ol. Kohli, M., ,.Die zweite Lebenshilfte*, Harald Kiinemund (Hrsg.), VS Verlag, 2005, S. 11

12 Vgl. Statistisches Bundesamt Deutschland, ,,.Bevolkerung®, http://www.destatis.de/themen/d/thm_bevoelk.php, Stand: 26.11.2006,
Zugriff: 26.03.2007

1 Vgl. Keil, Prof. K. & Milke, F., ,,Demografie und Filmwirtschaft”, Vistas Verlag, 2007, S. 30-43

29



114
den

prognostiziert in der ,,11. koordinierten Bevolkerungsvorausberechnung*
demografischen Wandel in Deutschland bis zum Jahr 2050'"°. Demnach riicken die stark
besetzten Jahrginge, die derzeit im mittleren Alter sind, in hohere Altersklassen auf und
die kiinftigen jiingeren Jahrginge werden immer schwicher besetzt sein. Bereits im Jahr
2020 wird die Altersgruppe der ab 50-jdhrigen voraussichtlich 47 Prozent der Bevolkerung

darstellen.

Bevolkerung 2007 Bevolkerung 2010 Bevolkerung 2015

B 50+ MBis 49 | @50+ M Bis 49 @50+ MBis 49

Abbildung 10: Prozentuale Anteilsentwicklung der ab 50-jahrigen bis 2015

Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Statistisches Bundesamt Deutschland, ,,11. Koordinierte Bevélkerungsvorausberechnung*
Der qualitative Verdanderungsprozess spiegelt sich in einem Bedeutungswandel des Alters
wieder. Durch die durchschnittlich verlingerte Lebenserwartung, dem verbesserten
Lebensstandard und einer besseren korperlichen Verfassung verliert der Ruhestand seinen
Charakter als ,Restzeit, die es zu durchleben gilt, und wird zunehmend als eine
eigenstindige Lebensphase anerkannt. Erst ab der Grenze von cirka 75 bis 80 Jahren
nimmt die physische und psychische Beeintrichtigung durch das Altern deutlich zu und

duBert sich durch Riickzug und zunehmender Ermattung der Personen''®.

Alter Geburtsjahr | GroBe Frauen- | Bezeichnung Bemerkung
anteil

80 - vor 1927 3,8Mio. |74 % Hohes Alter Kriegsgeneration

70 -79 1937 -1928 | 7,0 Mio. 56 % Mittleres Alter

60 - 69 1947 - 1938 9,8 Mio. 52 % Junges Alter 68er Generation

50-59 1957 - 1948 10,8 Mio. | 50 % Erwachsenenalter

40 -49 1967 - 1958 13,7 Mio. | 49 % Erwachsenenalter | Baby-Boomer

Abbildung 11: Uberblick iiber die Grofe und Einteilung der Altersgruppen
Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Keil, Prof. K. & Milke, F., ,,Demografie und Filmwirtschaft & Statistisches Bundesamt
Deutschland, ,,11. Koordinierte Bevolkerungsvorausberechnung*

14 Vgl. Statistisches Bundesamt Deutschland, ,,11. Koordinierte Bevolkerungsvorausberechnung®, www.destatis.de /bevoelkerung2050,
Stand: 14.03.2006, Zugriff: 05.12.2006

115 es wurden mehrere Varianten mit unterschiedlicher Datengrundlage zur Vorausberechnung ermittelt, jedoch belaufen sich die
Abweichungen bis 2020 auf maximal einen Prozentpunkt

16 Vgl. Mayer, K. & P. Baltes, ,,Die Berliner Altersstudie®, Akademie Verlag, Berlin, 1996
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Eine weitergehende Differenzierung nach soziodemographischen Merkmalen zeigt
Unterschiede zwischen den Altersgruppen auf. Das gesetzliche Renteneintrittsalter in
Deutschland liegt bei 65 Jahren. Nur ein kleiner Teil der dlteren Beschéftigten ist aber
tatsidchlich bis zu diesem Zeitpunkt erwerbstitig. Das durchschnittliche Renteneintrittsalter
lag im Jahr 2004 bei ungefihr 61 Jahren''’. Unterhalb von 55 Jahren bezieht der grofte
Teil der Haushalte ihr Einkommen aus Erwerbstétigkeit, oberhalb von 65 aus Rente''®. Das
Deutsche Zentrum fiir Altersfragen hat in dem so genannten ,,Alterssurvey* die materielle
Situation der dlteren Menschen untersucht. Demzufolge hat sich diese in den vergangenen
Jahrzehnten entscheidend verbessert und ist im Allgemeinen als gut zu bezeichnen'".
Zwar lag das durchschnittliche Pro-Kopf-Nettoeinkommen der dlteren Jahrginge (55-69 J.
= 1.536 Euro; 70-85 J. = 1.346 Euro) im Jahr 2002 unter dem der jiingeren Jahrginge (40-
54 J. = 1.615 Euro), jedoch ist dies auf den Eintritt in den Ruhestand zuriickzufiihren und
kann teilweise durch geringere finanzielle Belastungen (wegfallen der Ausbildungskosten
fir Kinder, abbezahltes Wohneigentum, Seniorenrabatte, etc.) ausgeglichen werden.
Vergleicht man das durchschnittliche Nettohaushaltseinkommen mit der Anzahl der

Personen im Haushalt, wird die finanziell gute Lage der ab 50-jdhrigen deutlich.

Personen im Haushalt Ab14]J. | 30-39). | 40-49]). |50-59]J. | 60-69]J. | Ab70].
1 Person 20 % 15 % 13 % 16 % 24 % 48 %
2 Personen 37 % 23 % 24 % 50 % 66 % 48 %
3 Personen 19 % 25 % 27 % 21 % 8 % 2 %
4 Personen 24 % 37 % 37 % 13 % 2 % 2 %
Netto Haushaltseinkommen

Bis unter 1.000 Euro 11 % 6 % 7 % 10 % 14 % 22 %
1.000 bis 2.000 Euro 34 % 32 % 30 % 29 % 46 % 47 %
2.000 bis 3.000 Euro 29 % 36 % 32 % 29 % 24 % 21 %
3.000 bis 4.000 Euro 15 % 16 % 18 % 18 % 9 % 7 %
4.000 und mehr 11 % 10 % 13 % 16 % 7 % 4 %

Abbildung 12: Statistische Angaben zur Bevolkerung in Deutschland in Prozent

Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Blodorn, S. und Gerhards, M., ,Verdnderung der Medienzuwendung mit dem
Alterwerden®, Media Perspektive

Die vorangegangene Tabelle zeigt, dass das durchschnittliche Haushaltseinkommen der ab

50-jdhrigen unter den jiingeren Altersgruppen liegt. Gleichzeitig nimmt aber auch die

Anzahl der Personen im Haushalt ab (Kinder ausgezogen / Ausbildung abgeschlossen),

17 Vgl. Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend (Hrsg.), ,,.Der zweite Alterssurvey®, 2005, Berlin Deutsches
Zentrum fiir Altersfragen, 2005, Berlin, S. 2 ff

s Vgl. Kohli, M., ,,Die zweite Lebenshilfte®, Harald Kiinemund (Hrsg.), Wiesbaden, VS Verlag, 2005, S. 14

119 Vgl. Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend (Hrsg.), ,,.Der zweite Alterssurvey — Materielle Lage®, Deutsches
Zentrum fiir Altersfragen, 2005, Berlin, S. 2 ff
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weswegen der einzelnen Person im Haushalt verhiltnismédfBig mehr Geld zur Verfligung

steht. Dieser Trend wird bei den ab 60-jdhrigen noch deutlicher.

Die Oberassistentin im Fachbereich Erziehungswissenschaften Psychologie an der
Freien Universitit Berlin Dr. Susanne Zank beschreibt in einem Interview fiir das
Sachbuch ,,Demografie und Filmwirtschaft“ das Altern in erster Linie als einen
biografischen Prozess. Vorlieben und Abneigungen, Stirken und Schwichen sowie
Hobbys und Verweigerungen wiirden nicht von einem Tag auf den anderen eingestellt'*’.
Zwar gibe es immer wieder neue Entwicklungsmoglichkeiten, doch wird dabei an
Altbekanntes angekniipft. Ergiinzend erwihnt sie, dass Menschen im Alter meist noch
individueller und ,eigener werden als in fritheren Jahren. Grund hierfiir sei die

Fortfithrung der lebenslangen Entwicklung und das Zutage treten individueller Priagung,

die man im Laufe seines Lebens erfahren hat.

Die gegenwirtig élteren Personen sind wihrend und nach dem zweiten Weltkrieg
geboren. Kriegsleiden, Armut und Hungersnot sind fiir die Altersgruppe der heutigen 50
bis 69 Jdhrigen dementsprechend frithe Kindheits- und Jugenderinnerungen bzw. -
erzihlungen. Sie sind zu Zeiten des ,,Wirtschaftswunders®, in Frieden und in zunehmenden
Wohlstand in der Bundesrepublik Deutschland aufgewachsen, verfiigen iiber ein, im
Durchschnitt, hoheres Bildungsniveau als vorangegangene Generationen und erreichen den
Ruhestand in besserer gesundheitlicher Verfassung. Sie haben sich von der
,Kriegsgeneration, deren Wertvorstellung und Lebensstil distanziert. Die sozialen
Bewegungen der 70er und 80er Jahre fiihrten zu Selbstverwirklichung des Individuums,
Individualisierung und Unabhingigkeit vom Elternhaus. Ein Wertewandel von
Pflichterfiillung, Religion, Tradition, ehelicher Treue, sicherem Einkommen, Leistung und
Familie hin zu Selbstverwirklichung und -bestimmung, Demokratie, Emanzipation und

sexueller Freiheit wurde vollzogen'?'.

Das Konsumverhalten und die -einstellung der Altersgruppe der ab 50-jdhrigen hat
sich in den vergangenen Jahren verdndert. Anfang der 90er Jahre wurde die Zielgruppe der
14 bis 49-jihrigen von der Werbeindustrie und den privaten Fernsehsendern zur

konsumfreudigen Zielgruppe erkliart'??. Altere Menschen galten aus Sicht der

120 yol. Keil, Prof. K. & Milke, F., ,,Demografie und Filmwirtschaft®, Vistas Verlag, 2007, S. 41
121 Vgl. Schenk, H., ,,.Der Altersangst-Komplex*, Miinchen, 2005, S. 52
122 yol. GaBner, H.-P., ,, Werberelevante Zielgruppe im Wandel“, Media Perspektiven, 01/2006, S. 16
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Werbeindustrie als eher resistent fiir neue Produkte und Marken'”. Dies wurde auf die
Kriegserfahrung und der damit verbundenen Sparsamkeit der Alteren zuriickgefiihrt.
Heutzutage riicken die zuvor beschriebenen ,,Wirtschaftswunderkinder mit
geburtenstarken Jahrgiingen, hoher Kaufkraft und regem Konsum auf, und reprisentieren
die ,,Generation 50 Plus“. Obwohl die Werbeindustrie immer noch an diesem Schema
festhilt, zeigt ein Vergleich zentraler Konsumdaten aus den Jahren 1992 und 2002
grundlegende Verinderungen im Konsumverhalten der ilteren Altersgruppen auf'*. Es
wird mehr Wert auf Kundenfreundlichkeit, Serviceorientierung, Produktqualitit und
Marken, auch bei entsprechenden Mehrkosten, gelegt. So stimmten der Aussage ,.ich
mache mir lieber ein schones Leben als immer nur zu sparen® im Jahr 1992 lediglich 27
Prozent der 60 — 69-jihrigen zu, wihrend es im Jahr 2002 bereits 47 Prozent waren'*’. Das
Alter wird nicht mehr als eine Belastung empfunden, sondern mit gesteigerter
Lebensqualitit in Verbindung gebracht. Dies resultiert in einer zunehmend aktiven,
lebenszugewandten und freizeitorientierten Gestaltung des Alltags'*. Die nachfolgende
Grafik verdeutlicht, dass den 55 bis 64-jdhrigen mehr Zeit fiir ehrenamtliche Arbeit,
Hobbys, Kultur, Sport, die Pflege von sozialen Kontakten und insbesondere fiir die

Mediennutzung zur Verfiigung steht.

Sport/Hobbys/
Mediennutzung

Kontakte/Unterhaltung/
Veranstaltungen

Unbezahlte Arbeit

Erwerbstatigkeit/Aus-
und Fortbildung

Essen/Kdrperpflege

Schlafen

erwerbstatig nicht erwerbstatig erwerbstatig nicht erwerbstétig

Manner Frauen

Abbildung 13: Zeitverwendung der 55-64-jihrigen Personen nach Aktivitdtsbereich in Stunden
Quelle: Statistisches Bundesamt, Forum der Bundesstatistik, Bd. 43/2004, Zeitbudgeterhebung 2001/2002

123 Vgl. GaBner, H.-P., ,,Werberelevante Zielgruppe im Wandel, Media Perspektiven, Frankfurt a.M., 01/2006, S. 16
2 Ebd., S. 17

125 Vgl. Tkalec, M., ,,50 plus gonnt sich was®, Berliner Zeitung, Berlin, 03.12.05, S.2

126 Vgl. Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend (Hrsg.), ,,.Der zweite Alterssurvey®, 2005, Berlin
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Das tiglich zur Verfiigung stehende Zeitbudget fiir Sport, Hobbys und Mediennutzung
steigt bei Médnnern von 3:03 Stunden (Frauen 2:44 Stunden) wihrend der Erwerbstétigkeit,
auf 4:57 Stunden (Frauen 4:00 Stunden) im Ruhestand. In den folgenden Unterkapiteln
wird detailierter darauf eingegangen, wie die dlteren Personen ihre zur Verfiigung stehende

Zeit zur Nutzung audiovisueller Medien verwenden.

3.2 Mediennutzung der Zielgruppe Generation 50 Plus
Mit steigendem Alter verlagert sich der Alltag, einerseits durch das Ende der
Berufstitigkeit und andererseits auf Grund abnehmender Mobilitit, mehr in die hdusliche
Umgebung. Die grundsitzliche Zuwendung zu elektronischen Medien hingt stark von der
verfiigbaren Zeit bzw. von der Verteilung auf Arbeitszeit, Freizeit und Reproduktionszeit
ab. Wihrend das tdgliche Medienzeitbudget der ab 50-jdhrigen im Jahr 2000 mit 503
Minuten pro Tag nur marginal iiber dem Durchschnitt der Gesamtbevélkerung lag'?’,
gewinnt die Fernsehnutzung mit steigendem Alter an Bedeutung. Fernsehen wird
iiberwiegend nicht unterwegs oder am Arbeitsplatz sondern zu Hause genutzt, wihrend es
bei der Radionutzung zum Beispiel eher umgekehrt ist. Sukzessive nimmt der Anteil der
Fernsehnutzung im Alter zu. Das Internet stellt einen Sonderfall dar, da nicht fiir alle
Personen der freie Zugang wie bei Radio und Fernsehen gegeben ist. Zum einen ist die
Internetnutzung bei den 50- bis 59-jdhrigen noch stark auf die Arbeitswelt fokussiert und
zum anderen nimmt sie bei den ab 60-jdhrigen durch den Eintritt in die Renten- und

Pensionsphase ab und wird kaum durch einen privaten Zugang zum Internet ersetzt'*".

Zum gegenwirtigen Zeitpunkt gibt es noch keine Studien zum potenziellen VoD-
Nutzungsverhalten der ,,Generation 50 Plus“. Um die Bedeutung von VoD fiir dltere
Personen darzustellen, werden im Folgenden die Fernseh- und Internetnutzung sowie die
Nutzung von Kauf- und Leih-DVDs der Altersgruppen untersucht. Durch diese

Untersuchung sollen Riickschliisse auf das VoD-Nutzungsverhalten ermoglicht werden.

3.2.1 Fernsehnutzungsverhalten
Betrachtet man die durchschnittliche tdgliche Sehdauer aller deutschen Zuschauer ab drei
Jahren in den vergangen Jahren, ist ein kontinuierlicher Anstieg zu verzeichnen. Wihrend

im Jahr 1992 die tdgliche Sehdauer 158 Minuten betrug, waren es im Jahr 2005 bereits

127 Vgl. Blodorn, Gerhards, ,,ARD/ZDF Langzeitstudie Massenkommunikation*, Media Perspektiven, Frankfurt a.M., 2004, S. 163 ff.
128
Ebd.
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211'%. Diese Steigerung ist nicht zuletzt auf den demografischen Wandel zuriickzufiihren,
denn der Fernsehkonsum steigt dquivalent zum Alter. Kinder zwischen drei und 13 Jahren
schauen an einem Durchschnittstag rund anderthalb Stunden Fernsehen. Die
Sehdauerwerte erhohen sich mit jeder Generation sukzessive, so dass die 30 bis 39-
jdhrigen iiber drei Stunden und die ab 80-jdhrigen knapp unter fiinf Stunden erreichen'™.
Da die ilteren Bevolkerungsgruppen stetig wachsen, wihrend die jiingeren abnehmen,

nimmt auch die tigliche Gesamtsehdauer zu.

Alter GroBe Durchschn. Sehdauer pro Tag

<79 3,8 Mio. 292 Min.
70-179 7,0 Mio. 286 Min.
60 - 69 9,8 Mio. 282 Min.
50-59 10,8 Mio. 260 Min.
40 - 49 13,7 Mio. 223 Min.

Abbildung 14: Durchschnittliche tigliche Sehdauer der Altersgruppen

Quellen: Eigene Darstellung in Anlehnung an Zubayr, C. & Gerhard, H., ,,Tendenzen im Zuschauerverhalten, Media Perspektiven

Der Anteil der ab 50-jihrigen an der Gesamtfernsehnutzung betréigt rund 52 Prozent''.
Die durchschnittliche Sehdauer der ab 50-jdhrigen betrug im Jahr 2005 cirka 280 Minuten,
wihrend die gesamtdurchschnittliche Sehdauer bei 211 Minuten lag'*?. Das Medium
Fernsehen wird mit durchschnittlich 28 Tagen pro Monat von der Zielgruppe nahezu
taglich genutzt und in 99 Prozent aller Haushalte befindet sich mindestens ein
Fernsehgeriit'>. 76 Prozent der ab 50-jihrigen schauen mehr als eine, aber weniger als vier

Stunden pro Tag fern, wobei die meisten zwei bis drei Stunden pro Tag fernsehen'™*.

ARD und ZDF wird von den Zuschauern iiber 50 Jahren am héufigsten genutzt. Die
offentlich-rechtlichen Sendeanstalten (ARD, ZDF, 3Sat, Dritte Programme u.a.) erreichten
im Jahr 2005 einen Marktanteil von 23,6 Prozent bei den 14 - 49-jdhrigen, wihrend sie bei
den ab 50-jihrigen 57,25 Prozent erreichten'”. Die zuvor aufgefiihrten Daten belegen die

Bedeutung des Mediums Fernsehens fiir die Altersgruppe der ab 50-jdhrigen.

129 Vgl. Zubayr, C. & Gerhard, H., ,,Tendenzen im Zuschauerverhalten, Media Perspektiven, Frankfurt a.M., 03/2006, S. 127

10 Ebd.

131 Vgl. Blodorn, S. und Gerhards, M., ,,Verianderung der Medienzuwendung mit dem Alterwerden®, Media Perspektive, Frankfurt a.M.,
06/2005, S. 271-283

132 Vgl. Zubayr, C. & Gerhard, H., ,,Tendenzen im Zuschauerverhalten*, Media Perspektiven, 03/2006, S. 125

133 Vgl. Grajczyk, A., Klingler W., Schmitt S., ,,Mediennutzung, Freizeit und Themeninteressen der ab 50-jdhrigen®, Media
Perspektiven, 04/2001, S. 189

¥ Ebd.

135 Vgl. Zubayr, C. & Gerhard, H., ,,Tendenzen im Zuschauerverhalten, Media Perspektiven, 03/2006, S. 130
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Fiir die Studie ,,TV2010 - Die Digitalisierung des Fernsehens* wurden, wie bereits in
Kapitel 2.2.2 erwihnt, iiber 3.000 iiberwiegend minnliche Personen aller Altersgruppen zu
ihren Fernsehnutzungsverhalten befragt. Die Ergebnisse zeigten, dass 81,5 Prozent der
Befragten eine begrenzte Zahl von Sendern priferieren. Interessanterweise sind es gerade
die ab 50-jihrigen, die ein besonders differenziertes Auswahlverhalten aufweisen'*.
57,5 Prozent der Befragten informieren sich gezielt iiber das TV-Programm. Das heifit,
dass sich ein Grofteil der Befragten nicht einfach nur von ,,irgendetwas berieseln* lassen
will, sondern sie halten gezielt Ausschau nach den gewiinschten Inhalten'’. Auch hier sind

es wieder die ab 50-jdhrigen, die sich im Vorfeld iiber die Programmauswahl informieren.

Die beiden nachfolgenden Diagramme verdeutlichen dieses Nutzungsverhalten.

80

bis 19 J. 19-29 J. 30-39 J. 40-49 J. 50-59 J. ab 60 J.

B gezielt informieren M schauen was kommt

Abbildung 15: Programmauswahlverhalten nach Altersgruppen in Prozent
Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Becker, T. & Hauptmeier, H. & Helfers, K., ,,TV2010. Die Digitalisierung des Fernsehens*
20
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bis 19J. 19-29J. 30-39J. 40-49J. 50-59J. ab60]J.
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Abbildung 16: Auswahlverhalten verschiedener Sender nach Altersgruppen
Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Becker, T. & Hauptmeier, H. & Helfers, K., ,,TV2010. Die Digitalisierung des Fernsehens*

136 Vgl. Becker, T. & Hauptmeier, H. & Helfers, K., ,,TV2010. Die Digitalisierung des Fernsehens®, Universitit Siegen, 2004, Siegen
137
Ebd.
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Es zeigt sich, dass diese betrachtete Altersgruppe sehr viel ,,aktiver* fernsehen konsumiert,
als jiingere Altersgruppen. Anstatt den Fernseher einzuschalten und zu rezipieren ,,was
gerade kommt®, informiert sich diese Altersgruppe ausfiihrlich iiber das Angebot, trifft ihre

Auswahl und ist dabei auch offener fiir mehr Sender.

Betrachtet man die Verteilung der Sehdauer nach Programmsparten, wird deutlich,
dass mit zunehmendem Alter die Sehdauer von Informationsangeboten zunimmt, wihrend

die von fiktionalem Programmangebot kontinuierlich abnimmt.

Ab 3. 30-39J. | 40-49J). | 50-59). | 60-69]J. | Ab70J.
Information 32 % 28 % 30 % 32 % 37 % 39 %
Unterhaltung 17 % 17 % 16 % 16 % 17 % 18 %
Fiction 34 % 37 % 36 % 33 % 29 % 27 %
Sport 7 % 5% 6 % 8 % 8 % 7 %
Werbung 8 % 10 % 9 % 8 % 6 % 5%
Sonstiges 3% 3% 3% 3% 3% 3%

Abbildung 17: Verteilung der Sehdauer im Jahr 2004 nach Programmsparten und Alter in Prozent
Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Blodorn, S. und Gerhards, M., ,,Verinderung der Medienzuwendung mit dem
Alterwerden®, Media Perspektive

Wihrend bei allen Zuschauern ab drei Jahren 34 Prozent der Sehdauer auf fiktionale
Angebote entfallen, sind es bei den ab 50-jihrigen 29 Prozent. Trotz des leicht
nachlassenden Interesses an fiktionalem Programmangebot der ab 50-jdhrigen weist diese
Altersgruppe immer noch ein generell gro3es Interesse fiir Spielfilme und Serien jeglicher
Art auf. Denn bei einer durchschnittlichen Gesamtsehdauer der ab 50-jdhrigen in Hohe von
280 Minuten téglich, entfallen 84 Minuten auf fiktionales Programmangebot. Dies

entspricht knapp einem Spielfilm oder auch zwei bis drei Serienfolgen tédglich pro Person.

Im Auftrag der Filmforderungsanstalt fithrte das Infas-Institut im Herbst 2005 eine
elektronische Telefonbefragung von iiber 2.500 Personen zwischen 14 und 70 Jahren
durch, um die Format- und Genrepriferenzen der Zuschauer zu ermitteln. Die Ergebnisse
wurden in der ,,FFA-Motivations-Studie Kino* verdffentlicht. Die nachfolgende Tabelle

listet die Ergebnisse auf.

Welche Art/en von Film/en interessieren Sie? Gesamt 50 -59 ]J. Ab 60 J.
Dokumentarfilme 72 % 92 % 84 %
Komodien 68 % 59 % 60 %
Thriller / Kriminalfilme 62 % 70 % 61 %
Literaturverfilmungen 61 % 77 % 83 %
Action (Abenteuer-, Agenten-, Kriegsfilme) 55 % 41 % 40 %
Liebesfilme 45 % 46 % 43 %
Musik-/Tanzfilme 45 % 52 % 55 %
ScienceFiction/Fantasy 45 % 30 % 17 %
Zeichentrick-/Animationsfilme 38 % 44 % 33 %
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Kinderfilme 34 % 38 % 34 %
Anspruchsvolle Filme / Arthouse 33 % 39 % 47 %
Horrorfilme 25 % 14 % 5 %

Andere Filme 25 % 26 % 47 %

Abbildung 18: Interesse der ab 50-jahrigen fiir bestimmte Genres in Prozent

Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Keil, Prof. K. & Milke, F., ,,Demografie und Filmwirtschaft*

Es wird deutlich, dass iltere Menschen ein uberdurchschnittlich hohes Interesse fiir
Dokumentarfilme, Literaturverfilmungen, Musik/Tanzfilme und anspruchsvolle Filme
(Arthouse) aufweisen. Auf ein grofes Interesse stieBen Komdodien, Liebes- und
Kriminalfilme. Weniger beliebt sind Action-, ScienceFiction-, Fantasy- und Horrorfilme.
Auffillig ist mit 47 Prozent bei den ab 60-jdhrigen das hohe Interesse fiir ,,andere Filme*.
Vermutlich ist dies mit so genannten ,,Special-Interest-Filmen* zu vergleichen. Nach einer
Umfrage des Meinungsforschungsinstituts Forsa bevorzugen 81 Prozent der Bundesbiirger

iiber 49 Jahre Filme deutscher Herkunft'®,

Bei einer geschlechterspezifischen Untersuchung der Sendungspriferenzen werden
klare Unterschiede deutlich. Generell bevorzugen Minner Sportsendungen wihrend
Frauen lieber Spielfilme, Kultursendungen und Unterhaltungsshows sehen. Der weibliche
Teil der Befragten hat eine Vorliebe fiir Krimis, Komddien, Liebesfilme,
Tanzfilme/Musicals, Heimatfilme, Natur- und Tierfilme. Diese Filme thematisieren
Freundschaft, Liebe, Familie, Emotionen und das gesellschaftliche Zusammenleben.
Interessant ist, dass Frauen in Partnerschaften groBtenteils iiber die Filmauswahl
entscheiden'. Der minnliche Teil der Befragten hat eine Vorliebe fiir Krimis, Komodien,
Action/Abenteuerfilme, Thriller und Western. Diese Filme handeln von physischer
Bedrohung, physischem Kampf, von Technik und von kuriosen Verdrehungen typischer

Minnerthemen'*°.

Die Ergebnisse von Meinungsumfragen zu Genrevorlieben sind mit Vorsicht zu
behandeln, da nicht davon ausgegangen werden kann, dass die Antworten der Befragten
dem tatsdchlichen Nutzungsverhalten entspricht. Trotzdem haben die oben genannten

Genrepriferenzen zumindest die Tendenzen deutlich gemacht.

138 Vgl. Keil, Prof. K. & Milke, F., ,,Demografie und Filmwirtschaft”, Vistas Verlag, Potsdam, 2007, S. 51 & S. 85
13y gl. Blothner, Prof. Dr. D., « Filminhalte und Zielgruppen 4 », Filmférderungsanstalt, Berlin, 2004, S. 16
140 Ebd
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3.2.2 Internetnutzungsverhalten
Im Mai 2007 wurden vorab einige Ergebnisse der ARD/ZDF-Online-Studie 2007'"'
verOffentlicht. Diese wird seit 1997 jdhrlich herausgegeben und untersucht die Verbreitung
von Internetzugingen sowie das Nutzungsverhalten. Laut dieser Studie haben 40,8
Millionen Deutsche ab 14 Jahren Zugang zum Internet. Dies stellen 62,7 Prozent aller
Deutschen dar. Die Studie ermittelte, dass bei den ab 50-jdhrigen die hochsten
Zuwachsraten zu verzeichnen sind. Wéhrend bei den unter 50-jdhrigen bereits iiber 80

Prozent das Internet zumindest gelegentlich'*

nutzen, stieg der Anteil der Internetnutzer
bei den 50 bis 59-jdhrigen hingegen von 22,1 Prozent im Jahr 2000 auf 64,2 Prozent im
Jahr 2007 und bei den ab 60-jdhrigen von 4,4 Prozent auf 25,1 Prozent. In absoluten
Zahlen gerechnet, iiberholen die ab 60-jdhrigen (5,1 Millionen) erstmals die 14-19-jdhrigen
(4,9 Millionen). Als Ergebnis der Studie wird deutlich, dass die Generation, die
mehrheitlich ohne Computer aufgewachsen ist, die hochsten Wachstumsraten hat und

zunehmend den Computer als festen Bestandteil des Alltags akzeptiert und nutzt.

Alter GroBe Internetnutzer | Internetnutzer
> 79 3,8 Mio.

70-79 | 7,0 Mio. 5,1 Mio. 25,1 %

60 -69 | 9,8 Mio.

50-59 | 10,8 Mio. 6,1 Mio. 64,2 %

40 -49 | 13,7 Mio. 8,7 Mio. 73,8 %

Abbildung 19: Gelegentliche Internetnutzer im Jahr 2007 in Mio., Prozent und nach Altersgruppen
Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an ,, ARD/ZDF-Online-Studie 2007*

Da nur Teile der ARD/ZDF Onlinestudie 2007 bis zur Fertigstellung dieser Arbeit
verOffentlicht wurden, wird im Folgenden mit den Angaben der ARD/ZDF Onlinestudie
2006 gearbeitet. Die Studie nennt als Hauptmotivation fiir die Anschaffung eines
Internetzugangs von Personen ab 50 Jahren eine Kombination aus sozialem Umfeld
Zeitgeist und medialem Druck. So befiirchten viele Altere ohne Internetkenntnisse nicht
mehr mitreden zu konnen und sozial ausgegrenzt zu werden'®®. Parallel fordern die
verstirkt auftretenden Hinweise von TV- und Horfunkprogrammanbietern, insbesondere
der offentlich-rechtlichen, auf weiterfithrende Informationen und zur Moglichkeit des

wiederholten Ansehens bzw. Anhorens der Sendungen auf der Website, das Gefiihl der

1 Vgl. ,,ARD/ZDF-Online-Studie 2007, http://www.daserste.de/service/studie.asp, Stand: Mai 2007, Zugriff: 30.07.07

42 Die ARD/ZDF-Online-Studie weist zwei Kennwerte fiir den Anteil der Onlinenutzer in Deutschland aus. Die Unterschiede zwischen
beiden Kennwerten sind relativ gering. Die Differenzierung zwischen ,,gelegentliche Nutzung* und ,,Nutzung innerhalb der letzten vier
Wochen“ zielt auf die Vergleichbarkeit mit anderen Internetstudien ab. So entspricht beispielsweise der ,,gelegentliche Internetnutzuer*
dem Onliner des ,,(N)Onliner-Atlas 2006°.

143 Vgl. Eimeren, B.v., B. Frees, ,,Schnelle Zuginge, neue Anwendungen, neue Nutzer”, Media Perspektiven, Frankfurt a. M., 08/2006,
S. 407
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Senioren ohne Internet nicht ausreichend mit relevanten Informationen und Angeboten

versorgt zu sein.

Altere Menschen agieren beim Erwerb eines Computers eigenstindig und
tibernehmen nicht die veralteten Computer der Kinder. Vier von fiinf Internetnutzern der
ab 50-jdhrigen kaufen ihren Computer selbst. Diese Computer sind auf einem @hnlich
hohen technischen Niveau und #hnlicher Ausstattung (DVD-Laufwerk & -brenner, TV-

Karte, Webcam) wie die Computer jiingerer Altersgruppen’**.

Die Unterschiede zwischen den beiden Internetnutzergruppen treten besonders
hervor, wenn man sich ihren Umgang mit den im Internet moglichen Anwendungen
anschaut. Das Anwendungsspektrum der ab 60-jdhrigen ist deutlich reduzierter. Das heif3t,
die Internetnutzung von Alteren dient eher dem zielgerichteten Suchen von bestimmten
Angeboten. Der Durchschnittsinternetnutzer besucht nicht mehr als insgesamt sieben
Seiten. Diese zidhlen zu den Lieblingsseiten des Nutzers und werden immer wieder
aufgerufen. 82 Prozent aller Internutzer greifen bei der privaten Internetnutzung
gewohnheitsmidBig auf dieselben Seiten zuriick. Diese Eigenschaft nimmt bei ilteren
Nutzern ab. Wihrend 89 Prozent der 14 bis 29-jdhrigen eine gewohnheitsméfige Nutzung
des Internets aufweisen, ldsst sich dies bei den ab 60-jdhrigen fiir nur 64 Prozent

nachweisen'*®.

Die 14 bis 19-jdhrigen heben sich von den ab 60-jdhrigen vor allem bei der Nutzung
von Downloads, dem ziellosen Surfen im Internet, Teilnahme an Gesprichsforen und
Chats und Onlineauktionen deutlich ab. Besonders auffillig ist, dass Anwendungen, die
besonderen Einsatz von Mobilitdit und Bewegung erfordern, bei den ab 60-jdhrigen
verstirkt iiber das Internet erledigt werden. Wie die nachfolgende Tabelle verdeutlicht,
wird das Internet insbesondere genutzt, um zum Beispiel den Gang zur Bank durch
Homebanking oder den Gang zum Ladengeschift durch online Buch- und CD-

Bestellungen zu ersetzen.

Gesamt 14-19 J. Ab 60 J.
E-Mails senden & empfangen 78 % 83 % 67 %
Suchmaschinen nutzen 75 % 90 % 62 %
Zielgerichtet bestimmte Angebote suchen 50 % 38 % 64 %
Einfach so im Internet surfen 45 % 64 % 34 %
Homebanking 35 % 11 % 27 %

144 Vgl. Eimeren, B.v., B. Frees, ,,Schnelle Zuginge, neue Anwendungen, neue Nutzer, Media Perspektiven, Frankfurt a. M., 08/2006,
S. 405
145 Ebd
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Download von Dateien 21 % 27 % 18 %
Gesprichsforen, Newsgroups, Chats 20 % 59 % 6 %
Onlineauktionen 18 % 16 % 6 %
Onlineshopping 12 % 11 % 4 %
Computerspiele 12 % 31 % 3%
Buch-/CD-Bestellungen 8 % 9 % 7 %
Kartenservice 4 % 5% 4 %
Kontakt-/Partnerborse 3% 9 % 1 %
Gewinnspiele 3% 3% 1 %

Abbildung 20: Onlineanwendungen von 14 bis 19-jahrigen und ab 60-jihrigen 2006 in Prozent'*®
Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Eimeren, B.v., B. Frees, ,,Schnelle Zuginge, neue Anwendungen, neue Nutzer, Media
Perspektiven

Diese Entwicklung deutet an, dass auch weitere Dienstleistungen, die eine gewisse
Mobilitdat erfordern, beispielsweise aus den Bereichen Gesundheit, Privention,
Produkteinkauf durch die dlter werdende Gesellschaft immer Ofter iiber das Internet
getitigt werden. Insbesondere jedoch die Nutzung von audiovisuellen Bildern iiber das

Internet, sei es als ,,Fernsehlivestream® oder als Download einer Videodatei, weist in den

hoheren Altersgruppen eine geringe Haufigkeit auf.

‘ Gesamt | 14-19 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 > 60
Uberhaupt schon mal genutzt 24 48 31 25 18 11 8
Mind. einmal wochentlich 9 24 12 8 4 3 4

Abbildung 21: Nutzung von audiovisuellen Bildern'?’ im Jahr 2006 in Prozent nach Alter
Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an Eimeren, B.v., B. Frees, ,,Schnelle Zuginge, neue Anwendungen, neue Nutzer, Media
Perspektiven

Nach Angaben der ARD/ZDF-Onlinestudie, haben zumindest 35 Prozent der Onliner ab 50
Jahren schon mal das Onlineangebot von Fernsehsendern genutzt'*®. Das heiBt, dass sie
zumindest die Website einer Sendeanstalt besucht haben und ihnen bewusst ist, dass diese
existiert. Jedoch stellt die vorangegangene Tabelle dar, dass die 50 bis 59-jidhrigen mit drei
Prozent und die ab 60-jdhrigen mit vier Prozent, die Schlusslichter bei der Nutzung von

audiovisuellen Bewegtbildern iiber das Internet darstellen.

Die Nutzung von VoD-Angeboten iiber IPTV direkt auf dem Fernsehbildschirm
weist hingegen eine gegenldufige Tendenz auf. So stoft die T-Home-Plattform der

Telekom AG bei den 50 bis 60-jdhrigen auf ein positives VoD-Nutzungsverhalten. Diana

146 Mindestens einmal wochentlich genutzt

47 AV-Bilder = Videos/Videodateien im Internet ansehen/herunterladen, live im Internet fernsehen

8 Vgl. Grajczyk, A., Klingler W., Schmitt S., ,,Mediennutzung, Freizeit und Themeninteressen der ab 50-jihrigen*, Media
Perspektiven, 04/2001, S. 198

41



Nagler, T-Online bestitigt: ,,bei den 50 bis 60-jdhrigen haben wir ein hohes Feedback und

die zahlen pro Abruf*'®.

3.2.3 Nutzungsverhalten von Kauf- und Leih-DVDs
Der Bundesverband Audiovisuelle Medien e.V hat im Mirz 2006 den ,,Businessreport
05/06* und im April 2007 den ,,Businessreport 06/07‘ verdffentlicht. Diese Marktstudien
untersuchen den deutschen Videomarkt und ermdoglichen einige interessante Riickschliisse
auf das Konsumverhalten der ,,Generation 50 Plus®“. Leihvideos koOnnen iber drei
verschiedene Bezugsarten erworben werden. Neben der klassischen Videothek kommen in

den vergangenen Jahren verstirkt Automaten und Internetleihdienste zum Einsatz.

Das Ausleihen eines Videos in einer Videothek oder an einem Automaten wird von
Personen ab 50 Jahre nur wenig genutzt. So waren im Jahr 2006 lediglich sieben Prozent
aller Videothekenkunden und fiinf Prozent aller Automatenkunden iiber 50 Jahre alt'*.
Dies ist vermutlich auf die erforderliche Mobilitit zuriickzufithren und das begrenzte

Programmangebot zuriickzufiihren.

Zwar wurden 88 Prozent aller Transaktionen des DVD-Verleihmarktes im Jahr 2006

in Videotheken durchgefiihrt, jedoch kommt den Internetleihdiensten mit sieben Prozent

151 152

(2002: 1 %) eine zunehmend groBere Bedeutung zu = . Ein Internetleihdienst ™ bedeutet,
dass der Kunde die gewiinschte DVD iiber das Internet bestellt, zuhause sichtet und
anschliefend wieder per Post zuriickschickt. Die Nutzer der Internetleihdienste sind mit
einem Durchschnittsalter von 34,3 Jahren mit Abstand am éltesten (Gesamtdurchschnitt:
3141 .)153 . Ein Drittel dieser Internetnutzer sind mindestens 40 Jahre alt. Besonders die ab
50-jdhrigen nutzen diese Bezugsart besonders hédufig, denn zehn Prozent der
Internetleihtétigkeit (bei Videotheken 7 % und bei Automaten 5 %) entfallen auf diese
Altersgruppe. Auffillig dabei ist das Verhéltnis zwischen den Geschlechtern. 74 Prozent

der Verleihvorginge werden durch Ménner und 26 Prozent durch Frauen durchgefiihrt.

149 yol. Anlage 9.4.7, Telefoninterview mit Diana Nagler, Junior Manager Content Sourcing, T-Online Deutsche Telekom AG,
13.04.2007

150 Vgl. ,,BVV — Businessreport 06/07%, Bundesverband Audiovisuelle Medien e.V, Hamburg, April 2007

! Ebd.

12 2 B. www.glowria.de

153 Vgl. ., BVV — Businessreport 05/06%, Bundesverband Audiovisuelle Medien e.V, Hamburg, Mérz 2006
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Abbildung 22: Transaktionsvolumen des DVD-Verleihmarkt 2006 nach Alter in Prozent
Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an ,.BVV — Businessreport 06/07*, Bundesverband Audiovisuelle Medien e.V

Wie Abbildung 22 zeigt, weisen die drei verschiedenen Bezugsarten signifikante
Unterschiede hinsichtlich der Rezeption einzelner Filmsegmente auf. Wihrend der
Videotheken- und Automatenverleih einen hohen Anteil aktueller Kinoveroffentlichungen
aufweist (78 % der Automatenfilme und 69 % der Videothekenfilme liefen in den
vergangen 12 Monaten im Kino), verhilt sich die Nachfrage im Internet gegensétzlich.

Lediglich 47 Prozent der iiber Internet verliechenen Titel sind aktuelle Kinofilme.
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Abbildung 23: Transaktionsvolumen DVD-Verleihmarkt 2006 nach Produktsegment in Prozent
Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an ,.BVV — Businessreport 06/07*, Bundesverband Audiovisuelle Medien e.V

Die verschiedenen Strukturen hingen in erster Linie mit dem (Platz-)begrenzten Angebot
eines Automaten bzw. einer Videothek zusammen, iiber die hauptsidchlich ,,Top Hits*

vertrieben werden. Die Internetverleihdienste konnen, dhnlich wie VoD-Plattformen, eine
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nahezu unbegrenzte Vielfalt von Titeln anbieten, da diese auf groBe Lagerhallen
zuriickgreifen konnen. Daher ist es kaum verwunderlich, dass jede dritte Online-
Transaktion dem Bereich ,,Sonstige* (33 %) zuzuordnen ist. Wie Abbildung 23 zeigt,
werden auch éltere Kinohits und TV-Formate iiber Internetverleihdienste iiberproportional
hiufig bestellt. Das grofe Interesse an dlteren TV-Programmen deutet darauf hin, dass

auch VoD fiir TV-Produkte auf hohe Resonanz treffen konnte.

Betrachtet man den deutschen DVD-Kaufmarkt werden &dhnliche Tendenzen
deutlich. Da eine VoD-Plattform keine ,,DVD-Hiille zum ins Regal stellen* bietet, ist der
Vergleich mit dem DVD-Kaufmarkt zwar schwierig, im Folgenden sollen jedoch trotzdem

die wichtigsten Tendenzen kurz genannt werden.

Die Entwicklung des DVD-Kaufmarktes zwischen 2002 und 2006 zeigt eine
deutliche Zunahme des Kaufengagements der ab 50-jdhrigen. Wihrend sich das
Durchschnittsalter von 33,4 Jahren in 2002 auf 38,3 Jahren in 2006 erhohte, nahm der
Anteil der ab 50-jdhrigen, wie die nachfolgende Abbildung verdeutlicht, von Neun auf 19

Prozent zu.
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Abbildung 24: DVD-Kaufmarktentwicklung 2002 — 2006 nach Alter

Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an ,,BVV — Businessreport 06/07*, Bundesverband Audiovisuelle Medien e.V

In 2002 betrug die Anzahl aller DVD-Verkiufe noch rund 8,7 Mio., diese hat sich in 2005
mit iiber 18,8 Mio. mehr als verdoppelt. Betrachtet man die Anteile der Altersgruppen
dann wird deutlich, dass der Anstieg des DVD-Kaufmarktes zum groen Teil auf éltere

Kéufer zuriickzufiihren ist. Waren im Jahr 2001 lediglich sieben Prozent aller DVD-Kéufer
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tiber 50 Jahre alt, so waren es im Jahr 2005 bereits 17 Prozent und im Jahr 2006 sogar 19
Prozent. Der Kaufumsatz der 50 bis 59-jdhrigen stieg in 2005 um 22 Prozent und der der
iiber 59-jihrigen um 34 Prozent*. Etwa jeder fiinfte Euro im DVD-Handel (19 %) wird

mittlerweile von mindestens 50 Jahre alten Kunden ausgegeben.
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Abbildung 25: Prozent-Anteil der ab 50-jihrigen am Gesamtumsatz des DVD-Kaufmarktes
Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an ,,BVV — Businessreport 06/07*, Bundesverband Audiovisuelle Medien e.V
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Abbildung 26: Prozent-Anteil des Special-Interest-Segments am Gesamtumsatz DVD-Kaufmarkt
Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an ,.BVV — Businessreport 06/07*, Bundesverband Audiovisuelle Medien e.V

Gleichzeitig ist der Special Interest-Bereich mit einem Umsatzzuwachs von 39 Prozent zu
einem relevanten Segment geworden. 41 Prozent der Special Interest-Umsitze werden
durch Kunden erwirtschaftet, die mindestens 50 Jahre alt sind. 25 Prozent des Special
Interest-Umsatzes wird durch Internetbestellungen und weitere 21 Prozent im
Versandhandel generiert. Den groBten Umsatzanteil dieser audiovisuellen Lehr-,

Informations- und Unterhaltungsprogramme erwirtschaften Formate zu ,,Geschichte* (26

154 Vgl. ., BVV — Businessreport 05/06%, Bundesverband Audiovisuelle Medien e.V, Hamburg, Mérz 2006
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%), ,Natur* (16 %), ,Sport”“ (16 %) und ,,Urlaub/Reisen* (9 %). Hiufig nachgefragt
werden dariiber hinaus noch Programme zu den Themen ,,Technik/Eisenbahn* (6 %),

»Wellness* (6 %), ,,Lehrprogramme* (6 %) und ,,Politik/Gesellschaft/Religion* (5 %).

Parallel zu der oben genannten Entwicklung ist der DVD-Kaufmarkt fiir Fernseh-
programme in den vergangen Jahren rasant gewachsen. Wurden im Jahr 2001 lediglich 25
Millionen Euro mit diesen Programmen umgesetzt, waren es im Jahr 2005 bereits 253
Millionen Euro. Damit macht der Verkauf von Fernseh-Formaten 19 Prozent von dem
gesamten DVD-Verkauf aus. Die meisten Fernseh-Formate werden von DVD-Kéaufern im
Alter von 30-39 Jahren erworben (29,5 %). Die groBten Zuwéchse sind jedoch in hoheren
Alterssegmenten zu verzeichnen'>. Diese werden vornehmlich durch Fernbestellung per
Internet (29,2 %) oder im Versandhandel (9,5 %) getitigt.Die Tendenz, dass der DVD-
Kaufmarkt immer stirker von élteren Personen genutzt wird und auch TV-Formate auf
zunehmende Beliebtheit stoen, wurde von den Tochterunternehmen der Offentlich-
rechtlichen Sendeanstalten erkannt. Die Studio Hamburg Distribution und Marketing
GmbH zum Beispiel, plant fiir September 2007 die DVD-Veroffentlichung mehrere
Fernsehserien der 80er- bzw. frithen 90er-Jahre. So erscheint u.a. die Anwaltserie
"Liebling Kreuzberg" als Doppel-DVD fiir 24,99 Euro, die erste Staffel von "Peter
Strohm" fiir 39,99 Euro und fiinf Teile der Ost-West-Komddie "Schulz & Schulz" mit Gotz
George fiir ebenfalls 39,99 Euro™. Alleine die Tatsache, dass diese Serien erneut
ausgewertet werden, beweist laut Antoine Schmidt-Roy, dass ein Interesse fiir ltere

Fernsehprogramme der 6ffentlich-rechtlichen Sendeanstalten besteht'”’.

135 Vgl. ., BVV — Businessreport 05/06%, Bundesverband Audiovisuelle Medien e.V, Hamburg, Mirz 2006

156 http://www.mediabiz.de/newsvoll.afp?Nnr=237125&Biz=videobiz&Premium=N&Navi=00000000&T=1, ,,Studio Hamburg bannt
Strohm, Liebling und Schulz auf DVD*, Stand:19.07.07, Abruf: 19.07.07

157 Vgl. Anlage 0, Telefoninterview mit Antoine Schmidt Roy, Leiter Online Media, Studio Hamburg Distribution & Marketing GmbH
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4. DAS FIKTIONALE PROGRAMMARCHIV

Im Fokus der Betrachtung dieses Kapitels liegen die fiktionalen Programmarchive der
offentlich-rechtlichen Sendeanstalten. Die eingangs gestellte Frage, ob tatsdchlich ein
wertvoller ,,Programmschatz“ in den Archiven der offentlich-rechtlichen Sendeanstalten

ruht, wird im folgenden Kapitel untersucht.

Die Geschichte des offentlich-rechtlichen Rundfunks in der Bundes Republik
Deutschland beginnt Mitte des 20. Jahrhunderts. Nach dem Beschluss des so genannten
,Fernsehvertrages* von 1953 nahm am O1. November 1954 das Gemeinschaftsprogramm
,Deutsches Fernsehen* der Arbeitsgemeinschaft offentlich-rechtlicher Rundfunkanstalten
(ARD) zum ersten Mal den Sendebetrieb auf'®, Zu dem Verbund der regionalen
Sendeanstalten gehorte der Bayerische Rundfunk (BR), Nordwestdeutsche Rundfunk
(NWDR159), Radio Bremen (RB), Hessische Rundfunk (HR), Siiddeutsche Rundfunk
(SDR) und der Siidwestfunk (SWE'®). Seit diesem Zeitpunkt gibt es fast in der gesamten
Bundesrepublik ein regelmiflig empfangbares Fernsehprogramm. Nachdem es in den
fiinfziger Jahren langwierige Verhandlungen zwischen Bund und Lindern um die
Griindung eines zweiten, bundesweiten Fernsehsenders gab, wurde letztlich 1961 ein
entsprechender Staatsvertrag unterzeichnet. Am O1. April 1963 begann das Zweite

161

Deutsche Fernsehen (ZDF) ein deutschlandweites Vollprogramm auszustrahlen . Mitte

der 60er Jahre starteten die einzelnen ARD-Sendeanstalten mit der Ausstrahlung der

,.Dritten Progralrnme“162

. Nach der Wiedervereinigung Deutschlands entstanden, nach der
Auflosung des DDR-Fernsehens Deutscher Fernsehfunk (DFF) im Dezember 1991, mit
dem Mitteldeutschen Rundfunk (MDR) sowie dem Ostdeutschen Rundfunk Brandenburg

(ORB) zwei neue offentlich-rechtliche Sendeanstalten.

1955 waren 100.000 Haushalte mit einem Fernsehgerit ausgestattet. 1957 waren es
bereits eine Millionen. Diese Zahl nahm Jahr fiir Jahr zu, bis Ende der 60er Jahre eine erste
Siattigungsgrenze bei 17,8 Millionen Fernsehhaushalten in Deutschland erreicht wurde.
Das Fernsehen hatte sich zu einem Massenmedium entwickelt'®. Heutzutage existieren

164
d

tber 33 Millionen Haushalte mit Fernsehanschluss in Deutschlan . Diese Haushalte

bzw. die Zuschauer in den Haushalten hatten damals wie heute ein starkes Interesse fiir

158 Vgl. Keil, Prof. K., ,,Der Produzent, TR-Verlagsunion, Miinchen, 2000, S. 57

'3 Der NWDR wurde kurze Zeit spiter in die Sendeanstalten WDR, NDR und SFB aufgeteilt

1 SWF und SDR wurden spiter zum Saarlindischen Rundfunk (SR) zusammengelegt

1l yol. Beyer, C., ,.Filmarchive in Deutschland®, VDM Verlag Dr. Miiller, Saarbriicken, 2006, S. 19

162 Vgl. Plake, K., ,,Handbuch Fernsehforschung*, VS Verlag fiir Sozialwissenschaften, Wiesbaden, 2004, S. 21
163 Vgl. Hickethier, K. ,,Geschichte des Fernsehens — Band 1, Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1993, S. 147
164 Vgl. Hege, Dr. H., ,.Digitalisierungsbericht 2006*, GSDZ, Vistas Verlag GmbH, 2006, S. 55
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Unterhaltungsprogramme. Die Programmproduktion nahm ebenfalls kontinuierlich iiber

die Jahre hinweg zu'®. Dieses Programm wird in den sendereigenen Archiven gelagert.

4.1 Archive & Materialbeschaffenheit
Mit dem Beginn der Produktion und Ausstrahlung von Fernsehsendungen durch die
offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten entstanden auch die ersten Rundfunkarchive in
Deutschland. Anfangs wurden die Produktions- und Sendematerialien bei den jeweiligen
Redaktionen oder eigenen Organisationseinheiten der Sendeanstalten aufgenommen und
verwaltet. In den 60er Jahren wurde die Notwendigkeit der Programmarchivierung,
insbesondere zur Weiter- und Wiederverwendung im eigenen Programm, immer
deutlicher. Trotzdem wurde erst ab der zweiten Hilfte der 70er Jahre das Programm der
offentlich-rechtlichen Sendeanstalten vollstindig archiviert. Die Anfangsjahre des

Fernsehens sind teilweise liickenhaft archiviert'®®.

Heutzutage besteht die primédre Funktion der Fernseharchive darin, die
Produktionsmittel zur Erfiillung des Programmauftrags der jeweiligen Rundfunkanstalt
bereitzustellen. Neben der produktions- und zwischenarchivischen Funktion fiir das
Programm konnen Fernseharchive auch historisch-archivische Aufgaben erfiillen'®’. Tm
Oktober 1980 nahm die Generalversammlung der UNESCO ,,Empfehlungen zum Schutz
und zur Erhaltung bewegter Bilder an'®®. Die UNESCO-Empfehlung geht von der
Erwidgung aus, dass bewegte Bilder, das heifit Kino-, Fernseh- und Videoproduktionen
Ausdruck der kulturellen Identitdt der Volker sind. Diese sind wegen ihres erzieherischen,
kulturellen, kiinstlerischen, wissenschaftlichen, historischen oder zeitgendssischen Wertes
Bestandteil des Kulturerbes einer Nation'®. Diese Empfehlung wurde in Form einer selbst
gewihlten, kulturpolitischen Verpflichtung von ARD und ZDF mitgetragen. In diesem
Sinne bekennen sich die offentlich-rechtlichen Sendeanstalten zum langfristigen Schutz
und zur Erhaltung bewegter Bilder. Eine gesetzlich geregelte endarchivische Verpflichtung
der Fernseharchive existiert in Deutschland nicht. Das Programmvermdégen der
Rundfunkanstalten ist von der Zustindigkeit staatlicher Archive ausdriicklich

ausgenommen' . Daraus folgt, dass die Eigen- und Auftragsproduktionen der

165 Vgl. Hickethier, K. ,,Geschichte des Fernsehens — Band 1, Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1993, S. 147

166 Vgl. Pollert, S., ,,Film- und Fernseharchive®, Verlag fiir Berlin-Brandenburg, Potsdam, 1996, S. 137

' Ebd. S. 143

"% Ebd. S. 151

19 ygl. 25. Jahrestag der UNESCO-Empfehlung zum Schutz und zur Erhaltung bewegter Bilder , http://unesco-heute.de/0905/film.htm,
Stand: Oktober 2005, Zugriff: 01.08.2007

17V gl. Gesetz iiber Sicherung und Nutzung von Archivgut, Bundesarchivgesetz-BArchG, 06.01.1988, Anderungsfassung: 05.06.2002,
S.62
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Rundfunkanstalten grundsitzlich nicht in den Zustdndigkeitsbereich von staatlichen

Archiven fallen'”".

Die einzelnen  Offentlich-rechtlichen = Sendeanstalten  betreiben  eigene
Organisationseinheiten die mit der Archivierung von Programmmaterial beauftragt sind.
So gibt es zum Beispiel bei dem ZDF die Hauptabteilung Archiv-Bibliothek-
Dokumentation und bei dem WDR die Abteilung Dokumentation & Archiv. Zusitzlich
wird das Deutsche Rundfunkarchiv (DRA) betrieben. Eine Gemeinschaftseinrichtung der
ARD, die fiir die anstaltsiibergreifende Sammlung, Sicherung, Bewahrung, ErschlieBung,
Nutzbarmachung und die wissenschaftliche Auswertung von Aufzeichnungen'”
rundfunkhistorischer und bedeutsamer Dokumente verantwortlich ist. Das DRA wurde

1962 mit diesen Aufgaben beauftragt.

Die Einfiihrung der Magnetaufzeichnung und der Einsatz des Films als
Produktionsmittel begannen 1957. Die ersten magnetischen Fernsehbildaufzeichnungen
Ende der 50er Jahre erfolgten auf 2-Zoll Videomagnetband. Die szenische Dokumentation

und das elektronische Fernsehspiel wurde bis 1962 fast ginzlich ersetzt' "

. Die Umstellung
von Magnetbandaufzeichnung zur Filmaufzeichnung des Fernsehspiels vollzog sich in

. 174
einem langsamen Prozess von den 60er zu den 70er Jahren ™.

Anfang der 80er Jahre wurde die Herstellung von 2-Zollbdndern eingestellt und
durch 1-Zoll-B und C-Bénder ersetzt. Spiter kam das 3/4-Zoll-U-Matic-Standard sowie
das Betacam SP Format hinzu'”. Nahezu alle Fernseharchive der offentlich-rechtlichen
Rundfunkanstalten begannen mit der systematischen Umkopierung ihrer Bestidnde, um das
Bildmaterial weiterhin im aktuellen Programmbetrieb einsetzen zu konnen und um die

langfristige Haltbarkeit des Bildmaterials zu gewéhrleisten.

,Im Rahmen [eines] Grofiprojekts [des ZDF] werden jihrlich rund 2.600
Programmstunden von den bedrohten filmischen Ausgangsmaterialien sowie
von 2-Zoll und U-Matic-Videobdndern auf hochwertige Videobdnder
iiberspielt. Diese 1984 begonnene Aktion soll bis zum Jahr 2000 abgeschlossen
sein und umfasst die Bestdnde 1962 bis 1984 in einem Gesamtumfang von rund
40.000 Programmstunden “'"

"l ygl. Beyer, C., ,.Filmarchive in Deutschland®, VDM Verlag Dr. Miiller, Saarbriicken, 2006, S. 63

172 Vgl. Pollert, S., ,,Film- und Fernseharchive®, Verlag fiir Berlin-Brandenburg, Potsdam, 1996, S. 137

173 Vgl. Jacobsen, W., ,,Geschichte des deutschen Films®, J.B. Metzler Verlag, Stuttgart, 1993, S. 508

174 Vgl. Hickethier, K.., ,,Das Fernsehspiel oder der Kunstanspruch der Erzihlmaschine Fernsehen®, In: Schanze, H. & Zimmermann, B.,
,.Das Fernsehen und die Kiinste — Band 2* . Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1994, S. 325

175 Vgl. Pollert, S., ,,Film- und Fernseharchive®, Verlag fiir Berlin-Brandenburg, Potsdam, 1996, S. 156

176 Siehe Welz, G., ,,Archiv und Wirtschaft 19 - Zur Problematik der Lagerung von Videomagnetbiandern®, 1986, H. 4, S. 123 - 137
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Der finanzielle Aufwand fiir diese SicherungsmaBBnahmen lag pro Jahr bei drei bis vier
Millionen DM, was auf die Gesamtzeit umgerechnet eine Summe von cirka 24,6 bis 32,8
Millionen Euro ergibt. Diese hohen Summen fiihrten im Rahmen von Sparmaflnahmen der
offentlich-rechtlichen Sendeanstalten Mitte der 90er Jahre zu der Unterbrechung der

. : 177
Materialsicherung "".

Stagnierende personelle Kapazititen bei gleichzeitig wachsenden Aufgaben und
Bestandszugédngen zwingen die Fernseharchive zu Entscheidungen {iiber die
Dokumentations- und ErschlieBungswiirdigkeit von Bildmaterial”®. Eine systematische
retrospektive  Aufarbeitung von gesamten Programmreihen ist meist nur in
Sonderprojekten moglich, da der ErschlieBungsaufwand um ein Vielfaches hoher liegt als

bei Neuzugingen.

4.2 Fernsehspiele und -serien von 1954 bis 2000
Der Umfang der Programmarchive hat mittlerweile erhebliche Ausmafle. Im Laufe der
Jahre nahm die tidgliche Programmleistung der Sendeanstalten kontinuierlich zu. Im Jahr
1954 wurden lediglich 1.000 Stunden ausgestrahlt und bereits 1989 hatte sich die
ausgestrahlte Stundenzahl allein durch ARD und ZDF, einschlielich Regional-, Satellit-

und dritte Programme auf cirka 41.200 Programmstunden erhoht'”’

. Dieses stetige
Wachstum des jidhrlichen Sendeumfangs macht das steigende Volumen des
Fernsehprogramms deutlich. Die exakte jéahrliche Gesamtstundenanzahl aller
eigenproduzierter, fiktionaler Programme zwischen Mitte der 50er Jahre und heute ldsst
sich leider nicht ermitteln, da die Angaben in den Jahrbiichern von ARD und ZDF
entweder das gesamte ausgestrahlte fiktionale Programm inklusive Lizenzeinkdufen aus
dem Ausland oder nur eigenproduziertes ausgestrahltes Programm inklusive nicht-

fiktionalem Programm angeben.

Eine Auflistung und Darstellung aller ausgestrahlter Fernsehspiele, Serien und
Reihen wiirde iiber den moglichen Rahmen dieser Arbeit hinausgehen. Daher sollen im
Folgenden lediglich die wichtigsten, erfolgreichsten beziehungsweise richtungsweisenden
Werke einzelner Jahrzehnte, exemplarisch fiir das gesamte fiktionale Programm vorgestellt

werden. Die folgenden Unterkapitel erheben keinen Anspruch auf Vollstindigkeit.

177 Vgl. Pollert, S., ,,Film- und Fernseharchive®, Verlag fiir Berlin-Brandenburg, Potsdam, 1996, S. 157 ff
'8 Ebd.
179 Vgl. Hickethier, K. ,,Geschichte des Fernsehens — Band 1, Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1993, S. 180
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4.2.1 S50er Jahre
Die Anfangsjahre der offentlich-rechtlichen Fernsehsender sind als eine Ubergangsphase
vom Versuchsbetrieb zum professionell organisierten Massenmedium zu beschreiben. Die
wesentliche Zielsetzung galt der Koordinierung und Optimierung des Programmschemas
sowie der Behebung technischer Probleme (Umschaltphase von bis zu 15 Minuten
zwischen den Sendeanstalten). Die Programmausstrahlung wurde anfangs von Live-
Sendungen (die aufgrund technischer Gegebenheiten, nicht aufgezeichnet wurden)
dominiert, wéhrend auf Filmmaterial aufgezeichnete Spielfilme von den

Programmverantwortlichen als Not- und Ubergangslosung verstanden wurden'®’.

In den Jahren 1954 bis 1960 strahlte die ARD jihrlich etwa 50 Spielfilme aus, in der
Mehrzahl deutsche Kinospielfilme aus den 40er und frithen 50er Jahren. Diese
entstammten den UFA-Bestinden, wobei die Herausgabe qualitativ hochwertiger Filme

. 181
verweigert wurde

. Daher investierten die Sendeanstalten in die, in Schieflage geratene
Kinofilmindustrie. Mit mehreren Filmproduktionsgesellschaften darunter die Bavaria-
Filmkunst und Studio Hamburg Atelier, wurde 1957 die Herstellung von ,,Fernsehfilmen
beschlossen. Es kam zu den ersten Auftragsproduktionen zwischen Fernsehen und
Filmwirtschaft. Im Jahr 1957 hatten die Fernsehanstalten sechs Fernsehspielfilme bei der
UFA in Auftrag gegeben. Diese wurden im Kino und daraufhin im Fernsehen gezeigt. Es
entstanden Produktionszentren neuen Typs mit medieniibergreifenden Ressourcen und
Reichweiten'®”. 1959 wurde die Degeto GmbH mit den kaufminnischen Aspekten der
Serien- und Spielfilmbeschaffung beauftragt, wodurch eine Zentralstelle fiir die

183

Beschaffung fiktionalen Sendematerials ins Leben gerufen wurde °. Die wirtschaftliche

Macht verlagerte sich zunehmend vom Kino zum Fernsehen.

Die friihzeitliche Programmentwicklung wurde von dem Gedanken bestimmt, das
Fernsehen sei ein Medium, das in privater Sphire konsumiert wird. Dementsprechend

. ¢ - . 184
miisse es den ,Nachbarn von nebenan“ widerspiegeln .

In kammerspielartigen
Livesendungen wurden Alltagsthemen abgehandelt'®. Die ARD strahlte von 1954 bis
1960 die Live-Serie ,,Unsere Nachbarn heute Abend: Familie Schollermann® von

Alexandra und Rolf Becker aus. Die Serie ist der Vorreiter des Formats ,,Familienserie®.

"% vgl. Hickethier, K. ,,Geschichte des Fernsehens — Band 1, Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1993, S. 198

181 Vgl. Jacobsen, W., ,,Geschichte des deutschen Films®, J.B. Metzler Verlag, Stuttgart, 1993, S. 508

182 Vgl. Keil, Prof. K., ,,Der Produzent, TR-Verlagsunion, Miinchen, 2000, S. 57

183 Vgl. Schneider, L., ,,Spielfilme im Fernsehprogramm®, In: Schanze, H. & Zimmermann, B., ,,Das Fernsehen und die Kiinste — Band
2 Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1994, S. 258

"% Ebd., S. 252

"% Ebd., S. 252
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Einzelne Folgen erreichten einen Marktanteil von 100 Prozent und 500.000 Zuschauern
(bei ca. 50.000 Fernsehgeriten wohlgemerkt). Da die meisten der 111 ausgestrahlten
Folgen ,,Live* iibertragen und nicht aufgezeichnet wurden, ist davon auszugehen, dass
diese Serie (mit Ausnahme von vier auf Filmmaterial aufgezeichneten Helgoland-Folgen)

nicht mehr existiert.

,.Der Richter und sein Henker* (nach Friedrich Diirrenmatts Roman) war das erste
filmische Fernsehspiel. Es wurde 1957 von dem Siiddeutschen Rundfunk produziert'™.
Jirgen Roland entwickelte 1958 gemeinsam mit Wolfgang Menge aus der Doku-Serie
,,Der Polizeibericht meldet* die erste deutsche Krimiserie ,,Stahlnetz*“. Diese wurde von
1958 bis 1968 in 24 Teilen auf der ARD ausgestrahlt und gilt als eine der erfolgreichsten
Serien der 50er und 60er Jahre. Die Filme folgten einem semi-dokumentarischen
Erzidhlstil, waren in sich abgeschlossen und beruhten laut den Herstellern auf wahren
Begebenheiten187. Die im Jahr 1959 ausgestrahlten Mehrteiler nach Biichern von Josef
Martin Bauer ,,So weit die Fiile tragen® (MWRYV, 1959) und ,.Die Revolution frisst ihre
Kinder* von Wolfgang Leonhardt (WDR, 1960) stieBen bei den Zuschauern ebenfalls auf

groBe Resonanz'®.

4.2.2 60er Jahre
Der Fernsehfilm gewann mehr und mehr an Bedeutung und spitestens 1960, als die
Programmkonferenz der ARD die Hochstgrenze fiir Spielfilme im Fernsehen in eine
Untergrenze umwandelte, wurde der Spielfilm zu einem festen Bestandteil des
Fernsehprogramms'®. In der Zeit von 1963 bis 1969 waren die Kennzeichen der beiden
Hauptprogramme ARD und ZDF eine erhebliche Verstirkung des fiktionalen Angebots'".
Das Fernsehen konnte den Bedarf an fiktionalem Programm nicht aus eigener Kraft heraus
decken'". Das fiihrte dazu, dass das ZDF eine Reihe von Fernschspielen in Auftrag gab.
Diese Auftragsproduktionen wurden anfangs sehr stark dramaturgisch, redaktionell und

finanziell durch die Fernsehanstalten kontrolliert und waren dementsprechend eng an diese

186 Vgl. Jacobsen, W., ,,Geschichte des deutschen Films®, J.B. Metzler Verlag, Stuttgart, 1993, S. 509

187 yl. Keil, Prof. K., ,.Der Produzent*, TR-Verlagsunion, Miinchen, 2000, S. 1148

188 Vgl. Hickethier, K. ,,Geschichte des Fernsehens — Band 2, In: Schanze, H. & Zimmernmann, B. (Hrsg.), Wilhelm Fink Verlag,
Miinchen, 1994, S. 335

189 Vgl. Schneider, L., ,,Spielfilme im Fernsehprogramm®, In: Schanze, H. & Zimmermann, B., ,,Das Fernsehen und die Kiinste — Band
2 Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1994, S. 253

190 Vgl. Hickethier, K. ,,Geschichte des Fernsehens — Band 1, Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1993, S. 209

11 Vgl. Jacobsen, W., ,,Geschichte des deutschen Films®, J.B. Metzler Verlag, Stuttgart, 1993, S. 508
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gebundenm. Der neuartige Produzententypus ,Fernsehauftragsproduzent wurde

geschaffen193 .

Der politische Charakter des Fernsehens wurde erkannt und wirkte sich in der
Fernsehfilmproduktion in Form einer Neuakzentuierung aus'®’. In dem Oberhausener
Manifest von 1962 wurde von einer Reihe junger deutscher Filmemacher eine
Protestbewegung gegen die ,,Altproduzenten® des Kinos initiiert. Ziel und Zweck dieser
Bewegung war eine Revolutionierung des in die Krise geratenen Kinofilms. Zwar fiihrten
diese Filme nicht zu einer Wiederbelebung der Kinoindustrie, jedoch fiihrten sie zu einer
dsthetischen Erneuerung des Fernsehfilms'®’. Das Konzept des ,aufklédrerischen

Fernsehspiels* wurde entwickelt und prigte die Fernsehfilmproduktion maf3geblich.

Zahlreiche Serienformate wurden entwickelt und ausgestrahlt. Im Gegensatz zu dem
tiberwiegend betont kulturellen und politischen Anspruch der Fernsehspiele waren die
Serien der Unterhaltung des Konsumenten verschrieben. ,.Die Firma Hesselbach® von
Wolf Schmidt wurde in drei Staffeln (je 24 Teile) mit leicht gedndertem Titel hergestellt
und von 1960 bis 1961 auf der ARD ausgestrahlt. Diese Serie wurde zum Prototyp fiir eine
ganze Reihe von Familienserien und thematisierte das Zusammenspiel von Familie und
Arbeit. Den TV-Serien waren Horfunkserien und Kinofilme vorausgegangen. Nach den
,»Schollermanns® waren die ,,Hesselbachs* die zweite groBe Familienserie im deutschen
Fernsehen. Die Serie wurde ein Sensationserfolg und viele Jahre fortgesetzt (,,Die Familie
Hesselbach®, ,,Herr Hesselbach und...”“). Mehrere Folgen sind heutzutage noch auf DVD
erhiltlich'™.

In den Jahren 1962 und 1963 wiesen die ARD-Mehrteiler von Francis Durbridge
(,,Der Andere, ,,Tim Frazer, ,,Melissa®, ,,Das Halstuch®) sensationelle Erfolge von bis zu

90-prozentigen Einschaltquoten auf'”’

. Dadurch wurde eine ,,Krimiwelle* in Gang gesetzt,
die neben dem Einkauf von zahlreichen US-Serien zu der Produktion von ,, Kommissar
Freytag*, ,,Graf Yoster®, ,,Hafenpolizei, ,,Funkstreife Isar*, ,,Alarm in den Bergen* und

zahlreichen weiteren fiihrte'®®. Das ZDF konterte die Durbridge-Filme 1970 mit dem

192 Vgl. Hickethier, K.., ,,Das Fernsehspiel oder der Kunstanspruch der Erzihlmaschine Fernsehen®, In: Schanze, H. & Zimmermann, B.,
,.Das Fernsehen und die Kiinste — Band 2*“ . Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1994, S. 329

193 Vgl. Keil, Prof. K., ,,Der Produzent, TR-Verlagsunion, Miinchen, 2000, S. 57

194 Vgl. Hickethier, K. ,,Geschichte des Fernsehens — Band 1%, Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1993, S. 201

195 Vgl. Schneider, L, ,,Spielfilme im Fernsehprogramm®, In: Schanze, H. & Zimmermann, B., ,,Das Fernsehen und die Kiinste — Band
2, Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1994, S. 246

IZ(’ Vgl. Reufsteck, M. & S. Niggermeier, ,,Das Fernsehlexikon®, Goldmann Verlag, Miinchen, 2005, S. 387

T Ebd., S. 73

198 Vgl. Hickethier, K. ,,Geschichte des Fernsehens — Band 1, Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1993, S. 209
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dreiteiligen Fernsehfilm ,,11 Uhr 20“ von Wolfgang Becker. Der Mehrteiler erzielte
ebenfalls sehr gute Zuschaueranteile. ,,Die Gentlemen bitten zur Kasse®, eine dreiteilige
ARD-Krimireihe von Henry Kolarz beruht auf der wahren Begebenheit eines Postraubes,
der 1963 in England stattfand. Mit einem Gesamtbudget von 2,1 Millionen DM wurde, fiir

damalige Verhiltnisse, eine der teuersten Produktionen bewerkstelligt'®’.

Der Einfluss der eher handlungs- und action-orientierten US-Serien wirkte sich auch
auf die deutschen Serien aus. So entstand ,Jorg Preda reist um die Welt“ (1966,
Schauplatz: Italien, Spanien), ,Sergeant Berry* (mit Klaus-Jirgen Wussow) und
,Diamanten Detektiv Dick Donald* (mit G6tz George in Siidafrika) fiir die ARD. ,,Der
Kommissar® von Herbert Reinecker wurde in 97 Folgen von 1969 bis 1976 vom ZDF
ausgestrahlt. Die Serie handelt von Kommissar Keller (Erik Ode), ein ruhiger, humorvoller
Mann um die 60, der in Mordfillen in Miinchen und Umgebung ermittelt’”. Es wurde aber
auch eine Reihe sozialkritischer Filme produziert, wie zum Beispiel ,,Umschulung® von
Daniel Christoff. Dieser Fernsehfilm wurde 1969 vom WDR ausgestrahlt und handelt von
einem Bergarbeiter, der seinen Arbeitsplatz verliert und sich auf eine Umschulung einlisst,

201 Eine Reihe von Ost-West-Filmen

durch die er am Ende als Verlierer dasteht
thematisierten auBlenpolitische Problematiken der Zeit. Es entstanden ,,Preis der Freiheit*
(NDR, 1966, Rerige: Dieter Meichsner), ,,Begriindung eines Urteils* (WDR, 1966, Regie:
Wolfgang Menge) und ,Die Kinder von Geltenhausen (ZDF, 1968, Regie: Gerd

Oelschlegel).

Fiir besonderes Aufsehen sorgte die siebenteilige Science-Fiction-Serie ,Die
phantastischen Abenteuer des Raumschiffes Orion* von Rolf Honol. Die Geschichte der
Menschheit wird zu einer Zeit erzihlt, in der es nur noch Kolonien im Weltraum gibt. Die
Serie lief sehr erfolgreich Samstagsabends auf der ARD und wurde nur aufgrund ihrer
hohen Herstellungskosten nicht fortgesetzt. Sie wurde mehrfach wiederholt, ist auf DVD
erhéltlich und 2002 wurde eine Spielfilmversion (Zusammenschnitt aus den Folgen) ins

Kino gebrachtm.

199 Vgl. Reufsteck, M. & S. Niggermeier, ,,Das Fernsehlexikon®, Goldmann Verlag, Miinchen, 2005, S. 454
200
Ebd., S. 669
201 Vgl. Hickethier, K.., ,,Das Fernsehspiel oder der Kunstanspruch der Erzihlmaschine Fernsehen®, In: Schanze, H. & Zimmermann, B.,
,.Das Fernsehen und die Kiinste — Band 2* . Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1994, S. 338
202 Vgl. Reufsteck, M. & S. Niggermeier, ,,Das Fernsehlexikon®, Goldmann Verlag, Miinchen, 2005, S. 971
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4.2.3 70er Jahre
Die Studentenbewegung der spiten 60er Jahre hatten auch auf die Programmgestaltung der
Sendeanstalten Einfluss. 1968 forderte Giinther Rohrbach, der damalige Leiter des
Programmbereichs Fernsehspiel beim WDR, dass das Medium Fernsehen an der
Politisierung der Offentlichkeit teilhaben sollte. Dieser Trend wirkte sich Anfang der 70er

Jahre auch auf die Fernsehspiele aus”®.

Sozialkritische Filme wurden, zum Beispiel von Otto Jagersberg, Peter Zadek und
Rainer W. Fassbinder vermehrt realisiert. Die traditionelle Wertsetzung, die sich nach dem
zweiten Weltkrieg im Fernsehspiel etabliert hatte, wurde durch konfliktreiche und
gesellschaftlich relevante Themen ersetzt’™. Es entstanden Fernsehfilme wie ,,.Der
Polizeistaatsbesuch* von Roman Brodmann, die Adaption des Fallada-Romans ,,Bauern,
Bonzen, Bomben®“ (NDR, 1973) und der ,,.Der Mann aus dem Innviertel“ (ZDF, 1973,
Regie: Axel Corti), der die Kindheit und Jugend von Adolf Hitler verbildlicht. Das
Konzept des zeitkritischen Fernsehfilms wurde nahezu zur allgemeingiiltigen

Verfahrensweise?”

. Mitte der 70er Jahre kiindigte sich bereits eine Riicknahme solcher
Forderungen an. Es kam zu einer verstirkten Hinwendung zu trivialen Formen, wie zum
Beispiel den Literaturverfilmungen von Eugene Marlitts Kitschromanen "Das Geheimnis
der alten Mamsell", "Im Schillingshof”, "Im Hause des Kommerzienrates" und "Die zweite

Fraun206

. Nach der Ermordung von Hanns Martin Schleyer im Oktober 1977, wurden
provokative und moglicherweise konflikttrichtige Beitrige abgesetzt. Eine allgemeine

Ermiidung der Zuschauer in Bezug auf problemorientierte Filme verstidrkte diesen Trend.

Die Koproduktion zwischen Fernsehspielabteilungen und Produktionsgesellschaften
entstand in der ersten Hélfte der siebziger Jahre. Giinther Rohrbach charakterisierte diese
Filme als ,,amphibische®, da sie fiir das Kino sowie fiir das Fernsehen hergestellt wurden.
Wihrend die Produktionsgesellschaften die Kinoverwertungsrechte erhielten, ging das
Fernsehaustrahlungsrecht in das Eigentum der Fernsehspielabteilungen iiber”’. Die
Produktionsgesellschaften erbrachten einen zusitzlichen Finanzierungsanteil durch

Eigenmittel, Filmférderungen oder sonstige Quellen. Diese Form der Koproduktion wurde

% Vgl. Hickethier, K. ,,Geschichte des Fernsehens — Band 1%, Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1993, S. 219

2 Ebd., S. 219

205 Vgl. Jacobsen, W., ,,Geschichte des deutschen Films®, J.B. Metzler Verlag, Stuttgart, 1993, S. 510

%6 Vgl. Hickethier, K. ,,Geschichte des Fernsehens — Band 1%, Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1993, S. 220

207 Vgl. Hickethier, K.., ,,Das Fernsehspiel oder der Kunstanspruch der Erzdhlmaschine Fernsehen®, In: Schanze, H. & Zimmermann, B.,
,.Das Fernsehen und die Kiinste — Band 2* . Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1994, S. 329
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1974 im Film-Fernseh-Abkommen formell festgelegt’. An dieser Zusammenarbeit
bestand ein gegenseitiges Interesse, da zu Zeiten der Sparmafnahmen das Fernsehspiel

zusitzliche Gelder und umgekehrt die Filmwirtschaft Fernsehmittel erhielt®”.

Der ,, Tatort wurde 1970 das erste Mal auf der ARD ausgestrahlt. Die einzelnen
Folgen werden von einzelnen ARD-Anstalten produziert, sind in sich abgeschlossen und
die Ermittler wechseln dementsprechend héufig. Die einzelnen Ermittler sind regional
verankert und agieren in jeweils anderen Stadten. ,,Einmal im Leben* von Dieter Wedel
erzihlt die ,,Geschichte eines Eigenheims®. Die dreiteilige Reihe wurde 1972 auf der ARD
ausgestrahlt. Die Reihe handelt von Bruno Semmeling, der einen Kredit aufnimmt um ein
Eigenheim zu bauen. Die katastrophale Hausbaugeschichte begeisterte bis zu 27 Millionen
Zuschauer und war der grofle Durchbruch fiir Dieter Wedel. Vier Jahre spéter folgten ,,Alle
Jahre wieder: Die Familie Semmeling® und 30 Jahre spiter ,.Die Affire Semmeling*'’.
Die Serie ,,Ein Herz und eine Seele®, eine 25-teilige Sitcom von Wolfgang Menge, wurde
von 1973 bis 1976 auf der ARD ausgestrahlt. Im Mittelpunkt steht der ewige Norgler
Alfred Tetlaff (Heinz Schubert), dem nichts recht zu machen ist. Die Serie fiihrte bis dahin
zu einer unvergleichbaren oOffentlichen Resonanz und verursachte zahlreiche
Beschwerdebriefe, da die Worte ,,Scheifle® und ,,Arschloch* benutzt wurden. Dies war zu

damaliger Zeit unvorstellbar®"!

. Primetime-Wiederholungen im Jahr 1996, die eigentlich
nur als ,,Liickenfiiller* gedacht waren, wurden iiberraschenderweise von mehr als sechs
Millionen Zuschauern gesehen. Die damals bereits {iber 20 Jahre alte Serie versammelte

damit mehr Zuschauer als die meisten Erstausstrahlungen neuer Serien vor dem Fernseher.

Die Milieuserie ,,Miinchener Geschichten* von Helmut Dietl erheiterte in neun
Teilen von 1974 bis 1975 die Fernsehzuschauer. Im Mittelpunkt stand der faule Charly
Héausler (Giinther Maria Halmer), der gerne reich wire und versucht, mit absurden
Geschiftsideen dieses Ziel zu erreichen. Dietl schuf mit der Reihe einen ,,Dauerbrenner*,
der in den darauf folgenden Jahren mehrfach mit Erfolg wiederholt wurde. Die Serie ist
komplett auf DVD erhiltlich®'?. Im Jahr 1977 wurden die ersten Folgen von ,,Der Alte* auf
dem ZDF ausgestrahlt. Die Krimiserie mit Siegfried Lowitz handelt von einem grantigen

Miinchener Kommissar und 16ste seinerzeit ebenfalls heftige Zuschauerproteste aus, da die

208 Vgl. Hickethier, K.., ,,Das Fernsehspiel oder der Kunstanspruch der Erzihlmaschine Fernsehen®, In: Schanze, H. & Zimmermann, B.,
,.Das Fernsehen und die Kiinste — Band 2*“ . Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1994, S. 328

2 ygl., S. 329

210 Vgl. Reufsteck, M. & S. Niggermeier, ,,Das Fernsehlexikon®, Goldmann Verlag, Miinchen, 2005, S. 320

2 Ebd., S. 540

*2Ebd,, S. 833
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Serie verhdltnismiBig brutal und unkonventionell gewesen ist. Die Serie entwickelte sich

jedoch zu einem Erfolgshit und zéhlt inzwischen zu den deutschen Kulterfolgen213 .

Die 13-teilige Karrieresaga ,,Ein Mann will nach oben* von Karl Wittlinger wurde
1978 auf dem ZDF ausgestrahlt und stellte den Hohepunkt des Fernsehjahres dar. Die
Reihe handelt von Karl Siebrecht (Mathieu Carriere) der im Jahr 1909 nach Berlin zieht,

. 214
um dort Karriere zu machen

. Ebenfalls 1978 wurde vom ZDF erstmals die legendire
SOKO 5113 Krimiserie von Hasso Plotze ausgestrahlt, in der ein Team von Ermittlern
gegen Gewalt, Drogen und sonstige Delikte kimpft. Die Serie wurde zum Dauerbrenner

215 Die Familiensaga ,,Die Buddenbrooks* von

und hatte zahlreiche nachfolgende Staffeln
Bernt Rhotert, nach dem Roman von Thomas Mann, erzihlt die Geschichte einer Liibecker
Kaufmannsfamilie zwischen 1835 und 1877. Die 11-teilige Serie wurde 1979 auf der ARD
ausgestrahlt und erzielte bis zu 44 Prozent Marktanteil*'°.

Auch in den siebziger Jahren kam es zu einer Reihe interessanter Ost-West-Filme,
wie zum Beispiel ,,Die Riickkehr* (WDR, 1970, Regie: Jochen Ziem), ,,Aus dem Alltag
der DDR*“ (NDR, 1969 bis 1971, Regie: Joachim Zweinert) und ,Protokoll eines
Verdachts* (ZDF, 1979, Autor: Daniel Christoff) der von einem Spionagefall fiir die DDR

handelt.

4.2.4 80er Jahre
Anfang der 80er Jahre ist die Situation der oOffentlich-rechtlichen Sendeanstalten als
angespannt zu bezeichnen. Zum einen, da die Herstellung der Fernsehfilme immer teurer
wurde, zum anderen verschirfte sich der Wettbewerb durch den bevorstehenden

217
. Dem

Sendebeginn der privaten Anstalten, sowie durch das Ausbreiten des Videomarkts
wurde durch die Wiederholung von Filmen sowie den Forderungen der
Programmverantwortlichen nach mehr Humor (Dieter Stolte, ZDF-Intendant) und
Phantasie (Giinther Rohrbach, WDR-Fernsehspielchef) entgegnetm. Eine komplette

Abkehr von belehrenden und aufkldrenden Programmen erfolgte. Das Fiktionale und

213 Vgl. Reufsteck, M. & S. Niggermeier, ,,Das Fernsehlexikon®, Goldmann Verlag, Miinchen, 2005, S. 971

2 Ebd,, S. 757

P Ebd,, S. 1115

216 Vgl. Griesenfeld, G. P. Prugger, ,,Geschichte des Fernsehens — Band 2%,, In: Schanze, H. & Zimmernmann, B. (Hrsg.), Wilhelm Fink
Verlag, Miinchen, 1994, S. 380 -385

27 Vgl. Schneider, L., ,,Spielfilme im Fernsehprogramm®, In: Schanze, H. & Zimmermann, B., ,,Das Fernsehen und die Kiinste — Band
2“, Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1994, S. 290

18 Ebd.
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Unterhaltende wurde schrittweise verstidrkt. Hinzu kam ein gesteigerter Einkauf von US-

amerikanischen Lizenzspielfilmen.

Die Neuausrichtung sollte der aufkommenden, kommerziellen Konkurrenz zuvor

kommen?>"’

. Gleichzeitig wurde verstirkt in eigenproduzierte Filme und Serien investiert,
um den Gegensatz zu den privaten Sendeanstalten zu untermauern. Die kostenintensiven
Mehrteiler (bis zu 10 Teile) wurden, auf Grund ihres schwer zu prognostizierenden
Erfolgspotenzials, zunehmend von giinstigeren langlaufenden Serien und iiberschaubaren

220

zwei- bis vierteiligen Produktionen ersetzt™. ARD-Fernsehspielkoordinator Hans Werner

Hiibner kommentierte diese Strategie wie folgt: ,,/...] bei wachsender Konkurrenz [miissen

. . . e 221
wir] uns der Dinge erinnern [...], die wir origindr haben*“"*".

Das anvisierte Ziel der Emotionalisierung, Trivialisierung und personalisierender
Vereinfachung spiegelte sich in zahlreichen Serien und Mehrteilern der 80er Jahre wieder.
Ab 1980 war Manfred Krug fiir die ARD ,,Auf Achse®. Die Abenteuerserie fithrte den
Trucker Franz Meersdonk mit seinem LKW durch ganz Europa, Asien, Afrika und sogar
Mexiko. ,,Ein Fall fiir zwei“ ermittelte ab 1981 auf dem ZDF. Die Krimiserie von Karl
Heinz Willschrei erzihlt die Geschichte des Privatdetektivs Matula. Gemeinsam mit dem
Rechtsanwalt Dr. Dieter Renz begeisterte Matula bis zu 18 Millionen Zuschauer. Der
Mehrteiler ,,Rote Erde* (WDR, 1983) von Peter Stripps und Wolfgang Emmerich arbeitete
die Geschichte des Ruhrgebiets auf???, Besonders der Mehrteiler ,Heimat* von Edgar Reitz
(SFB / WDR, 1982) feierte unverhoffte Publikumserfolge. ,,Das Traumschiff** stach ab
1981 fiir das ZDF in See. Die Familien- und Liebesgeschichten von Team und Giésten
eines Luxusschiffs stehen im Mittelpunkt. Die ersten Folgen erreichten im Durchschnitt
mehr als 21 Millionen Zuschauer, was einem Marktanteil von 50 — 60 Prozent entspricht.
Die letzte Folge der ersten Staffel erreichte sogar eine Rekordquote von 25 Millionen
Zuschauern. Selbst bei Wiederholungen in den 90er Jahren wurden noch rund 10 Millionen

Zuschauer pro Folge erreicht’”’. Mehrere Folgen sind auf DVD erhiiltlich.

Die Hochglanz-Soap ,.Das Erbe der Guldenburgs®“ (1987) von Michael Baier

handelte von der Familie von Guldenburg, die nach dem Tod des Grafen zahlreiche

29 Vgl. Hickethier, K. ,,Geschichte des Fernsehens — Band 1, Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1993, S. 220

20 Vgl. Hickethier, K. ,,Geschichte des Fernsehens — Band 2, In: Schanze, H. & Zimmernmann, B. (Hrsg.), Wilhelm Fink Verlag,
Miinchen, 1994, S. 337

2! Ens, ,,Von Orwell bis Olympia. Vorschau auf Programmplédne von ARD und ZDF, Frankfurter Rundschau, 09.11.1983

2 Vgl. Hickethier, K. ,,Geschichte des Fernsehens — Band 2, In: Schanze, H. & Zimmernmann, B. (Hrsg.), Wilhelm Fink Verlag,
Miinchen, 1994, S. 336

3 Vagl. Keil, Prof. K., ,,.Der Produzent*, TR-Verlagsunion, Miinchen, 2000, S. 1236
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Gutshofe und Schlosser in Schleswig Holstein erbt. Die Serie iibertrug Formate wie
,Dallas* und ,,.Denver Clan* ins Deutsche. Drei Staffeln liefen hochst erfolgreich zur
samstags ,,Prime Time*“***. Die Soap ,,Lindenstral3e* von Hans W. Geilendorfer wurde
1985 das erste Mal ausgestrahlt. Die Serie handelt von den Alltagsproblemen der
Bewohner der Lindenstrae in Miinchen und nimmt immer wieder Bezug zu realen
politischen und gesellschaftlichen Entwicklungen. Wihrend ihrer erfolgreichsten Zeit im
Jahr 1988 erzielte die Serie einen Marktanteil von 30 Prozent, was in absoluten Zahlen 13

Millionen Zuschauern entspricht.

Von 1983 bis 1994 begeisterten ,,Diese Drombuschs* von Robert Stromberg in 39
Folgen Millionen von Zuschauern. Mit einem Marktanteil von bis zu 45 Prozent wurde die
Serie zu einer der Erfolgreichsten des ZDFs. ,,Kir Royal* eine sechsteilige Satireserie von
Helmut Dietl und Patrick Siiskind, die 1986 auf der ARD ausgestrahlt wurde, handelt von
dem Klatschkolumnist Baby Schimmerlos und den Skandalen in der Miinchner Schickeria.
Die Serie wurde zu einem der groften Erfolge der damaligen Zeit und mit dem Adolf-

Grimme-Preis ausgezeichnet™”

. Die Familienserie ,,Liebling Kreuzberg* von Jurek Becker
startete 1986 auf der ARD und erlangte schnell Kultstatus. Manfred Krug spielt den
liebenswerten ,,Brummbir* Robert Liebling, der eine Rechtsanwaltskanzlei in Berlin —
Kreuzberg betreibt. Die Serie wurde mehrfach mit dem Grimme-Preis ausgezeichnet™®.
Ebenfalls 1986 wurde die deutsche Polizeiserie ,,GroBstadtrevier* von Jiirgen Roland zum
ersten Mal ausgestrahlt. Die Serie handelt von einem Hamburger Revier, dessen Beamten
sich mit kleineren Delikten beschéftigen. Sie gilt als eher unspektakulér, zdhlt aber zu den

beliebtesten und langlebigsten ARD-Serien im Vorabendprogramm?’,

Die ,,Schwarzwaldklinik* (ZDF, 1985-1989) erzielte bis zu 64 Prozent Marktanteil
bei 25 Millionen Zuschauern. Sie zédhlt noch heute zu den bekanntesten Serien iiberhaupt
und loste eine Arztserienwelle aus. Die Serie handelt von Dr. Klaus Brinkmann, gespielt
von Klaus Wussow, dem beliebten Chefarzt der Schwarzwaldklinik. Die Erfolgsserie ,,Der
Landarzt* (ZDF, 1987) erzielte bis zu 27 Prozent Marktanteil, ist heute die ,,dienstilteste*

ZDF-Vorabendserie und erreicht nach mehr als 160 Folgen immer noch gute

24 Vgl. Reufsteck, M. & S. Niggermeier, ,,Das Fernsehlexikon®, Goldmann Verlag, Miinchen, 2005, S. 338
225 Vgl. Reufsteck, M. & S. Niggermeier, ,,Das Fernsehlexikon®, Goldmann Verlag, Miinchen, 2005, S. 652
26 Ebd., S. 717

*7Ebd., S. 4
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Einschalltquoten228

Westphal“m.

. Es folgten unter anderem die ,,Praxis Biilowbogen* und ,,Chefarzt Dr.

1987 wurde die Serie ,,Anna‘“ auf dem ZDF ausgestrahlt. Justus Pfaue kreierte ein
sechsteiliges Meisterwerk iiber eine junge und talentierte Balletttinzerin. Die Serie
erreichte bis zu 12 Millionen Zuschauer und wurde dariiber hinaus im Kino und auf DVD
ausgewertet. Im Jahr darauf schuf Egon Monk ,,Die Bertinis* (ZDF). In fiinf Teilen wurde
die Uberlebensgeschichte einer halbjiidischen Familie erzihlt. Die Serie begeisterte bis zu
sieben Millionen Zuschauer und versetzte auch zahlreiche Kritiker in Euphorie. Seit 1989
wird die ZDF-Familienserie Forsthaus Falkenau, von Barbara Piazza, alusgestrahlt23 ° Die
Serie handelt von einem Forster (Christian Wolff), der im Bayerischen Wald fiir Ordnung
sorgt. Serien wie ,,Die Hausmeisterin“ (1987) und ,,Die schnelle Gerdi* (1989) zeigten

starke Frauenfiguren in Aktion™".

Neben den Serien gab es auch einige erfolgreiche Fernsehspielfilme: Der
Fernsehfilm ,,Exil“ (WDR, 1981) von Robert Muller und Egon Giinther thematisierte den
Nationalsozialismus und die Vertreibung zahlreicher Deutscher, wihrend ,,Blut und Ehre*
(SWF, 1982) von Helmut Kissel und Robert Muller die Jugend unter Hitler und Leo
Lehmanns ,,Ein Stiick im Himmel*“ (WDR, 1982) die Judenverfolgung in Polen zeigte.
Weitere Erfolgsfilme, wie Karl Fruchtmanns Film ,Heinrich Heine — Die zweite
Vertreibung aus dem Paradies* (RB, 1983), Wolfgang Menges ,,So lebten sie alle Tage*
(WDR, 1984) oder ,,Radiofieber* von Peter Mirthesheimer und Pea Frohlich (WDR, 1990)

entstanden.

4.2.5 90er Jahre
Anfang der 90er Jahre sieht das Fernsehen in der Bundesrepublik Deutschland gegeniiber
den fritheren Jahrzehnten vollkommen anders aus. Der private Rundfunk etablierte sich,
woraus eine Programm- und Sendervervielfachung resultierte. Dies fiihrte zu der
langfristigen Umorientierung der offentlich-rechtlichen Programme auf Unterhaltung und
Fiktion bei gleichzeitiger Beibehaltung des informativen Segments®”. Die Einschaltquote

und der Marktanteil wurden zum Erfolgsmafstab. Das Fernsehspiel ist bei den

8 Ebd.,, S. 694

2 Vgl. Griesenfeld, G. P. Prugger, ,,Geschichte des Fernsehens — Band 2%,, In: Schanze, H. & Zimmernmann, B. (Hrsg.), Wilhelm Fink
Verlag, Miinchen, 1994, S. 380 -385

20 Vgl. Reufsteck, M. & S. Niggermeier, ,,Das Fernsehlexikon®, Goldmann Verlag, Miinchen, 2005, S. 401

21 Vgl. Griesenfeld, G. P. Prugger, ,,Geschichte des Fernsehens — Band 2%,, In: Schanze, H. & Zimmernmann, B. (Hrsg.), Wilhelm Fink
Verlag, Miinchen, 1994, S. 385

232 Vgl. Hickethier, K. ,,Geschichte des Fernsehens — Band 1, Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1993, S. 236
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Programmverantwortlichen als unzuverldssiger und teurer Quotenbringer in die Kritik
geraten233. Langatmige Expositionen, Themenbezogenheiten, Unverstdndlichkeit und
Uberlinge werden als Ursache ausgemacht und die Forderung nach einer Fokussierung auf

Serien- und Genreformate wird lauter.

AuBerdem hat besonders die Wiederherstellung der deutschen Einheit einen gro3en
Einfluss auf das Fernsehspiel. Viele Stoffe und Themen, die lange Jahre unter dem DDR-
Regime nicht realisierbar waren, fithrten zu einer Bereicherung des Fernsehspiels. Die
geschichtliche Aufbereitung findet unter anderem in den Filmen ,,Das Haus* (ZDF, 1992),
,.Taxi nach Rathenow* (ZDF, 1992), ,.Der Tod der Grifin“ (WDR, 1992), ,,Sie und er*
(WDR, 1992), ,.Sog der Angst* (SFB, 1992) und dem dreiteiligen Fernsehfilm ,,Schulz und
Schulz* (ZDF, 1990 - 1992) ihre filmische Umsetzung™*. Ab 1992 ebbt dieser Trend

wieder ab*®.

,Freunde fiirs Leben* wurde von 1992 bis 2001 auf dem ZDF ausgestrahlt (98
Folgen). Die Familienserie von Michael Baier handelt von drei befreundeten Arzten, die an
der Ostsee eine Gemeinschaftspraxis iibernehmen™°. Die Daily Soap ,,Marienhof* wird
seit 1992 auf der ARD ausgestrahlt und beschreibt den Alltag der Bewohner des fiktiven
Kolner Stadtteils Marienhof. Die bodenstindige und vergleichsweise anspruchsvolle Serie
verfolgt oft einen pidagogischen Ansatz”’.  Verbotene Liebe“, die seit 1995 auf der ARD
ausgestrahlt wird, handelt von der inzestudsen Liebe eines Geschwisterpaares. Die Liebe
endet, als die Schwester 1997 vor den Augen des Bruders im Meer schwimmen geht und

nie wieder zuriickkehrt>®.

Nachdem die ARD 1988 mit ,,Oh Gott, Herr Pfarrer* eine christliche Erfolgserie
kreierte, konnte das ZDF mit ,Mit Leib und Seele* im Jahr darauf an den Erfolg
ankniipfen®’. Die Familienserie von Michael Baier wurde von 1989-1993 auf dem ZDF

ausgestrahlt. Giinther Strack spielt einen Pfarrer in der Gemeinde St. Augustin in einem

233 Vgl. Hickethier, K. ,,Geschichte des Fernsehens — Band 1, Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1993, S. 236

234 Vgl. Hickethier, K. ,,Geschichte des Fernsehens — Band 2, In: Schanze, H. & Zimmernmann, B. (Hrsg.), Wilhelm Fink Verlag,
Miinchen, 1994, S. 345

23 Vgl. Hickethier, K.., ,,Das Fernsehspiel oder der Kunstanspruch der Erzihlmaschine Fernsehen®, In: Schanze, H. & Zimmermann, B.,
,.Das Fernsehen und die Kiinste — Band 2*“ . Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1994, S. 345

6 Ebd,, S. 419

7 Ebd., S. 1284

8 Ebd., S. 1285

¥ Ebd., S. 806
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kleinen hessischen Ort, der sich lebensfroh, gemiitlich aber {ibergewichtig den

menschlichen und gesellschaftlichen Konflikten annimmt**.

Wolfgang Menge schuf 1993 mit ,,Motzki“ einen wiirdigen, bitterbosen und
ebenfalls cholerischen Nachfolger fiir seine Figur ,,Ekel Alfred* aus ,,Ein Herz und eine
Seele” und 16ste dhnliche Emporung wie damals aus. Besonders die deutsche
Wiedervereinigung stand im Fokus von Motzkis scharfen verbalen Attacken®'. Trotz
mehrerer Klagen erreichte die Serie sechs bis zehn Millionen Zuschauer und wurde nicht
vorzeitig abgesetzt. Seit 1993 ermittelt ,,Adelheid und ihre Morder* auf der ARD. Die
Serie von Michael Baier hat die Protokollantin der Hamburger Mordkommission Adelheid
Mobius (Evelyn Hamann) als Hauptfigur, die sich stindig in die Fille von Kommissar
Ewald Strobel (Heinz Baumann) einmischt. Der ,,Schmunzelkrimi‘ ist inzwischen zu einer

festen GroBe im Hauptabendprogramm geworden®*.

,Die Staatskanzlei* (WDR, 1990, Regie: Heinrich Breloer) beschiftigt sich mit der
Barschel-Affére und ,,Kollege Otto* mit dem Coop-Skandal (WDR, 1990, Regie: Heinrich
Breloer) und behandeln somit die politischen Umstinde der damaligen Zeit. Die Filme
spielen mit einer Vermischung von dokumentarischen und fiktionalen Szenen und erhalten

dadurch eine besondere Authentizitit>*,

Auch wenn hier in dieser Arbeit nicht behandelt, so sind duflerst interessante nicht-
fiktionale Magazine, Reportagen und Dokumentationen zu nennen, die auch heute noch
auf grofles Interesse sto3en konnten. Darunter ist zum Beispiel das zeitkritische Magazin
,Panorama®, welches ab 1961 auf der ARD ausgestrahlt wurde und zu einer der
***_ Oder auch die Tierfilmreihe ,,Ein

Platz fiir Tiere” von Berhard Grzimek, welche von 1956 bis 1987 auf der ARD zahlreiche

wichtigsten aber auch umstrittensten Sendungen zéhlt

Aufnahmen wilder Tiere aus den verschiedensten Teilen der Welt zeigte™®.

*0Ebd.,, S. 806

*!'Ebd,, S. 828

242 Vgl. Reufsteck, M. & S. Niggermeier, ,,Das Fernsehlexikon, Goldmann Verlag, Miinchen, 2005, S. 28

243 Vgl. Hickethier, K.., ,,Das Fernsehspiel oder der Kunstanspruch der Erzihlmaschine Fernsehen®, In: Schanze, H. & Zimmermann, B.,
,.Das Fernsehen und die Kiinste — Band 2 . Wilhelm Fink Verlag, Miinchen, 1994, S. 341

244 Vgl. Reufsteck, M. & S. Niggermeier, ,,Das Fernsehlexikon®, Goldmann Verlag, Miinchen, 2005, S. 897

*>Ebd.,, S. 826
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S. GESETZLICHE BARRIEREN DER VERWERTUNG

Eine zentrale Schranke fiir die Veroffentlichung der 6ffentlich-rechtlichen Senderarchive

tiber VoD sind zwei gesetzliche Barrieren. Dies sind:

e Das Urheberrecht und verwandte Schutzrechte

e Der Staatsvertrag fiir Rundfunk und Telemedien

Im Folgenden werden die rechtlichen Einschrinkungen die aus den Gesetzestexten

resultieren, beschrieben.

5.1 Das Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
Der Schutzgegenstand des Urheberrechts ist das Werk. Der Urheber eines Werkes ist der
Schopfer. Voraussetzung fiir den Urheberrechtsschutz ist immer, dass eine personliche
geistige Schopfung vorliegt. Das Urheberrecht schiitzt den Urheber eines Werkes gegen
die unbefugte wirtschaftliche Auswertung seiner schopferischen Leistung und gegen

o 246
Verletzungen seiner ideellen Interessen

. Filmwerke werden als ,,geschiitzte Werke* in
§ 2, Absatz 6 Urheberrechtsgesetz (UrhG) geschiitzt. Der Urheber eines Filmwerkes hat
demnach das Recht zu entscheiden, ob und wie sein Werk verdffentlicht und verwertet
wird. Das Urheberrecht ist nach § 28 UrhG vererblich und erlischt laut § 65 UrhG 70 Jahre

nach dem Tode des Urhebers. Danach gilt das Werk als ,,gemeinfrei‘.

Das Urheberrecht sieht keine klare Regelung vor, welche Personen, die an der
Herstellung eines Filmwerks beteiligt sind, Urheber werden. Im Regelfall ist dies der
Regisseur, wihrend Cutter und Kameramann zu Miturhebern werden konnen.
Filmmusikkomponisten, Drehbuchautoren und wunter Umstinden Szenen- und

Kostiimbildner sind Schopfer ,,vorbestehender Werke*.

Ein Filmproduktionsunternehmen kann nicht Urheber werden, jedoch erwirbt dieses
das Leistungsschutzrecht an dem Film und das Eigentumsrecht an Bild- und Tontrigern***.
Ausiibende Kiinstler (Schauspieler, Ténzer, Musiker, etc.) und sonstige kreative

Mitwirkende, erhalten lediglich Leistungsschutzrechte, da diese zwar Einfluss auf die

26 Vgl. Hillig, H-P, ,,Urheber- und Verlagsrecht, Deutscher Taschenbuchverlag, Koln, 2003
247 Vgl. Jacobshagen, P., , Filmrecht im Kino- und TV-Geschift“, PPV Medien, Bergkirchen, 2002, S. 168
¥ Ebd., S. 164
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Gestaltung des Films, jedoch keine eigene geistige Schopfung generiert haben. Der rein

organisatorische Stab erwirkt keine Rechte an dem Filmwerk.

Urheberrechte konnen grundsitzlich nicht iibertragen werden, jedoch ermoglicht
§ 31 UrhG die Ubertragung von Nutzungsrechten. Demnach kann der Urheber einem
anderen das Recht einrdumen, das Werk auf einzelnen oder allen bekannten Nutzungsarten
zu verwerten. Das deutsche UrhG hat in §15 festgelegt, dass der Urheber ,,das
ausschliefiliche Recht [hat], sein Werk in korperlicher Form zu verwerten*. Die Urheber
eines Filmwerkes haben jedoch - aus finanziellen und logistischen Griinden - nicht die
Moglichkeit ihre Werke selbst zu verwerten. § 31 ff des UrhG ermdoglicht den Urhebern
dritten Personen Nutzungsrechte an ihren Werken einzurdumen, damit diese die
wirtschaftliche Nutzung des Werkes durchfiihren. Der genaue Wortlaut des § 31 Absatz 1
UrhG lautet: ,,Der Urheber kann einem anderen das Recht einrdumen, das Werk auf

einzelne oder allen Nutzungsarten zu nutzen ...*.

Der Begriff der Nutzungsart beinhaltet dabei mehr als die in §§ 15 ff UrhG
geregelten gesetzlichen Verwertungsrechte. Dieser Begriff ist bis heute nicht gesetzlich
definiert und dementsprechend auch nicht im UrhG oder in einem anderen deutschen
Gesetz zu finden. In der Medienbranche herrscht allerdings eine weitgehende

Ubereinstimmung mit der folgenden Formulierung:

,Unter Nutzungsart ist die sich Verkehrsiiblicherweise als jeweils
wirtschaftlich-technisch selbstindige und abgrenzbare Art und Weise der
Auswertung darstellenden konkrete Nutzungsart [zu verstehen]. «249

Die Einrdumung von Nutzungsrechten an einem urheberrechtlich geschiitzten Werk fiir
noch nicht bekannte Nutzungsarten ist seit der Urheberrechtsreform vom 1. Januar 1966
laut § 31 Absatz 4 UrhG nicht mbglichzso. Vor dem 1. Januar 1966 wire es dem Urheber

moglich gewesen, auch Vertriige iiber noch unbekannte Nutzungsarten abzuschlieBen®".

§ 31 UrhG Einrdumung von Nutzungsrechten
(4) Die Einrdumung von Nutzungsrechten fiir noch nicht bekannte
Nutzungsarten sowie Verpflichtungen hierzu sind unwirksam.

2 Sjehe Pohle, Jan, Das neue Urhebervertragsrecht, S.13, Publikation der Anwaltssozietit ,,Osborne Clarke*
http://www.osborneclarke.com (02.03.03)

#0'ygl. Castendyk, Dr. O. ,,Das Verbot der Ubertragung von Rechten an nicht bekannten Nutzungsarten, ZUM, Nomos Verlagsges.,
Heft 47, Jahrgang 2003, Potsdam, S. 751 ff.

#1Vagl. Schulze, in: Dreier/Schulze, UrhG, § 31 UrhG Rn. 86 ff.
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Ob VoD eine neue Nutzungsart ist, war lange Zeit ungeklirt. Bereits Ende der 80er Jahre
existierten erste Mustervertrige, die das VoD-Recht beinhalteten®2. 1995 hat es zahlreiche

«23 gegeben. Dementsprechend

Studien zum Thema VoD bzw. ,interaktives Fernsehen
war die technische Nutzungsmoglichkeit bekannt. Jedoch war noch kein Markt erkennbar,
geschweige denn vorhanden. Das Vorhandensein eines eigenstindigen Marktes ist laut

Prof. Dr. Oliver Castendyk Voraussetzung fiir eine neue Nutzungsart254.

Mit Inkrafttreten des ersten Mediendienste-Staatsvertrages (MdStV) am 01. August

255

1997 wurden eine Reihe von ,,rundfunkihnlichen Diensten definiert™-. Neben Teletext,

Teleshopping und weiteren Diensten, wurden auch so genannte Abrufdienste definiert:

§ 2 MdStV Geltungsbereich
(2) Nr. 4 Abrufdienste, bei denen Text-, Ton- oder Bilddarbietungen auf
Anforderung aus elektronischen Speichern zur Nutzung iibermittelt werden, mit
Ausnahme von  solchen  Diensten, bei denen der individuelle
Leistungsaustausch oder die reine Ubermittlung von Daten im Vordergrund
steht, ferner von Telespielen.

Trotzdem gab es bis 1998 fiir die Praxis eine grole Rechtsunsicherheit ob VoD eine neue
Nutzungsart darstellt, da kein Gerichtsurteil eine klare Aussage getroffen hatte. Erst am 19.
Miirz 1998 hat das Oberlandesgericht Miinchen in einem Urteil*® entschieden, dass VoD

eine eigene Nutzungsart darstellt.

Mit dem Inkrafttreten des novellierten Urheberrechts am 13. September 2003 wurden
neue Regelungen iiber das Urheberrecht in der Informationsgesellschaft festgelegt. Eine
der wesentlichen Anderungen ist die Aufnahme des ,Rechts der offentlichen
Zugianglichmachung® (§ 19a UrhG) 7 mit dem klar gestellt wird, dass das zur Verfiigung
stellen auf Abruf (z.B. Video-on-Demand, Audio-on-Demand) ein -eigenstindiges

Verwertungsrecht ist.

Daraus folgt, dass alle Urheber, die an der Schaffung eines Filmwerkes beteiligt
gewesen sind, ihre Einwilligung zur Verwertung des Werkes iiber VoD erteilen miissen.

Fehlen die entsprechenden Klauseln, gilt das Recht als nicht iibertragen. In Vertrdgen mit

»2Vgl. Anlage 9.4.5, Telefoninterview mit Oliver Castendyk am 10.07.2007

3 Vgl. Schauz, Michael, Video-on-Demand, Verlag Reinhard Fischer 1997, S. 21ff

4 Vgl. Anlage 9.4.5, Telefoninterview mit Oliver Castendyk am 10.07.2007

233 Vgl. Herrmann, Prof. Dr. Giinter, ,,Rundfunkrecht, Verlag C.H. Beck, Miinchen, 2004, S. 15

26 ygl. OLG Miinchen: Urheberrechtliche Einordnung von Video-on-Demand Az. 29 U 2643/97 www.beck.de/mmr/archivalt/
mmr9807/ Rechtsprechung/seite0365.htm

»7Vgl. Institut fiir Urheber- und Medienrecht : Entwurf eines Gesetzes zur Regelung des Urheberrechts in der
Informationsgesellschaft,S.4, Gesetzentwurf der Bundesregierung
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ausiibenden Kiinstlern ist die Ubertragung von unbekannten Nutzungsarten theoretisch
moglich. Jedoch miissen die Vertrige Klauseln aufweisen, die deutlich noch nicht
bekannte Nutzungsformen im Rechtekatalog iibertragen und diese technisch eingrenzen™®.

Sofern dies nicht geschehen ist, miissen auch diese Rechte erneut eingeholt werden.

5.1.1 Auswirkungen in der Praxis
Die Auswirkung dieser Entscheidung ist fiir Filmproduzenten und andere Rechteinhaber,
die bisher nur im Besitz von allen bekannten Nutzungsrechten waren, gravierend. Wollen
diese ihre Filme iiber VoD-Plattformen verwerten, miissen nach dem derzeitig giiltigen
UrhG zu jedem Film die VoD-Rechte mit den Urhebern und, sofern nicht mit den
entsprechenden Klauseln eingerdaumt, auch von den ausiibenden Kiinstlern und sonstigen
Lizenzgebern (z.B. Musiklizenz) nachverhandelt werden. Aus Sicht der Rechteinhaber ist
dies positiv, da sie ohne zusitzliche Arbeit noch einmal die Moglichkeit haben, weitere
Erlose mit ihren Werken zu erzielen. Aus Sicht der Verwerter fiihrt dies zu einem
erheblichen Hindernis fiir die Veroffentlichung von Werken und letztlich zu dem

Brachliegen von wirtschaftlich wertvollen Archivrechten.

Beabsichtigt eine Gesellschaft die Verwertung eines Fernsehfilms bzw. einer —serie
der offentlich-rechtlichen Sendeanstalten iiber VoD kann dies zu erheblichen
Schwierigkeiten fithren. Das Urheberrecht erlischt erst 70 Jahre nach dem Tode des
Urhebers und das VoD-Recht ist erst seit den neunziger Jahren eine bekannte Nutzungsart.
Fiir die kommerzielle Verwertung des fiktionalen Programms, das zwischen 1966 und
heute hergestellt wurde, ist eine nachtrigliche Einholung der Nutzungsrechte
Voraussetzung. Selbst Verwertungsgesellschaften, die durch die Rechteinhaber mit der
Verwertung ihrer audiovisuellen Werke beauftragt worden sind, konnen im Regelfall iiber
die benétigten VoD-Rechte nicht Verﬁigenzsg, da zwar die Rundfunk- (Sendelizenz),

Theater- und Videogrammrechte iibertragen worden sind, nicht jedoch das VoD-Recht.

Die Rechteinhaber an einem Filmwerk sind unter Umstinden sehr zahlreich. Bei
einem Fernsehfilm konnte dies bedeuten, dass in Extremféllen zahlreiche Teammitglieder
ihre Zustimmung erteilen miissten, darunter der Regisseur, die Autoren, die Komponisten,

der Kameramann, der Cutter und die Darsteller.

8 Vgl. Anlage 9.4.5, Telefoninterview mit Oliver Castendyk am 10.07.2007
239 Vgl. Gompel, Stef. v., ,,Audiovisuelle Archive und die Unkldrbarkeit von Rechten an verwaisten Werken®, IRIS Plus, Europdische
audiovisuelle Informationsstelle, Stra3burg, 04-2007, S. 4
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Besonders problematisch wird es, wenn es um die Klidrung der VoD-Rechte fiir dltere
Werke geht. Das Auffinden der Rechteinhaber kann schwierig sein, da sie umgezogen
bzw. verstorben sein konnten oder es konnte sein, dass die Urheber ihre Rechte

anderweitig vergeben haben®.

Die Suche nach den Rechteinhabern kann sich nach Erfahrungen aus der Praxis zu
einer duferst arbeitsaufwendigen und kostenintensiven Aufgabe entwickeln. Laut Antoine
Schmidt—Roy%l, wechselten beispielsweise bei Fernsehserien wie ,,Hamburg Transit* oder
,,Polizeifunk ruft®, die als Serien des NDR in den 60ern und 70ern entstanden sind, von
Folge zu Folge die Autoren und Regisseure. Und selbst wenn die Urheber bzw. die Erben
ermittelt werden konnen, stellen sich die Verhandlungen laut Alexander Will, Manager
Content Sourcing der Telekom AG, nicht selten als duBlerst schwierig dar. So konnte es
zum Beispiel sein, dass ein einzelner Urheber von einer ganzen Erbengemeinschaft (mit
unterschiedlichen Ansichten und Interessen) vertreten wird oder ein Kleindarsteller
inzwischen zu einer namhaften GroBe, mit erheblich hoheren Vergiitungsanspriichen,

aufgestiegen ist**,

Die an der Nutzung des Filmwerks interessierte Partei hat nur zwei Moglichkeiten:

e das Werk ohne Genehmigung des Rechteinhabers zu verwenden

e die Absicht aufgeben, das Werk zu verwenden

Beides stellt keine Losung dar. Ersteres ist illegal und kann zu einer Anklage mit hohen
Schadensersatzforderungen fithren und Letzteres wiirde eine produktive und niitzliche
Verwendung des Werkes ausschlieBen. Dies kann eindeutig nicht im Interesse der
beteiligten Parteien und insbesondere nicht im Interesse der Offentlichkeit liegen, der
umfassende Archivbestinde vorenthalten wiirden. Um die zuvor beschriebene Problematik
zu 16sen, hat der Gesetzgeber eine Anderung des UrhG geplant, die im folgenden Kapitel

erldautert wird.

260

Ebd. S. 65
1 ygl. Anlage 0, Telefoninterview mit Antoine Schmidt Roy, Leiter Online Media, Studio Hamburg Distribution & Marketing
%2 ygl. Anlage 9.4.4, Interview mit Alexander Will, Telekom AG - Manager Content Sourcing, 30.05.2007
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5.1.2 Novellierung des Urheberrechtsgesetzes
Der Bundestag hat am 05. Juli 2007 den Gesetzentwurf der Regierung fiir die zweite Stufe
der Urheberrechtsreform verabschiedet. Dies ist der sogenannte ,,Zweite Korb* der
Urheberrechtsnovelle?®®. Der Gesetzesbeschluss wurde an den Bundesrat weitergeleitet,
der sich mit der Angelegenheit voraussichtlich in einer Sitzung am 21. September 2007
beschiftigen wird. Sofern dieser keinen Widerspruch einlegt, kann die Novellierung des

Urheberrechtsgesetzes noch in diesem Jahr in Kraft treten.

Die Novellierung des Urhebergesetzes sieht eine Reihe von Anderungen vor, die
auch Einfluss auf die zuvor behandelte Problematik rund um die ,,nicht bekannten
Nutzungsarten* beinhaltet. Demnach wird § 31 Absatz 4 UrhG, der die Einrdumung fiir
nicht bekannte Nutzungsarten fiir unwirksam erklirt, gestrichen. In Zukunft kénnen also

Nutzungsrechte fiir nicht bekannte Nutzungsarten iibertragen werden.

Fir die Nutzung bereits bestehender Filmwerke itiber VoD ist jedoch § 137 [

264
h

Ubergangsregelung fiir neue Nutzungsarten maBgeblich™”. Der Entwurf des Paragrafen

lautet:

§ 1371 UrhG Ubergangsregelung fiir neue Nutzungsarten

(1) Hat der Urheber zwischen dem 1. Januar 1966 und dem [Datum des
Inkrafttretens des Zweiten Gesetzes zur Regelung des UrhGJ einem anderen
alle wesentlichen Nutzungsrechte ausschlieflich sowie rdumlich und zeitlich
unbegrenzt eingerdumt, gelten die zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses
unbekannten Nutzungsrechte als dem anderen ebenfalls eingerdumt, sofern der
Urheber nicht dem anderen gegeniiber der Nutzung widerspricht. Der
Widerspruch kann fiir Nutzungsarten, die am [Datum des Inkrafttretens des
Zweiten Gesetzes zur Regelung UrhG] bereits bekannt sind, nur innerhalb
eines Jahres erfolgen. Im Ubrigen erlischt das Widerspruchsrecht nach Ablauf
von drei Monaten, nachdem der andere die Mitteilung iiber die beabsichtigte
Aufnahme der neuen Art der Werknutzung an den Urheber unter der ihm
zuletzt bekannten Anschrift abgesendet hat. Die Sditze 1 bis 3 gelten nicht fiir
zwischenzeitlich bekannt gewordene Nutzungsrechte, die der Urheber bereits
einem Dritten eingerdumt hat. 265

Demzufolge gelten die unbekannten Nutzungsarten an einem Werk, dessen

Vertragsabschluss zwischen dem O1. Januar 1966 und dem Inkrafttreten des novellierten

63 Vgl. « Bundestag beschlieBt Novelle des Urheberrechts », http://www.bmj.bund.de/enid/ 0,9d696a6d6 £6465092d09093a09
63616e5f6964092d0934353535/Pressestelle/Pressemitteilungen_58.html, Berlin, 5. Juli 2007

24 Vgl. Entwurfs eines Zweiten Gesetzes zur Regelung des Urheberrechts in der Informationsgesellschaft — Drucksache 16/5939 — mit
den Beschliissen des Rechtsausschusses (6. Ausschuss), http://dip.bundestag.de/btd/16/059/1605939.pdf, Zugrift: 23.07.07, S. 11f

*% Ebd.
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UrhG stattgefunden hat, als eingerdumt, wenn alle zum damaligen Zeitpunkt ,,wesentlichen
Nutzungsrechte ausschlieBlich sowie rdumlich und zeitlich unbegrenzt eingerdumt*
worden sind. Der Urheber hat jedoch ein Recht auf Widerspruch. Dieser Widerspruch kann
nach Inkrafttreten des novellierten UrhG nur innerhalb eines Jahres oder bis maximal drei
Monate nach Versendung einer schriftlichen Mitteilung durch den Verwerter erfolgen. Die
,Drei-Monats-Regelung® verkiirzt den Zeitraum, in dem fiir den Verwerter
Rechtsunsicherheit besteht, jedoch wird unter Umstdnden der Urheber dadurch auf sein

Widerspruchsrecht erst aufmerksam gemacht.

Geht man davon aus, dass z.B. in den 70er Jahren ein Vertrag zur Nutzung der
Urheberrechte geschlossen worden ist, konnen die VoD-Rechte in diesem Vertrag vom
Urheber nicht eingerdumt worden sein. Die neue Nutzungsart, das VoD-Recht, gilt wie
bereits im Kapitel zuvor erldutert erst seit den 90er Jahren als bekannt. Tritt nun Ende 2007
das UrhG. zweiter Korb in Kraft, haben die Urheber ein Jahr (bzw. drei Monate bei
schriftlicher Information durch den Verwerter) Zeit, Widerspruch gegen die Auswertung
des Werkes iiber den VoD-Vertriebsweg einzulegen. Erfolgt kein Widerspruch, gelten die

Rechte als iibertragen.

Diese Anderung spricht dem Verwerter eine legale Moglichkeit zur Nutzung neuer
Verwertungsarten auch bei Altvertrigen zu und ermdoglicht somit die Verfiigung tiber
bestehende Filmwerke, die bislang nicht iiber VoD ausgewertet werden konnten>®. Die
Rechtssicherheit fiir den Verwerter tritt allerdings erst nach Ablauf des Widerspruch-

Zeitraums ein.

In § 137 1 Absatz 3 wird geregelt, dass das Widerrufsrecht entfillt, wenn die Parteien
iiber eine zwischenzeitlich bekannt gewordene Nutzungsart eine ausdriickliche
Vereinbarung geschlossen haben. Dies ertffnet die Moglichkeit das Widerspruchsrecht
durch eine Vergiitungsvereinbarung auszuschlieBen, jedoch besteht hier ebenfalls die
Gefahr, dass unter Umstdnden der Urheber erst dadurch auf sein Widerspruchsrecht

aufmerksam gemacht wird. § 137 1 Abs. 4 verhindert, dass einer der (Mit-)Urheber das

%6 Vgl. Entwurfs eines Zweiten Gesetzes zur Regelung des Urheberrechts in der Informationsgesellschaft — Drucksache 16/5939 — mit
den Beschliissen des Rechtsausschusses (6. Ausschuss), http://dip.bundestag.de/btd/16/059/1605939.pdf, Zugriff: 23.07.07, S. 11f
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Widerrufsrecht nicht wider Treu und Glauben®’ ausiibt und damit die Verwertung

blockiert.

§ 137 1 Abs. 5 spricht dem Urheber ein Recht auf eine gesonderte, angemessene
Vergiitung zu, dessen Anspruch nur durch eine Verwertungsgesellschaft geltend gemacht

werden kann. Im Detail lautet der Absatz wie folgt:

§ 1371 Ubergangsregelung fiir neue Nutzungsarten

(5) Der Urheber hat Anspruch auf eine gesonderte angemessene Vergiitung,
wenn der andere eine neue Art der Werknutzung nach Absatz 1 aufnimmt, die
im Zeitpunkt des Vertragsschlusses noch unbekannt war. § 32 Abs. 2 und 4 gilt
entsprechend. Der Anspruch kann nur durch eine Verwertungsgesellschaft
geltend gemacht werden. Hat der Vertragspartner das Nutzungsrecht einem
Dritten iibertragen, haftet der Dritte mit der Aufnahme der neuen Art der
Werknutzung fiir die Vergiitung. Die Haftung des andern entfiillt. “**

Bei dieser Regelung ist das Wort ,,gesondert” zu beachten, denn dieses macht deutlich,
dass der Urheber Anspruch auf eine erneute angemessene Vergiitung entsprechend § 32

Abs. 2 und 4 UrhG. hat und nicht mit der ersten Vergiitung abgegolten wurde.

Diese Regelungen konnten sich zu einem Auswertungshemmnis entwickeln.
Verwertungsgesellschaften erheben einen einheitlichen, vorgegebenen Tarif als Vergiitung

fir die Verwertung eines Werkes in einer bestimmten neuen Nutzungsart®'.

Eine
individuell vereinbarte Vergiitung zwischen Verwerter und Rechteinhaber ist nicht
moglich. Wirtschaftlich unbedeutende, jedoch kulturell relevante Filmwerke konnten von
einer Verwertung iiber VoD ausgeschlossen werden, da der Tarif in keinem

wirtschaftlichen Verhéltnis zu dem Nutzungswert stehen konnte.

27 Treu und Glauben, in Deutschland kodifiziert im § 242 BGB, ist ein Begriff der Rechtswissenschaft und bezeichnet das Verhalten

eines redlich und anstidndig denkenden und handelnden Menschen. Quelle: http://de.wikipedia.org/wiki/Treu_und_Glauben

8 Vgl. Entwurfs eines Zweiten Gesetzes zur Regelung des Urheberrechts in der Informationsgesellschaft — Drucksache 16/5939 — mit

gi{gn Beschliissen des Rechtsausschusses (6. Ausschuss), http://dip.bundestag.de/btd/16/059/1605939.pdf, Zugriff: 23.07.07, S. 11f
Ebd.

70 Vgl. Evers, M. ,,Stellungnahme der Filmwirtschaft zum verabschiedeten UrhG*, Arbeitsgemeinschaft neuer deutscher

Spielfilmproduzenten e.V., August 2007
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5.2 Staatsvertrag fiir Rundfunk und Telemedien
Der Staatsvertrag fiir Rundfunk und Telemedien (RStV) enthdlt die grundlegenden
Regelungen fiir den offentlich-rechtlichen und privaten Rundfunk in Deutschland. Dieser
verpflichtet die 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten zur Herstellung und Verbreitung
von Horfunk- und Fernsehprogrammen und dadurch zum Medium und Faktor des
Prozesses freier individueller und 6ffentlicher Meinungsbildung zu wirken. Das Programm

hat der Information, Bildung, Beratung und Unterhaltung zu dienen®’".

Aufgrund der fortschreitenden technologischen Entwicklung und der damit
einhergehenden Digitalisierung der Ubertragungswege entstehen eine Reihe neuer
Angebote. In zahlreichen rechtswissenschaftlichen und rechtspolitischen Diskussionen
wird derzeit eruiert, inwiefern die oOffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten an dieser
Entwicklung teilhaben sollten bzw. miissen’’>. Die neunte und derzeit rechtskriftige
Anderungsfassung des RStVs hat die Vorschriften zu ,,inhaltlich geprigten Telemedien®,
die zuvor im Mediendienste-Staatsvertrag (MdStV) geregelt waren, iibernommen. Mit
Inkrafttreten des RStV am 01. Mérz 2007, ist der MdStV auller Kraft gesetzt worden. Im

Wesentlichen wird zwischen Rundfunk und Telemedien unterschieden:

§ 2 Begriffsbestimmungen

(1) Rundfunk ist die fiir die Allgemeinheit bestimmte Veranstaltung und
Verbreitung von Darbietungen aller Art in Wort, in Ton und in Bild unter
Benutzung elektromagnetischer Schwingungen ohne Verbindungsleitung oder
langs oder mittels eines Leiters. Der Begriff schlieffit Darbietungen ein, die
verschliisselt verbreitet werden oder gegen besonderes Entgelt empfangbar
sind.

Telemedien sind alle elektronischen Informations- und
Kommunikationsdienste, soweit sie nicht Telekommunikationsdienste nach § 3
Nr. 24 des Telekommunikationsgesetzes sind, die ganz in der Ubertragung von
Signalen iiber Telekommunikationsnetze bestehen oder
telekommunikationsgestiitzte  Dienste  nach § 3 Nr. 25 des
Telekommunikationsgesetzes oder Rundfunk nach Satz 1 und 2 sind.
Telemedien sind auch Fernseh- und Radiotext sowie Teleshoppingkandile.

Obwohl nicht explizit angesprochen, sind neben einer Vielzahl von Diensten auch
Abrufdienste wie VoD als Telemedien zu bezeichnen’””. Laut Rundfunkstaatsvertrag

gelten fiir diese weniger strenge Regelungen als fiir Rundfunkangebote.

21 Vgl. Staatsvertrag fir Rundfunk und Telemedien, In Kraft getreten am 01.03.07, § 11 Auftrag Abs. 1 & 2
272 Vgl. Held, Dr. T., ,,Offentlich-rechtlicher Rundfunk und neue Dienste, Friedrich-Ebert-Stiftung, Berlin, 2006, S. 5
73 Vgl. Lange, Dr. A, ,,Video-on-Demand in Europe®, Européische Audiovisuelle Informationsstelle, StraBburg, 2007, S. 126
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§ 19 Absatz 4 RStV berechtigt explizit die offentlich-rechtlichen Sendeanstalten zu
einem elektronischen Programmfiihrer und enthilt absichtlich keine Vorgaben zu den

Ubertragungswegen oder -protokollen.

§ 19 Rundfunkprogramme

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das
ZDF konnen ihre Programme auch in digitaler Technik verbreiten; [...] Die
Programme konnen jeweils zu einem Gesamtangebot unter einem
elektronischen Programmfiihrer zusammengefasst werden
(Programmbougquets); der wechselseitige Zugriff auf die gemeinsamen
Programme ist sicher zu stellen.

Die Regelung ermoglicht die Nutzung der digitalen Ubertragungswege und Techniken von
VoD auf dem Fernsehbildschirm. Demzufolge sind die oOffentlich-rechtlichen
Sendeanstalten grundsitzlich dazu berechtigt, ihre Angebote in digitaler Form auch iiber
IPTV oder Internet sowie mit Hilfe eines elektronischen Programmfﬁhrers274 (EPG) zu
verbreiten. § 11 Auftrag RStV ermoglicht den offentlich-rechtlichen Sendeanstalten die

Verbreitung von VoD-Diensten:

§ 11 Auftrag

(1) [...] Er kann programmbegleitend Druckwerke und Telemedien mit

programmbezogenem Inhalt anbieten.
Allerdings werden die Rundfunkanstalten auf ,,programmbegleitende Telemedien mit
programmbezogenem Inhalt* beschrinkt. Das Merkmal des Programmbezugs ist laut Dr.
Thorsten Held ,,in einer Zusammenschau organisatorischer, inhaltlicher und zeitlicher

Dimension zu bestimmen‘*”.

Nach Vorstellung von Markus Schichter sollen
Mediendienste als Begleitmedium die Themen des Fernsehprogramms, mit ,, Text, Bild und
Film vertiefen, verldngern, erginzen und biindeln**’®. Eine bindende zeitliche Regelung,

wie lange ein Angebot als ,,programmbezogen® gilt, existiert in Deutschland nicht.

Durch die =zuvor genannten Regelungen sind die Offentlich-rechtlichen
Sendeanstalten dazu berechtigt, VoD-Dienste iiber alle technisch moglichen
Ubertragungswege zu verbreiten, sofern diese programmbezogen sind. Kommerzielle
VoD-Titigkeiten durch die 6ffentlich-rechtlichen Sendeanstalten werden durch § 4 Absatz

3 des ARD/ZDEF-Staatsvertrages sowie durch § 13 Finanzierung RStV ausgeschlossen:

" Electronic Programm Guide (EPG) engl. fiir Elektronische Programmfiihrer dienen der Orientierung bei der Nutzung von (digitalen)
Fernsehprogrammen. Uber diese konnen die einzelnen Programme oder Dienste angesteuert werden.

275 Vgl. Held, Dr. T., ,,Offentlich-rechtlicher Rundfunk und neue Dienste*, Friedrich-Ebert-Stiftung, Berlin, 2006, S. 11

276 Vgl. Schichter, M., ,,Programm-Perspektiven des ZDF 2007 — 2008, ZDF, Mainz, 12.10.2006, S. 14
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§ 4 Fernsehtext, Druckwerke
(3) [...] Werbung und Sponsoring finden in diesen Telemedien nicht statt.

§ 13 Finanzierung

(1) [..] Programme und Angebote im Rahmen seines Auftrags gegen
besonderes  Entgelt sind unzuldssig;, ausgenommen  hiervon  sind
Begleitmaterialien. [...]

Demzufolge diirfen die 6ffentlich-rechtlichen Sendeanstalten weder werbefinanzierte, noch
entgeltpflichtige VoD-Dienste anbieten. Gleichzeitig sind jedoch die Online-Ausgaben der
offentlich-rechtlichen Sendeanstalten durch eine Selbstverpflichtung auf nicht mehr als

0,75 Prozent des gesamten Aufwands begrenzt®’’.

Zusammenfassung der strukturellen Selbstbindungen der ARD

(2) Begrenzung des Online-Aufwands

Die ARD wird fiir ihre Online-Angebote nicht mehr als 0,75 Prozent des ARD
Gesamtaufwands aufwenden.

ARD und ZDF arbeiteten im Jahr 2006 mit einem Budget in Hohe von cirka 7,85
Milliarden Euro (ARD = 595 Mrd. EUR ZDF = 1,9 Mrd. EUR)"”. Die Budgets fiir
Online-Angebote im Jahr 2006 beliefen sich demnach auf cirka 44 Millionen Euro fiir die
ARD und 14 Millionen Euro fiir das ZDF*”. Diese Begrenzung steckt einen engen

finanziellen Rahmen fiir die Online-Angebote der offentlich-rechtlichen Sendeanstalten.
Es verbleiben demnach zwei Moglichkeiten:

e FEine entgelt- und werbefreie Verwertung der Archive mit ,,Programmbezug® und
unter Einhaltung der Onlinebegrenzung.
e Die Vergabe der Lizenz an ein drittes, unabhingiges Unternehmen, welches die

kommerzielle Verwertung vornimmt.

Der Staatsvertrag fiir Rundfunk und Telemedien wird im zweijdhrigen Turnus durch einen

Rundfunkinderungsstaatsvertrag unter Beriicksichtigung der politischen, technologischen

21 Vgl. Achter Staatsvertrag zur Anderung rundfunkrechtlicher Staatsvertriige, Anlagen A. Zusammenfassung der strukturellen
Selbstbindungen der ARD, Absatz 2. Begrenzung des Online-Aufwands

2 Vgl. Schreiben der EU-Kommission vom 24.04.2007 an die Bundesregierung ,,Staatliche Beihilfen - Die Finanzierung der offentlich-
rechtlichen Rundfunkanstalten in Deutschland®, http://ec.europa.eu/community_law/state_aids/comp-2005/e003-05.pdf, Stand: Mai
2007, Zugrift: 25.07.07, S. 9

" Eigene Berechnungen

73



und wirtschaftlichen Entwicklungen angepasst. Es existiert bereits ein Entwurf des zehnten
Rundfunk'ainderungsstaatsvertragesZgo, jedoch sieht dieser keine Anderungsvorschlige fiir

die hier genannte Problematik vor.

Die EU-Kommission hat in einem Schreiben an die Bundesregierung erste
Rahmenbedingungen fixiert, die die politische Diskussion um den néchsten
Rundfunkénderungsstaatsvertrag grundlegend bestimmen werden®'. Der Stichtag ist
jedoch der 24. April 2007, da an diesem Tag die Vorgaben der EU-Kommission verkiindet
wurden®®. Die politische Debatte gewinnt derzeit an Brisanz und die Staatskanzleien
arbeiten an weiteren Entwiirfen. Der zehnte Staatsvertrag fiir Rundfunk und Telemedien

wird im voraussichtlich im Mai 2009 in Kraft treten.

Oliver Castendyk ist der Meinung, dass die Ermoglichung von werbefinanzierten und
entgeltfinanzierten VoD-Angeboten fiir offentlich-rechtliche Sendeanstalten nicht zur
Debatte steht®®’. Zur Disposition stehe laut Karola Wille jedoch, ob man nicht ein
,,Bereitstellungsentgelt vom Kunden dafiir verlangen kann, ohne dass man dabei Gewinn
erzielen konnte*. Wille sieht allerdings derzeit keinerlei Tendenzen in diese Richtung. Des
Weiteren geht sie davon aus, dass die Eingrenzung durch die ,,programmbegleitenden
Telemedien mit programmbezogenem Inhalt* sowie die Aufwandsbegrenzung der Online-

Angebote in Hohe von 0,75 Prozent diskutiert werden?®*,

%0 Vgl. Zehnter Rundfunkinderungsstaatsvertrag vom 11.05.2007, http://www.urheberrecht.org/news/p/1/i/3092/, Stand: 27.07.07,
Zugriff: 06.08.07

21 vgl. Schreiben der EU-Kommission vom 24.04.2007 an die Bundesregierung ,,Staatliche Beihilfen - Die Finanzierung der offentlich-
rechtlichen Rundfunkanstalten in Deutschland®, http://ec.europa.eu/community_law/state_aids/comp-2005/e003-05.pdf, Stand: Mai
2007, Zugrift: 25.07.07

2% Renner , K.-H., Lander setzen Ausbau von ARD und ZDF Grenzen*, http:/www.welt.de/fernsehen/article950030/
Laender setzen Ausbau von ARD und ZDF Grenzen.html, Stand: 15. Juni 2007, Zugriff: 25.07.2007

3 Vgl. Anlage 9.4.5, Telefoninterview mit Prof. Dr. Oliver Castendyk, Direktor des Erich Pommer Instituts, 10.07.2007

284 Vgl. Anlage 9.4.1, Telefoninterview mit Prof. Dr. Karola Wille, MDR, Juristische Direktorin, 02.08.07
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6. VERWERTUNGSMODELLE FUR DIE ARCHIVE

Das vorangegangene Kapitel hat verdeutlicht, dass eine Reihe unterschiedlicher Faktoren
die Verwertung der oOffentlich-rechtlichen Senderarchive auf VoD-Plattformen
einschrinken bzw. sogar verhindern. Grundsitzlich ist zu bedenken, dass fiir die
Nutzbarmachung der Archivprogramme zumindest folgende malgeblichen Kosten

anfallen:

e Aufarbeitung des Materials (Digitalisierung, Enkodierung)
¢ Angemessene gesonderte Vergiitung der Rechteinhaber

e Allgemeine Verwaltungs- und Handlungskosten

Neben der nicht-kommerziellen Verwertung der Archive gibt es jedoch auch die
Moglichkeit der kommerziellen Verwertung iiber ein unabhingiges drittes Unternehmen.
Beide Verwertungsmodelle bergen eine Reihe von Vor- und Nachteilen in sich und sollten
daher ausgiebig von der Politik beleuchtet und diskutiert werden. In den folgenden beiden
Kapiteln wird dargestellt, unter welchen Voraussetzungen die jeweiligen

Verwertungsmodelle moglich sind.

6.1 Entgelt- und werbefreie Verwertung
Das strategische Ziel der offentlich-rechtlichen Sendeanstalten in Deutschland ist die
entgelt- und werbefreie VoD-Nutzbarmachung der Archive. Karola Wille stellt dazu die
Frage: ,, soll man die Archive jetzt kommerziell vermarkten, wenn man dieses Angebot dem
Gebiihrenzahler spdter im Rahmen des Auftrags kostenlos zur Verfiigung stellen
kann?“*. Threr Meinung nach sind langfristige strategische Uberlegungen wichtiger als
kurzfristige Verwertungsgedanken. Die ARD verdffentlichte am 18. Juni 2007 das

Strategiepapier ,,Die ARD in der digitalen Medienwelt* 286

. Dieses Strategiepapier sieht
vor, dass ,,im Sinne des Public Value Gedankens [...] auch Inhalte aus den Archiven
zugdnglich gemacht werden [sollen]. Dies kann angesichts der Fiille der Inhalte nur auf
der Grundlage einer redaktionellen Auswahl geschehen «287. Lediglich das
urheberrechtliche Verbot der Einrdumung von Rechten fiir unbekannte Nutzungsarten

setze enge Grenzen fiir die Nutzung ,,der in den Archiven lagernden wertvollen Inhalte“.

25 Siehe Anlage 9.4.1, Telefoninterview mit Prof. Dr. Karola Wille, MDR, Juristische Direktorin, 02.08.07
26 ygl. ARD-Digitalstrategie, ,,Die ARD in der digitalen Medienwelt“, ARD-Arbeitssitzung, 18.06.2007, Saarbriicken
27 Siehe ARD-Digitalstrategie, ,,Die ARD in der digitalen Medienwelt*, ARD-Arbeitssitzung, 18.06.2007, Saarbriicken, S. 16
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So bemiiht sich die ARD die zeitgeschichtlich und kiinstlerisch bedeutenden Archivinhalte
threm Publikum zugénglich zu machen und dabei insbesondere die finanziellen Interessen

der Urheber zu beriicksichtigen®®’.

AuBerhalb Deutschlands werden bereits vergleichbare Modelle angewendet. Der
dinische offentlich-rechtliche Rundfunk ,,Danmarks Radio* hat die entgelt- und werbefreie
Verbreitung des kompletten Archivbestands im Juni 2007 bekannt gegeben®®’. Unter
Beriicksichtigung einer zehnjahrigen Sperrfrist ab Herstellung der Werke werden diese
zum Download iiber das Internet verfiigbar gemacht. ,,Danmarks Radio* strahlt Fernseh-
sowie Horfunkprogramme aus und wird durch offentliche Gelder finanziert. Ab 2008 wird
der Sender pro Jahr einen Betrag von 14 Millionen Kronen (umgerechnet etwa zwei
Millionen Euro) auf 26 Urheberorganisationen fiir die pauschale Abgeltung der VoD-
Nutzung verteilen®”. Die ersten Produktionen sollen bereits ab Januar 2008 digital
verfiigbar sein. Derzeit wird jedoch noch eine Diskussion dariiber gefiihrt, wie die
Digitalisierung der Archive finanziert werden soll. In Betracht kommen Gebiihrengelder

und Offentliche Gelder des Kulturministeriums.

Dieses Modell wire auch fiir Deutschland denkbar. Sofern nur
,programmbegleitende Telemedien mit programmbezogenen Inhalt“ kostenlos und
werbefrei auf den Plattformen der 6ffentlich-rechtlichen Sendeanstalten angeboten und die
oben genannten Aktionskosten im Rahmen der Onlinebegrenzung gedeckt wiirden. Nach
Aussage von Gregor Wichert ist programmbezogen als ,.eine Mischung aus sachlichem

und zeitlichem Bezug®'

zu definieren. Nach seiner Interpretation kann, je enger der
sachliche Bezug gefasst ist, der zeitliche Bezug umso weiter gefasst sein. So wére zum
Beispiel fiir eine Serie wie "Derrick" denkbar, diese auf Abruf verfiigbar zu halten, obwohl
die Serie schon seit langem nicht mehr im Programm ausgestrahlt wird. Die Serie hat das
"Senderimage" malgebend geprigt und ist deshalb ,,programmbezogen®. Ebenso sieht er
bei aktuellen Serien, die Pilotfolge so lange als "programmbezogen", wie die gesamte

292
d9

Staffel ausgestrahlt wird”". Dadurch koénnte zumindest ein Teil der Archive nach

vorheriger Priifung auf Programmbezug der Offentlichkeit zuginglich gemacht werden.

28 Vgl. ARD-Digitalstrategie, ,.Die ARD in der digitalen Medienwelt”, ARD-Arbeitssitzung, 18.06.2007, Saarbriicken, S. 18

2 Vgl. Schimanski F., ,,Kann am dinischen Wesen das Copyright genesen?* http://www.heise.de/tp/r4/artikel/25/25545/1 html, Stand:
22.06.2007 Zugriff: 24.06.07

290 Ebd

! Siehe Anlage 9.4.6, Telefoninterview mit Gregor Wichert, ZDF-Justiziar, Zusténdig fiir u.a. Rundfunkverfassungsrecht, Telemedien,
13.06.2007

*2 Ebd.
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Sollten in dem nichsten RStV die entsprechenden Anderungen vorgenommen werden,
wire die vollstandige Veroffentlichung der Archive, zumindest theoretisch moglich. Diese
konnten dann auch in die Anstrengungen der Europidischen Union (EU) hinsichtlich einer

,Buropdischen Digitalen Bibliothek* einflie3en.

Am 13. November 06 hat der EU-Rat die ,Europdische Digitale Bibliothek*
beschlossen, ein Netzwerk aus Datenbanken von einigen zehntausend nationalen
Kultureinrichtungen mit zentralem europdischem Zugangsportal. Die Mitgliedstaaten sind
aufgefordert, dafiir nationale Strategien zu entwickeln. Fiir Deutschland bereitet der
Beauftragte fiir Kultur und Medien (BKM) eine Strategie gemeinsam mit den Lindern und
Kommunen vor. Ziel ist ein nationales Netzwerk mit nationalem Zugangsportal, integriert
in die Europidische Bibliothek. Laut BKM wird die Aufgabe der offentlich-rechtlichen

Rundfunkanstalten in dem Einbringen ihrer kulturellen Schiitze liegen®””.

6.2 Kostenpflichtige bzw. werbefinanzierte Verwertung
Wenn eine kommerzielle Verwertung der Senderarchive angestrebt wird, kann diese
Aktivitat aufgrund der Beschrinkungen durch den RStV nicht von den Sendeanstalten
direkt wahrgenommen werden. Nach Einschidtzung von Thorsten Held diirfen die
Programmarchive der oOffentlich-rechtlichen Sendeanstalten nur kommerziell verwertet
werden, wenn ,kein zurechenbarer Einfluss auf das Unternehmen besteht, das die
Sendungen gegen Entgelt anbietet***. Laut Held bestehen ab einer Beteiligung von 25
Prozent der Offentlich-rechtlichen Sendeanstalten an einem dritten Unternehmen
Vetorechte und daher sei ,,davon auszugehen [...], dass nur bei einer Beteiligung unterhalb
dieser Schwelle kein zurechenbarer Einfluss mehr gegeben ist“*°. Held verweist in diesem

Zusammenhang auf den Rechtsgedanken des § 28 RStV:

RStV § 28 - Zurechnung von Programmen

(1) Einem Unternehmen sind sdmtliche Programme zuzurechnen, die es selbst
veranstaltet oder die von einem anderen Unternehmen veranstaltet werden, an
dem es unmittelbar mit 25 von Hundert oder mehr an dem Kapital oder an den
Stimmrechten beteiligt ist.

Das heifit, der Verkauf von Sendungen an Dritte, die Sendungen auf Abruf gegen Entgelt

oder mit Werbung anbieten, wire iiber ein Unternehmen das eine maximale

293 Hartung, H., ,.Es ist problematisch, Teilregelungen aus...*, Promedia, Berlin, 01/07 S. 6
2% Siehe Anlage 9.3, E-Mail von Thorsten Held, Gesendet: 30. Juli 2007
3 Siehe Anlage 9.3, E-Mail von Thorsten Held, Gesendet: 30. Juli 2007
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Senderbeteiligung in Hohe von 25 Prozent aufweist, moglich. Fiir diese Unternehmen gilt
dann die Vorgabe, dass sie sich wie jedes andere Unternehmen am Markt verhalten

296

miissen” . Karola Wille sieht die Senderoptionen weniger eng. Ihrer Meinung nach wire

,die kommerzielle Verwertung [auf einer VoD-Plattform] iiber Studio Hamburg
h“297

moglic , obwohl dies eine 100-prozentige Tochter des NDR ist. Jedoch sei eine

kommerzielle Verwertung nicht im Interesse der 6ffentlich-rechtlichen Sendeanstalten.

Nach Castendyk darf zusitzlich keine bewusste Umgehung der Vorgaben des
Rundfunkstaatsvertrages, durch ,eine sehr enge Verkniipfung des Portals an das des

Senders, zum Beispiel die ZDF-Mediathek* geschehen 298

. Die Kosten fiir die Vergiitung
der Rechteinhaber und fiir die Aufarbeitung des Materials miissten privatwirtschaftlich

vorfinanziert werden.

Die VoD-Lizenzpreise orientieren sich an der Anzahl der Abonnenten einer VoD-
Plattform, sowie den Nutzungserwartungen an ein Programm. Auf Grund des gering
entwickelten VoD-Marktes sind die Lizenzerlose derzeit entsprechend gering. Eine
kommerzielle VoD-Verwertung der Archive wiirde sich daher aufgrund der zu
erwartenden Investitionskosten zum jetzigen Zeitpunkt kaum rentieren. Jedoch sieht
Antoine Schmidt-Roy Refinanzierungsmdglichkeiten in einer Kombination von VoD- und

DVD-Auswertung **.

6.3 Diskussion der Verwertungsmodelle
Unabhéngig davon, ob die Archive kommerziell oder nicht-kommerziell verwertet werden,
sollte dies in naher Zukunft geschehen, denn die Verbreitung der Archive bedeutet die
Verbreitung von Kulturerbe und ist somit im offentlichen Interesse. Auerdem garantiert
eine Sicherung des audiovisuellen Materials auf dezentralen VoD-Plattformen den
hochsten Schutz vor Verfall des Materials, Beschiddigung und unvorhersehbaren
Ereignissen (z.B. Hochwasser, Brand) und bietet somit eine bessere Sicherungsmoglichkeit

fiir die audiovisuellen Kulturgiiter unserer Gesellschaft.

Die Veroffentlichung der Archive ist, unabhingig davon  welches

Verwertungsmodell gewihlt wird, mit finanziellen Aufwendungen fiir die Aufarbeitung

26 Vgl. Hartung, H. ,,Die EU hat das Prinzip der Technologieneutralitit anerkannt®, ProMedia, 02/07, Berlin, S. 4

27 Siehe Anlage 9.4.1, Telefoninterview mit Prof. Dr. Karola Wille, MDR, Juristische Direktorin, 02.08.07

% Siehe Anlage 9.4.5, Telefoninterview mit Prof. Dr. Oliver Castendyk, 10.07.2007

29 Vgl. Anlage 9.4.2, Telefoninterview mit Antoine Schmidt Roy, Leiter Online Media, Studio Hamburg Distribution & Marketing
GmbH
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des Materials, angemessene Vergiitung der Rechteinhaber und allgemeinen Verwaltungs-
und Handlungskosten verbunden. Somit miissen in jedem Fall Finanzierungsmoglichkeiten
gefunden werden. Die kommerzielle Verwertung iiber Entgelt oder Werbung wiirde
speziell die Nutzer des neuen Angebotes in die Verantwortung nehmen. Die nicht-
kommerzielle Verwertung konnte itiber Gebiihrengelder, Kulturférderungen oder durch
Gelder der Bundesregierung finanziert werden. Im Folgenden sollen die wichtigsten

Argumente fiir und gegen die jeweiligen Modelle genannt werden:

Argumente fiir die kostenlose Veroffentlichung des offentlich-rechtlichen Archivs:

e Kosten werden von vielen Gebiihren- bzw. Steuerzahlern getragen, wodurch die
Kosten fiir den einzelnen Nutzer geringer ausfallen.

e Die Angebote konnen direkt iiber die Plattformen der Sender verbreitet werden.

e Forderung des kollektiven Wissens und kiinstlerischen Entwicklung einer
Gesellschaft.

e Keine Ausgrenzung einkommensschwicherer Bevolkerungsgruppen.

Argumente fiir die kommerzielle Verbreitung des offentlich- rechtlichen Archivs:

e Keine Wettbewerbsverzerrung gegeniiber privatwirtschaftlichen Angeboten.

e Keine Suggerierung, dass audiovisuelle Medien kostenlos seien. Letztlich kann
dieser Gedanke die Filmpiraterie noch verstarken.

e Kosten fiir Errichtung und Betrieb der VoD-Plattform, Digitalisierung des
Materials und angemessener Vergiitung der Rechteinhaber wird nicht vom GEZ-
Zahler getragen sondern lediglich vom eigentlichen Nutzer.

e Erlose konnten die langfristige Sicherung umfassender Bestinde deutschen

Kulturgutes ermoglichen.

In Anbetracht der scharfen Kritik an 6ffentlich-rechtlichen Online-Angeboten, scheint es
fragwiirdig, ob die kostenfreie Veroffentlichung der Archive auf politischer Ebene zu
realisieren ist. Die Ausdehnung der Onlinetitigkeiten wird zum einen durch die
Befiirchtung privater Fernsehveranstalter in Bezug auf Wettbewerbsverzerrung und zum

anderen durch den erhohten Gebiihrenbedarf eingeschrinkt.
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So erhielt die EU-Kommission seit 2002 eine Reihe von Beschwerden zu
unterschiedlichen Aspekten der Finanzierungsregelung fiir die offentlich-rechtlichen

300
d

Rundfunkanstalten in Deutschland™". Unter anderem wurde in Frage gestellt, ob ein Teil

der Online-Dienste unter den oOffentlich-rechtlichen Auftrag fiel und nicht zu

Wettbewerbsverzerrungen auf dem Markt fiihrt®"!

. Zum Beispiel hilt sich Jiirgen Doetz,
Préasident des Verbands privater Rundfunk und Telemedien, die Option offen, vor das
hochste europdische Gericht zu ziehen, um den Expansionsplinen der ARD in digitalen

302

Medien Einhalt zu gebieten”". Und laut Giinther Oettinger, CDU-Ministerprisident von

Baden-Wiirttemberg diirfen ARD und ZDF "nicht das, was auf dem privaten Markt

angeboten wird, unméglich machen">"”,

Das oft angebrachte Argument, wie es unter anderen auch der Staatsminister fiir
Kultur und Medien, Bernd Neumann tat, dass ,,der Gebiihrenzahler [...] fiir den

audiovisuellen Inhalt einmal bezahlt [hat]“3 04

, 1st ein Trugschluss. Auch im Falle der nicht-
kommerziellen Verwertung werden die Nutzer finanziell belastet. Die Kosten verteilen
sich lediglich auf mehr Personen, also auf die Gebiihrenzahler oder es erfolgen

Programmeinsparungen an anderen Stellen.

Auf der anderen Seite jedoch wiirde die kommerzielle Verwertung gegen Entgelt
gewisse einkommensschwache Bevolkerungsgruppen benachteiligen bzw. ausschliefen.
Das offentlich-rechtliche Programm wurde erstellt, um die Grundversorgung der gesamten
deutschen Bevolkerung mit hochwertigen Angeboten sicher zu stellen und daher sollten

auch die bereits erstellten Programme jedermann zuginglich gemacht werden.

Die zunehmende Finanzknappheit der offentlich-rechtlichen Sendeanstalten lésst
befiirchten, dass eine riickwirkende ErschlieBung der Archive in Zukunft immer
schwieriger sein konnte’”. Womit die langfristige Sicherung umfassender Bestinde
deutschen Kulturgutes zum erliegen kommen konnte, was letztlich zu einem irreversiblen

Verlust von Wirtschafts- und gleichermaflen Kulturgut fithren wiirde.

300 ygl. Schreiben der EU-Kommission vom 24.04.2007 an die Bundesregierung ,,Staatliche Beihilfen - Die Finanzierung der offentlich-
rechtlichen Rundfunkanstalten in Deutschland®, http://ec.europa.eu/community_law/state_aids/comp-2005/e003-05.pdf, Stand: Mai
2007, Zugriff: 25.07.07, S. 1

301 Ebd

302 Vgl. FAZ-Interview mit Jiirgen Doetz, ,,Das ist ganz klar rechtswidrig”, F.A.Z., 28.06.2007, Nr. 147, Seite 13

33 Siehe Der Spiegel, ,Rundfunk: Wildwuchs beschneiden", http:/service.spiegel.de/digas/find?DID=52109127, (27/2007) Stand:
02.07.2007, Zugriff: 24.07.2007

304 Siehe Hartung, H., ,,Es ist problematisch, Teilregelungen aus...“, Promedia, Berlin, 01/07 S. 6

305 Vgl. Kapitel 4.1 Archive & Materialbeschaffenheit
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Es liegt jedoch an der Politik zu entscheiden, ob die Rundfunkarchive kostenlos oder
gegen Entgelt (bzw. Werbung) verdffentlicht werden. Die Diskussion um die Aufhebung
der Verpflichtung zu ,programmbegleitenden Telemedien mit programmbezogenen
Inhalten* sowie die Beendigung der Onlinebegrenzung im nichsten Staatsvertrag fiir
Rundfunk und Telemedien wird eine wichtige Debatte. Denn es gilt die Grenzen des
Auftrages der oOffentlich-rechtlichen Sendeanstalten in einer digitalen Medienwelt

langfristig zu definieren.
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7. SCHLUSSTEIL
7.1 Fazit
Auf die zentralen Fragen zur Entwicklung des Medienmarktes im VoD-Bereich lassen sich

folgende Antworten festhalten:

7.1.1 Die wirtschaftliche Bedeutung des VoD-Marktes heute und in Zukunft
Mit VoD-Plattformen entwickelt sich ein Marktsegment neuen Typs. Derzeit ist die
wirtschaftliche Bedeutung dieses Segments marginal, da es sich noch in der Startphase
befindet. Es ist anzunehmen, dass dieses Angebot die herkommlichen Videotheken
zunehmend substituieren und das Fernsehangebot ergiinzen wird. In der Folge wird es eine

Anderung des Mediennutzungsverhaltens der Konsumenten geben.

Durch den sprunghaften Anstieg von VoD-Plattformen in den Jahren 2006 und 2007
wurde eine Initialziindung erzielt. Parallel zeigt die VoD-Nutzungshiufigkeit der
Konsumenten ebenfalls hohe Wachstumsraten auf. Fiir die Konsumenten werden sich die
Voraussetzungen fiir die Nutzung von VoD in den kommenden Jahren signifikant
verbessern. Die Tarife fiir die Anschliisse werden giinstiger, die Verbreitung der

Breitbandanschliisse wird zu nehmen und die Handhabung wird benutzerfreundlicher.

Die Telefonnetzbetreiber sowie die groBlen deutschen Sendeanstalten setzen auf
diesen Trend und haben eigene VoD-Plattformen initiiert. Zu vermerken ist, dass diese mit
bis zu 2.000 Filmtiteln pro Plattform derzeit noch iiber wenig Programmangebot verfiigen.
Unter den offentlich-rechtlichen Angeboten nimmt das ZDF mit der ZDF-Mediathek eine
Vorreiterrolle ein. Diese Plattform ist in Punkto Ubersichtlichkeit und Handhabung im

Vergleich zu den Angeboten der Telefonnetzbetreiber verbesserungswiirdig.

Dem IPTV kommt eine besonders wichtige Funktion zu, da dieser Ubertragungsweg
das hochste Mall an Nutzungskomfort bietet. IPTV ermoglicht die Umgehung des
Medienbruchs, durch die Nutzung von VoD auf dem Fernseher und nicht auf dem
Computer. Fiir die Auswertung der offentlich-rechtlichen Senderarchive iiber VoD kommt
dem T-Home-Portal eine Schliisselfunktion zu, denn die Telekom AG verfiigt {iber einen
traditionell édlteren Kundenstamm und damit iiber eine hohere Zielgruppennihe verglichen

mit anderen Anbietern.
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7.1.2 Entwicklung des VoD-Nutzungsverhalten der Generation 50 Plus
Die ,,Generation 50 Plus* ist eine stetig wachsende Altersgruppe. Die gegenwirtig etwa 40
Prozent der deutschen Gesamtbevolkerung ausmacht. Das Rentenalter unterzieht sich
einem positiven Bedeutungswandel, der zu einer konsumfreudigeren Einstellung und

aktiveren Nutzung neuer Medien fiihrt.

Die ab 50-jdhrigen weisen die durchschnittlich hochste tdgliche Fernsehnutzung im
Vergleich zu anderen Altersgruppen auf. Dabei zeigen diese ein besonders differenziertes
Programmauswahlverhalten auf und sehen ,aktiver* fern als jlingere Altersgruppen.
Durchschnittlich sieht eine Person, die élter als 50 Jahre ist, 84 Minuten pro Tag fiktionales
Programm. Das aktuelle Programmangebot der offentlich-rechtlichen Sendeanstalten ist in

dieser Altersgruppe besonders beliebt.

Die Entwicklung der Internetnutzung zeigt, dass immerhin 9,7 von 31,4 Millionen
der ab 50-jdhrigen gelegentlich online sind. Die Anzahl von Internetnutzern in dieser
Altersgruppe nimmt zu. Die Computer der dlteren Menschen sind in der Regel technisch
gut ausgestattet, jedoch ist der Konsum audiovisueller Medien iiber das Internet durch die
Altersgruppe noch sehr niedrig. Das Anwendungsspektrum ist deutlich reduzierter als in
jingeren Altersgruppen. Es dient primir dem zielgerichteten Suchen von bestimmten
Angeboten und tritt an die Stelle von Tétigkeiten die Mobilitdt erfordern. Hingegen
verzeichnet die IPTV-basierende VoD-Plattform T-Home insbesondere bei den 50 bis 60-

jahrigen ein reges Nutzungsverhalten.

Das Ausleihen von Videos aus der Videothek und dem Automaten wird von den ab
50-jdhrigen nur wenig genutzt. Stattdessen erfreuen sich Internetleihdienste in dieser
Altersgruppe besonderer Beliebtheit. Diese Bezugsform wird iiberdurchschnittlich hdufig

fiir die Bestellung von ilteren Spielfilmen und Fernsehprogrammen verwendet.

Die immer grofer werdende Altersgruppe, das zunehmende Bediirfnis einen
,luxuriosen Lebensabend® zu verbringen, das differenzierte Auswahlverhalten und die
Vorliebe fiir die heimische Nutzung von Angeboten, deuten darauf hin, dass die
Generation 50 Plus eine optimale Zielgruppe fiir VoD-Angebote im Allgemeinen und die

Verwertung der offentlich-rechtlichen Senderarchive im Speziellen sein konnte.
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7.1.3 Der ,,Programmschatz der oéffentlich-rechtlichen Archive
Die ARD weist derzeit eine Programmgeschichte von 53 und das ZDF von 44 Jahren auf.

Die tdgliche Programmleistung der Sendeanstalten nahm im Laufe der Jahre stark zu.

Es wurden zahlreiche wichtige und erfolgreiche Spielfilme und Serien produziert, die
ganze Generationen geprigt haben. Unter anderen sind hier die Durbridge-Krimis, ,,Die
Familie Hesselbach®, ,,Die phantastischen Abenteuer des Raumschiffes Orion®, ,,Ein Herz
und eine Seele®, ,,.Die Familie Semmeling®, ,,Die Buddenbrooks*, ,,Auf Achse®, ,,Ein Fall
fir zwei”, ,Diese Drombuschs®, ,Kir Royal“, , Anna“, ,Liebling Kreuzberg®,
,.Schwarzwaldklinik* und die ,, Tatorte* zu nennen. Diese Serien und Filme bilden einen
erheblichen, nicht verwerteten ,,Programmschatz* dar, der in den Archiven der 6ffentlich-

rechtlichen Sendeanstalten ruht.

Dieses historische Programmmaterial ist fiir Kiinstler, Historiker, Sozialforscher aber
insbesondere fiir die Altersgruppe der ab 50-jdhrigen von besonderem Interesse. Diese
Generation ist mit dem Programm der 6ffentlich-rechtlichen Sendeanstalten aufgewachsen

und dementsprechend mit den Fernsehfilmen und -serien bestens vertraut.

Die Materialbeschaffenheit der Archivinhalte ist auf Grund der zahlreichen
verschiedenen Archive sowie den unterschiedlichen Aufzeichnungsformaten und Mengen
des Materials schwierig einzuschitzen. Es ist jedoch davon auszugehen, dass der
ErschlieBungsaufwand, also die Aufarbeitung, Digitalisierung und Enkodierung des

Materials, mit hohen finanziellen Kosten verbunden ist.

7.1.4 Gesetzliche Barrieren der Verwertung
Das Urheberrechtsgesetz sowie der Staatsvertrag fiir Rundfunk und Telemedien schrinken

die Verwertungsmoglichkeiten der offentlich-rechtlichen Archive erheblich ein.

Nach derzeitigem Rechtsstand erklirt § 31 Absatz 4 UrhG die Ubertragung von noch
nicht bekannten Nutzungsrechten als unwirksam. VoD gilt als eine neue Nutzungsart, die
in Altvertrdgen, sofern nicht mit entsprechenden Klauseln explizit iibertragen, nicht
eingeraumt wurden. Diese Regelung stellt ein Hindernis fiir die Verwertung des 6ffentlich-
rechtlichen Programmarchivs dar. Der Gesetzgeber sieht daher in der bevorstehenden
Novellierung des Urheberrechtsgesetzes mit §137 1 eine Ubergangsregelung zur Losung

der Problematik vor. Demnach gilt das VoD-Recht als iibertragen, sofern im Altvertrag alle

84



wesentlichen bekannten Nutzungsrechte ausschlieBlich sowie rdumlich und zeitlich
unbegrenzt eingerdumt wurden. Der Urheber hat ein Recht auf eine gesonderte
angemessene Vergiitung, welches iiber eine Verwertungsgesellschaft geltend gemacht

werden muss und ihm wird ein zeitbegrenztes Widerspruchsrecht eingerdaumt.

Die Novellierung des Urheberrechtgesetzes ermoglicht zumindest eine vereinfachte
Verwertung der Werke, fiir die das VoD-Recht nicht eingerdumt wurde. So koénnen in
naher Zukunft, sofern der Bundesrat den Gesetzesentwurf in seiner bevorstehenden
Sitzung genehmigt, wirtschaftlich wertvolle, aber rechtlich unzugingliche Archivrechte

genutzt werden.

Die Novellierung ist fiir die Archivauswertung jedoch nicht optimal. Das
Widerspruchsrecht gewédhrt dem Verwerter erst nach Ablauf eines Jahres (bzw. bei
vorheriger schriftlicher Information nach drei Monaten) Rechtssicherheit. Es bleibt
abzuwarten wie sich dies in der Praxis auswirkt und ob den Verwertern nicht regelrechte
,Widerspruchswellen* drohen. Die Verpflichtung, die angemessene Vergiitung iiber eine
Verwertungsgesellschaft zu handhaben, konnte dazu fiihren, dass wirtschaftlich gering,
jedoch kulturell bedeutende Filmwerke von der Verwertung iiber VoD ausgeschlossen
werden. Verwertungsgesellschaften erheben einen einheitlichen und vorgegebenen Tarif.
Eine individuell vereinbarte Vergiitung zwischen Verwerter und Rechteinhaber ist nicht
moglich. Steht der Tarif der Verwertungsgesellschaft nicht im wirtschaftlichen Verhiltnis
zu dem Nutzungswert, wird das Filmwerk weiterhin keiner VoD-Verwertung zugefiihrt

werden.

Der Staatsvertrag fiir Rundfunk und Telemedien genehmigt den Offentlich-
rechtlichen Sendeanstalten ,,programmbegleitende Telemedien mit programmbezogen
Inhalt” anzubieten. Zusitzlich werden entgelt bzw. werbefinanzierte VoD-Dienste der
offentlich-rechtlichen Sendeanstalten ausgeschlossen. Durch eine Selbstverpflichtung
diirfen die Offentlich-rechtlichen Sendeanstalten nicht mehr als 0,75 Prozent des

Gesamtaufwands fiir Online-Angebote ausgeben.

Der nichste Staatsvertrag fiir Rundfunk und Telemedien tritt erst im Jahre 2009 in
Kraft. Ein erster Entwurf des zehnten Rundfunkénderungsstaatsvertrages sieht derzeit noch
keine relevanten Anderungen zu dieser Problematik vor. Die EU-Kommission hat in einem

Schreiben an die Bundesregierung erste Rahmenvorgaben fixiert, die die Diskussion
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grundlegend bestimmen werden. Es ist davon auszugehen, dass in dem nichsten
Rundfunkinderungsstaatsvertrag substanzielle Regelungen gefunden werden. In den
kommenden politischen Debatten muss die strategische Weichenstellung fiir die 6ffentlich-

rechtlichen Sendeanstalten in einer digitalen Medienwelt festgelegt werden.

7.1.5 VoD-Verwertungsmoglichkeiten fiir die Archivinhalte
Sofern dem Verwerter die VoD-Nutzungsrechte an dem Filmwerk eingerdumt wurden,
bzw. nach dem Inkrafttreten des neuen Urheberrechtsgesetzes dem Verwerter diese
zustehen, wire die nicht-kommerzielle aber auch die kommerzielle Verwertung der

Archive unter Beriicksichtigung einiger Einschrinkungen bereits moglich.

Die nicht-kommerzielle Verwertung konnte iiber die o6ffentlich-rechtlichen
Sendeanstalten durchgefiihrt werden. Die Kosten fiir die Vergiitung der Urheber, die
Digitalisierung des Materials, sowie die Erstellung der VoD-Plattformen miissten im
Rahmen der Begrenzung fiir Onlineausgaben in Hohe von 0,75 Prozent des Gesamtetats
der offentlich-rechtlichen Sendeanstalten erfolgen. Des Weiteren wére die Pridmisse
,programmbegleitende Telemedien mit programmbezogenem Inhalt“ ohne Entgelt und
Werbung  einzuhalten. Die  Definitionen  von  ,programmbegleitend“  und
,programmbezogen‘ werden in der Praxis relativ flexibel gehandhabt, wodurch nicht alle,

jedoch einige Archivprogramme veroffentlicht werden konnten.

Die kommerzielle Verwertung der Archive miisste iiber ein Unternehmen erfolgen,
auf das kein zurechenbarer Einfluss (weniger als 25 % Unternehmensanteile) durch eine
offentlich-rechtliche Sendeanstalt besteht. Zusitzlich miisste diese Verwertung iiber eine
VoD-Plattform gehandhabt werden, die nicht direkt mit einer der offentlich-rechtlichen
Plattformen verbunden ist. Die Kosten fiir die Vergiitung der Rechteinhaber und fiir die

Aufarbeitung des Materials miissten vorfinanziert werden.

Das strategische Ziel der offentlich-rechtlichen Sendeanstalten ist die entgelt- und
werbefreie Nutzbarmachung der Archive iiber VoD. Eine Reihe von Argumenten spricht
fir und gegen die kommerzielle aber auch die nicht-kommerzielle Verwertung der

Senderarchive.

So werden bei einer nicht-kommerziellen Verwertung die Kosten von vielen

Gebiihrenzahlern getragen, die Angebote konnen direkt iiber die Plattformen der
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Fernsehsender verbreitet werden, das kollektive Wissen und die kiinstlerische Entwicklung
der Gesellschaft wird gefordert und es findet keine Ausgrenzung einkommensschwécherer

Bevolkerungsgruppen statt.

Die kommerzielle Verbreitung der offentlich-rechtlichen Archive hingegen wiirde
eine Wettbewerbsverzerrung gegeniiber privatwirtschaftlichen Angeboten ausschlie3en.
Zudem wiirde die filmpirateriestirkende Illusion, dass audiovisuelle Medien kostenlos
seien, verhindert und die anfallenden Mehrkosten nicht auf den Gebiihrenzahler abgewilzt,
sondern den individuellen Nutzern in Rechnung gestellt werden. AuBerdem konnten die
Erlose auch die langfristige Sicherung umfassender Bestinde deutschen Kulturgutes

ermoglichen.

7.2 Ausblick
Video-on-Demand wird sich in naher Zukunft zu einem wirtschaftlich relevanten
Marktsegment entwickeln und das Mediennutzungsverhalten der Konsumenten, sowie die

Struktur des Fernseh- und Videomarktes veriandern.

Der derzeitige Markttrend fiihrt zu einer Potenzierung der VoD-Plattformen. Jeder
Fernsehsender, Netzbetreiber, Vertrieb und sogar einige Produzenten planen die Initiierung

von eigenen VoD-Plattformen im Internet und werden dort ihre Inhalte vertreiben.

Allerdings gibt es auch Hemmnisse: Die rasante Expansion von VoD-Angeboten
macht die Auffindbarkeit der gewiinschten Titel zu einem ernsthaften Problem. Zusitzlich
hemmen die Abschottungstendenzen bei den Netzbetreibern und die Verkaufsstrategien
der Set-Top-Box-Hersteller das Wachstum des VoD-Marktes. Der exklusive Zugang zu
einer Plattform, verhindert den Zugriff auf Konkurrenzangebote. Wenn sich eine derart
proprietire Handhabung der Infrastruktur durchsetzen sollte, konnte dadurch zumindest
mittelfristig die Etablierung eines vielfiltigen und offenen VoD-Massenmarktes fiir ein

deutsches Publikum verzogert werden.

Die o6ffentlich-rechtlichen Archive umfassen Programme von qualitativ sehr hohem
Niveau. Diese Programme haben insbesondere fiir die Altersgruppe der ab 50-jdhrigen —
die mit diesen Programmen aufgewachsen sind bzw. damit bestimmte Erinnerungen und
Vorlieben verbinden — eine betrdchtliche Attraktivitit. Somit stellen sie fiir jeden

Plattformbetreiber ein Produkt dar, dessen Verwertung die Popularitit seiner Plattform,
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gerade fiir diese nicht automatisch fiir VoD-Angebote aufgeschlossene Zielgruppe,

zumindest inhaltlich erheblich steigern wiirde.

Die Altersgruppe der ab  50-jdhrigen nutzt heute nur geringfiigig
Unterhaltungsangebote via Internet — im Unterschied zu dem linearen Angebot des
klassischen Fernsehens. Das hier zusammengetragene Material ldsst den Schluss zu, das
Anstrengungen, die ,,Generation 50 Plus® direkt an eine VoD-Nutzung iiber Internet
heranzufiithren, nicht der effektivste Weg ist. Es ist davon auszugehen, dass das
Fernsehgerit auch in Zukunft das priferierte Medium fiir Entspannung und Unterhaltung
bei der Mehrheit, vor allem der ilteren Nutzergruppen, sein wird. Nur {iiber das
Fernsehgerit, welches iiber eine Fernbedienung schnell und einfach gesteuert werden kann,

erhélt der Konsument den einfachsten Bedienungs-, Zugangs- und somit Nutzungskomfort.

Die Verwertung der Offentlich-rechtlichen Archive ausschlieBlich iiber
Internetplattformen wiirde einen Nischenmarkt 6ffnen. Denn nur besonders interessierte
und versierte Konsumenten wiren wahrscheinlich bereit, die technischen Schwierigkeiten
sowie die Komfortnachteile bei der Konsumierung von Unterhaltungsangeboten auf einem
Computer auf sich zu nehmen. Die Vebreitung der offentlich-rechtlichen Archive iiber
VoD-Plattformen via Fernsehgerdt hingegen, konnte das volle Potenzial des

Programmangebots und dadurch der Attraktivitét fiir den Konsumenten entfalten.

Die Schaffung eines IPTV-Massenmarktes ohne infrastrukturelle Hiirden ist somit
ein ,,Meilenstein* fiir das Heranfiihren der ,,Generation 50 Plus* an VoD-Angebote. Jedoch
leiden die IPTV-Angebote der Netzbetreiber derzeit unter einer nur schleppenden
Kundenakquise. Die Zugidnglichmachung der Inhalte der offentlich-rechtlichen Archive
wiirde eine deutliche Angebotserweiterung fiir die Plattformen der Netzbetreiber
darstellen. Hiermit konnte das Interesse einer erheblichen Anzahl neuer Kunden —
insbesondere aus der ,,Generation 50 Plus®“ — an IPTV-Angebote deutlich gesteigert

werden.

Das System des VoD-Marktes beruht malgeblich auf den Prinzipien eines
,Bezahlmarktes®“. Die kosten- und werbefreie Veroffentlichung der offentlich-rechtlichen
Archive konnte die Etablierung eines vitalen und vielfiltigen kommerziellen VoD-
Massenmarktes in Deutschland grundlegend hemmen, da private Anbieter mit einem iiber

Gebiihrengelder finanziertem Angebot konkurrieren miissten. Wenn es zu einer
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kommerziellen Weiterverwertung des historischen Programmschatzes der oOffentlich-
rechtlichen Sendeanstalten kidme, wire dies ein Geschiftsmodell, mit dem die
Archivierungskosten durch Einnahmen teilweise gedeckt wiirden, was letztlich eine

Entlastung der Gebiihrenzahler zur Folge hiitte.

Absehbar ist bereits heute: Nach Klidrung der rechtlichen Barrieren wird die
Zuginglichmachung der offentlich-rechtlichen Archive iiber VoD in naher Zukunft
vollzogen sein. Unabhingig davon, ob dies gegen Entgelt, werbefinanziert oder kostenfrei
geschieht, werden Archivinhalte direkt {iber Internetplattformen sowie als integriertes
Ergénzungsangebot auf den Plattformen der Netzbetreiber zugénglich sein. Umfassende
digitale Archive werden zahlreiche Fernsehfilme und Serien der offentlich-rechtlichen
Sendeanstalten auf Abruf anbieten. Intelligente Suchfunktionen werden das individuelle
Konsumbediirfnis des Nutzers zu bedienen helfen und ihm sogar automatisch Filme nach

seinem Geschmack anbieten.

Es ldsst sich mit hoher Wahrscheinlichkeit sagen, dass mit den historischen
Programmarchiven der offentlich-rechtlichen Sendeanstalten ein Angebot fiir das
Publikum verfiigbar sein wird, das im Grunde sowohl die deutsche Fernsehgeschichte wie
auch die Alltagsgeschichte in beiden Teilen Deutschlands dokumentiert. Diese wertvollen
Inhalte fiir die kulturelle Identitit und das kollektive Wissen unserer Gesellschaft konnen

auf diese Weise gesichert werden.
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9.2 Abkiirzungsverzeichnis
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und andere mehr
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9.3 E-Mail von Dr. Thorsten Held, Mitarbeiter des Hans-Bredow-Instituts

Von: Thorsten Held [mailto:t.held @hans-bredow-institut.de]
Gesendet: Montag, 30. Juli 2007 10:55

An: Philip Pratt'

Betreff: AW: Fragen zu RStV und Urheberrecht

Sehr geehrter Herr Pratt,

leider ist es derzeit zeitlich etwas eng bei mir, ich kdnnte aber heute
Nachmittag fiir ein Gesprich zur Verfiigung stehen. Vorab schon einmal meine
Einschétzungen zu lhren Fragen:

- m.E. diirfen die Rundfunkanstalten die rundfunkrechtlichen Bindungen nicht
dadurch umgehen, dass Tochterfirmen Telemedien gegen Entgelt anbieten

(zuldssig ist aber der Verkauf von Sendungen an Dritte, die Sendungen on

demand gegen Entgelt anbieten); nur wenn kein zurechenbarer Einfluss auf das
Unternehmen besteht, das die Sendungen gegen Entgelt anbietet, entfallen

m.E. die rundfunkrechtlichen Bindungen fiir die Veranstaltung von Rundfunk

und das Angebot von Telemedien; da bei 25 Prozent gesellschaftsrechtlich Vetorechte
bestehen, diirfte davon auszugehen sein, dass nur bei einer Beteiligung

unterhalb dieser Schwelle kein zurechenbarer Einfluss mehr gegeben ist (hier

konnen auch die Rechtsgedanken des § 28 RStV herangezogen werden)

- ob bei Auftrags- und Ko-Produktionen die Rechte von den Produzenten oder
von den Rundfunkanstalten zu erwerben sind, ldsst sich m.E. nicht pauschal
beantworten, sondern hiangt von der konkreten Vertragsgestaltung ab; z.T.
sehen die Vertrige vor, dass Rechte nach der Erst- und Zweitverwertung
zuriick an die Produzenten fallen

- Die fiir den Zweiten Korb des Urheberrechtsgesetzes vorgesehene
Ubergangsregelung fiir neue Nutzungsarten greift, wenn einem anderen alle
wesentlichen zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses bekannten Nutzungsrechte
ausschlieBlich sowie raumlich und zeitlich unbegrenzt eingerdumt wurden; man
muss also im Einzelfall schauen, welche Rechte jeweils eingerdaumt wurden und
ob es sich dabei zum damaligen Zeitpunkt um "alle wesentlichen" handelte.
Z.B.: Als die Videonutzung Ende der Siebziger zum relevanten Faktor wurde,
konnten hier wesentliche Nutzungsrechte vorliegen, so dass es darauf ankédme,
ob auch diese eingerdumt wurden.

Wir konnen heute Nachmittag gerne noch einmal telefonieren; ich bin ab ca.
15 Uhr erreichbar.

Mit freundlichen Griiflen

Thorsten Held
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9.4 Telefoninterviews
9.4.1 Prof. Dr. Karola Wille, Juristische Direktorin, MDR

Termin: 02.08.07

Der Report des Bundesverbandes fiir Audiovisuelle Medien e.V. registrierte in den ver-
gangenen Jahren einen stark steigenden Anteil der Internet-DVD-Leihdienste-Nutzer bei den
Best Agern. Von dieser Zielgruppe werden iiberproportional hiufig iltere Kinohits, Special-
Interest-Angebote und éltere TV-Formate ausgeliehen. Sehen Sie ein besonderes Bediirfnis
dieser Zielgruppe nach den Archivbestiinden der OR?

Die Tatsache, die Sie schildern, spricht ja grundsitzlich dafiir. Altere Menschen interessieren sich
offensichtlich fiir Programme aus den Archivbestinden. Wir werden allerdings Erfahrungen
sammeln miissen. Es ist bislang wenig aus den Archivbestinden genutzt worden. Festgestellt haben
wir, dass Programme, die derzeit noch laufen, z. B. Tatorte, gut angenommen werden. Die lassen
sich z. B. iiber DVD vermarkten. Es gibt offensichtlich Marken, die auch nachdem das Programm
ausgestrahlt worden ist, Interesse wecken. Auf den Dritten Programmen wird vieles wiederholt.
Das Wiederholungspotenzial ist in den vergangenen Jahren angestiegen. So fern es die Rechte
hergeben, werden dafiir auch Archivbestidnde genutzt.

Die Best Ager sind eine stetig wachsende Altersgruppe, weisen eine extrem hohe Fern-
sehnutzung auf und sind in der Regel finanziell gut ausgestattet. Wie schétzen Sie
dementsprechend das kommerzielle Potenzial einer Verwertung der Archivbestinde ein?

Das vorrangige Ziel der ARD ist nicht zu verwerten. Verwertung kann nach RStV lediglich eine
Randnutzung fiir den OR sein.

Derzeit verbietet § 13 Abs. 1 RStV den OR VoD iiber ein Entgelt und § 4 Abs. 3 ARD/ZDF-
Staatsvertrages VoD iiber Werbung zu finanzieren. Die EU-Kommission hat in einem
Schreiben vom 24.04.07 die Sendeanstalten aufgefordert Anderungskonzepte zu entwickeln.
Wird Ihrerseits an entsprechenden Konzepten gearbeitet? Welche Tendenzen zeichnen sich
zur Anderung der Paragrafen ab?

Dies hat ja das EU-Verfahren mit sich gebracht. Demnach soll es eine Konkretisierung des
Auftrags fiir die OR geben. Diese Konkretisierung hat insbesondere fiir Telemedien und neue
digitale Angebote zu erfolgen. Was darf der OR, wo endet der Auftrag in der digitalen Welt. Die
Vorgaben aus Briissel beinhalten auch ein Priif- und Genehmigungsverfahren, in das die Gremien
stirker eingebunden werden. Ob und inwieweit der Gesetzesgeber den OR die Moglichkeit erdffnet
auch Pay-Angebote zu erdffnen, da mache ich zumindest ein grofes Fragezeichen. Die andere
Frage ist, ob man so wie bei den Telefonmehrwertdiensten ein Bereitstellungsentgelt vom Kunden
dafiir verlangen kann, ohne dass man dabei Gewinn erzielen konnte. Das wird der Gesetzgeber zu
entscheiden haben. Ich sehe jedoch derzeit noch keinerlei Tendenzen.

Diirfte eine Sendertochter (Studio HH, WDR Media, etc.) die gesamten Archive von Mitte
der 50er bis heute auf einer eigenen VoD-Plattform gegen Entgelt oder werbungsfinanziert
auswerten?

Wenn Sie die Verwertung ausgliedern, dann sind sie im rein kommerziellen Bereich. Das ist
Verwertung und das ist nicht in dem Auftrag der OR inbegriffen. Unser Interesse ist es allerdings,
dass der Gesetzgeber sagt, die Rundfunkwelt ist nicht mehr nur linear, sondern es ist gibt auch non-
lineare Angebote, die zum Auftrag der OR dazu gehéren. Dass zeitsouverine Angebote moglich
werden, ist aus unserer Sicht sehr wichtig. Dass solche Angebote dann auch aus den Archiven
bedient werden, ist sinnvoll. Das ZDF stellt seine Programme derzeit 7 Tage zur Verfiigung. Ich
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halte es aus finanziellen Griinden fiir illusorisch, dass es moglich ist, das gesamte Archivmaterial
zeitsouveridn nutzbar zu machen. Man wird aber sicherlich priifen, ob nicht bestimmte Programme
sich zur Wiederverwendung (z.B. zeithistorisches Material) eignen.

Aber dann wiirde sich doch die kommerzielle Auswertung anbieten.

Man kann Programme, die im Rahmen eines Auftrags entstanden sind, als Randnutzung auch
kommerziell verwerten. Grundsitzlich miissen wir erstmal die Weichenstellung vornehmen, was
nutzt die Sendeanstalt selbst und was kann kommerziell verwertet werden.

Studio HH ist eine 100% Tochter von NDR Media. Ab 25% besteht jedoch ein Vetorecht (§28
RStV) das eigentlich eine kommerzielle Verwertung nicht zuliisst. Wann gilt eine
Sendertochter als unabhéngig?

Diese Aussage kenne ich so nicht. Es gibt Mehrheits- und Minderheitsbeteiligungen. Bei Studio
HH sind es sogar 100%. Es kann nicht sein, dass man ein rundfunkrechtlich verbotenes Geschift,
das fiir die Rundfunkanstalten gilt, iiber die Tochter abwickelt, allerdings sehe ich diese
Einschrinkung mit dem Vetorecht nicht so. Meiner Meinung nach ist die kommerzielle
Verwertung iiber Studio HH moglich. Entscheidend ist, was konnen die OR im Telemedienbereich
machen. Konnen z. B. Entgelte erhoben werden oder nicht? Das wird der Gesetzgeber bis Mitte
2009 entschieden haben. Erste Gesetzesentwiirfe wird es erst 2008 geben.

Der diinische OR stellt seine Archive kostenlos zur Verfiigung und vergiitet die Urheber mit
einer Pauschale. Sehen Sie dieses Modell auch fiir Deutschland?

Wir sind jetzt gerade bei der Urheberrechtsnovelle Korb 2. Da sind wir noch nicht am Ende des

Weges und daher ist es schwierig, pauschal eine Antwort zu geben. Fakt ist, irgendwie gehort das
allen Biirgern, wenn die das alles schon bezahlt haben und es ist schon toll, wenn sie das gesamte
Wissen noch mal nutzen konnen. Der Solidargedanke: gemeinsam finanziert, gemeinsam nutzen.

Aber die Urheber miissten ja vergiitet werden und das Material miisste digitalisiert werden.
Dafiir entstehen Kosten, die dann durch Einsparungen an anderer Stelle oder
Gebiihrenerhohung finanziert werden miissten.

Stimmt.

Wire eine Erhohung der Aufwandsbegrenzung fiir Onlineangebote nétig? Fiir Bearbeitung
des Materials und zur Abgeltung der Urheberrechtsanspriiche?

Zumindest hat Briissel es nicht als Voraussetzung definiert. Die Entscheidung liegt bei den
Lindern. Die 0,75% Grenze ist ohnehin in einer Selbstverpflichtung der OR entstanden. Was auch
zu diskutieren ist, ist die strenge Programmbezogenheit der Onlineangebote oder ob nicht da eine
Erweiterung moglich ist, Briissel hat dies fiir moglich erachtet.

Der kiirzlich vom Bundestag verabschiedete Regierungsentwurf zum UrhG. II. Korb. sieht in
§137 1 Regelungen fiir die Nutzung bereits bestehender Filmwerke, deren Video-On-Demand-
Rechte aufgrund des Verbots der Ubertragung nicht bekannter Nutzungsarten nicht
eingeriumt wurden, vor. Gehen wir von dem Fall aus, dass eine éffentlich-rechtliche Sende-
anstalt eine Sendertochter mit der Auswertung samtlicher TV-Filme und Serien, die zwischen
1954 und 1990 hergestellt worden sind, beauftragt. Welche Schwiichen sehen sie in dem
neuen Gesetzesentwurf fiir die Umsetzung des Auftrags?

Das Widerrufsrecht macht das tiickenhaft. Der Urheber konnte andere Geschiftsmodelle
préferieren und selbst Dinge vermarkten oder iiber jemand anders vermarkten wollen. Oder auch
die ,,angemessene Vergiitung*, was das bedeutet wird sich noch heraus kristallisieren.
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Welche Schwierigkeiten sehen Sie in Bezug auf die Abwicklungspflicht (§1371 Abs.5) der
gesonderten Vergiitung der Urheber iiber eine Verwertungsgesellschaft?

Das muss ja nicht nur schwierig sein. Ich konnte mir gar nicht vorstellen, dass wir das selbst
machen. Ich weil} nicht iiber welche Verwertungsgesellschaft dies abgewickelt wiirde.

In dem kiirzlich verdffentlichten Digitalstrategiepapier der ARD, wurde bereits die Intention
zur Archivauswertung festgehalten. Arbeiten Sie an konkreten Strategien?

Also, wir arbeiten an dem, was in der Digitalstrategie drin steht, aber ich kann ihnen heute noch
keine Ergebnisse vorstellen. Das hingt von dem Rahmen des Gesetzgebers ab, den er im RStV
schaffen wird.

Fiihren Sie bereits Gespriche mit VoD-Plattformen (T-Online, Arcor, Alice etc.)?
Es hat erste Gespriche gegeben. Insbesondere fiir die 7-Tage-Verfiigbarkeit der Angebote.
Obwohl ja eine kommerzielle Auswertung jetzt schon moglich wiire.

Randnutzung ja. Es ist allerdings die Frage, ob man dazu bereit ist die Archive im groen Umfang
kommerziell zu vermarkten. Soll man die Archive jetzt kommerziell vermarkten wenn man dieses
Angebot dem Gebiihrenzahler spidter im Rahmen des Auftrags kostenlos zur Verfiigung stellen
kann. Es geht um langfristige strategische Uberlegungen und man sollte da nicht kurzfristige
Verwertungsiiberlegungen voranstellen. Ohnehin ist derzeit damit nicht das groe Geld zu
verdienen.

Plant die ARD eine eigene kommerzielle VoD-Plattform (iiber Sendertochter o.4.), parallel zu
der nicht-kommerziellen von der ARD? Dies wiirde den Vorgaben der EU-Kommission
(Stichwort: Transparenzgebot) entsprechen und eine kommerzielle Auswertung der Archive
ermoglichen.

Ich kenne solche Uberlegungen nicht. Uber die Tochter sicherlich. Die Tochter melden da auch
Interesse an.

Studio HH bietet ja bereits eine kommerzielle VoD-Plattform www.mobichi.de fiir Kinder an.
Ob mit NDR Programm kann ich nicht sagen.

Das wundert mich. Die Plattform kenne ich nicht.

Das Fazit eines Interviews mit einem Justiziar des ZDFs war, dass eine kommerzielle
Verwertung des ZDF-Archivs (1963 — 2000) in naher Zukunft 6konomisch nicht realisierbar
ist. Ursache sei zum einen der Aufwand der nachtriglichen Rechte-Einholung (Stichwort:
VoD = unbekannte Nutzungsart) und zum anderen der derzeit nur gering entwickelte VoD-
Markt. Trifft diese Darstellung auch fiir die MDR-Archive zu?

Uns gibt es erst seit 1992, sonst ja.
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9.4.2 Antoine Schmidt-Roy, Leiter Online Media, Studio Hamburg

Studio Hamburg Distribution & Marketing GmbH
Termin: Fr, 29.06.2007

Wie viele fiktionale Auftrags- und Eigenproduktionen (nur Fernsehspiele und -serien)
umfasst Thr Archiv?

Es gibt bei uns keine Erfassung der Gesamtmenge des Archivs. Die Zusammensetzung ist
gemischt. Als Tochter der NDR Media GmbH haben wir einen Rahmenvertrag mit dem NDR bzgl.
der Auswertung von NDR-Programmen. Dariiber hinaus haben wir mit anderen Sendern
Auswertungsabkommen (Radio Bremen, WDR) fiir deren Archive sowie mit einer Reihe von
freien Produzenten. Zusitzlich auch Produktionen, die wir eigenstindig produziert oder co-
produziert haben. Diese Konstrukte gibt es auch bei anderen 6ffentlich-rechtliche Sendeanstalten
(WDR Media, Bavaria, Telepool)

In welchem Umfang werden iltere Fernsehserien und —filme der ARD-Sendeanstalten iiber
DVD & VHS verwertet?

Auf jeden Fall. Neben dem urspriinglichen Kerngeschift Fernsehvertrieb National und
International ist der Bereich ,,Home Entertainment* heute ein wichtiges Standbein. Hier geht es um
Veroffentlichung von Fernsehprogramm auf DVD. Gerade in diesem Segment erkennen wir die
Tendenz, dass deutsche VoD-Anbieter sich fiir dltere Programme interessieren. Einerseits, da es
Programm ist, dass sie nicht mehr im Fernsehen sehen kdonnen und anderseits haben die VoD-
Anbieter langsam den Mainstream abgedeckt, so dass sie sich zunehmend auch dlterem Material
und Sparteninteressen widmen. Die Plattformen sehen darin die Moglichkeit, ein Programm mit
besonderer Attraktivitét zu schaffen.

Der Report des Bundesverbandes fiir Audiovisuelle Medien e.V. registrierte in den
vergangenen Jahren einen stark steigenden Anteil der Internet-DVD-Leihdienste-Nutzer bei
den Best Agern. Von dieser Zielgruppe werden iiberproportional haufig iltere Kinohits,
Special-Interest-Angebote und éltere TV-Formate ausgeliehen. Sehen Sie ein besonderes
Bediirfnis dieser Zielgruppe nach den Archivbestinden der ARD?

Sicherlich. Das liegt auf der Hand. Best Ager kennen das Programm im Gegensatz zu den
Jiingeren. Es gibt eine Art Sammelbediirfnis. Resultiert aus dem ,,Sammelinstinkt*. Wir gehen
davon aus, dass viele unserer Kauf-DVDs einfach gesammelt werden und im Regal stehen. VoD-
Bediirfnis kann ich mir in dieser Zielgruppe gut vorstellen.

Die Best Ager sind eine stetig wachsende Altersgruppe, weisen eine extrem hohe
Fernsehnutzung auf und sind in der Regel finanziell gut ausgestattet. Wie schiitzen Sie
dementsprechend das kommerzielle Potenzial einer Verwertung der Archivbestinde ein?

Einerseits gut aus den in der Frage genannten Griinden. Auf der anderen Seite gibt es natiirlich
technische Hiirden im Umgang mit diesen neue Medien. Es hingt von der Usability, also der
einfachen Bedienbarkeit dieser Dienste ab. Einfache Struktur des Angebots und Usability sind DIE
Kriterien fiir die Akzeptanz in dieser Zielgruppe. Bei Web-TV sehe ich grofle Probleme bei der
Zielgruppe, ganze Programme am Computer zu betrachten. Dies ist ja noch nicht mal bei jiingeren
Leuten gewohnlich. Die Best Ager bringen Zeit, Geld und Interesse fiir solche Angebote mit,
andererseits sind die Angebote noch nicht so weit, dass die Best Ager bereit wiren, diese zu
nutzen. Die Angebote richten sich derzeit an junge Minner.
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IPTV-fahige VoD-Plattformen (z.B. T-Home, Alice Home TV) sind direkt auf dem TV-Gerit
nutzbar und umgehen einen Medienbruch. Sehen Sie hier besondere Chancen die technische
Hemmschwelle der Best Ager zu umgehen?

Einerseits ja. Die Telekom hat einen traditionell édlteren und konservativeren Kundenstamm. Ich
vermute, dass die Kunden, die derzeit bei der Telekom verbleiben und nicht zu anderen DSL-
Anbietern wechseln, wahrscheinlich mehrheitlich die Best Ager sind. Der Netzausbau fiir soche
Angebote ist jedoch noch lange nicht so fortgeschritten, wie das anfangs kommuniziert worden ist.
Es gibt meines Wissens nur eine iiberschaubare Anzahl von STBs auf dem Markt. Mir sind einige
Personen aus der Best Ager Gruppe bekannt, die an diesen Diensten interessiert waren und dann
jedoch enttiduscht worden sind, da die Telekom nicht den entsprechenden DSL-Zugang bieten
konnte. In den Ballungsgebieten ist die DSL-Verbreitung gut, aber auf dem Land sieht es da
teilweise finster aus. Es gibt seitens der Telekom grof3en Nachholbedarf.

Welche Moglichkeiten/Chancen bzw. Hindernisse/Schwierigkeiten sehen Sie fiir Best Ager als
Zielgruppe einer Archivauswertung iiber VoD-Plattformen?

Die Best Ager sind eine ganz wichtige Zielgruppe. Es sollten unbedingt besondere Anstrengungen
fiir die Zufriedenstellung dieser Zielgruppe getitigt werden. Meiner Meinung nach ist das eher ein
Problem der Verbreitungswege. Es gibt derzeit nicht das Modell, welches den Bediirfnissen der
Best Ager entspricht.

Das Fazit meines Interviews mit Herrn Wichert (ZDF - Justiziariat) war, dass eine
kommerzielle Verwertung der ZDF-Archive (1963 — 2000) in naher Zukunft 6konomisch
nicht realisierbar ist. Ursache sei zum einen der Aufwand der nachtriglichen Rechte
Einholung (Stichwort: VoD = unbekannte Nutzungsart) und zum anderen der derzeit nur
gering entwickelte VoD-Markt. Trifft diese Darstellung auch fiir die ARD-Archive zu?

Fiir Fernsehserien wie ,,Hamburg Transit* oder ,,Polizeifunk ruft, die als Serien des NDR in den
60er und 70ern entstanden sind, wechselten von Folge zu Folge Autoren und Regisseure. Daraus
folgt ein enormer Kldrungsaufwand. VoD-Lizenzpreisen, die man als Auswerter verlangen kann,
orientieren sich natiirlich an der Anzahl der Abonnenten und wie viel Nutzungserwartung ein
Programm hat. Daher erscheint es schwer, diese Kosten wieder einzuholen. D.h. der einzige Weg
ist derzeit ggf. die VoD-Auswertung mit der DVD-Auswertung zu koppeln. So muss der rechtliche
Kldrungsaufwand nicht nur durch die VoD-Auswertung abgedeckt werden. Es gibt das Modell der
Pauschallizenz fiir eine bestimmte Dauer oder ,,Revenue Share*“-Modelle. Fine Beteiligung nach
einem bestimmten Prozentsatz mit oder ohne einer gewissen Garantiezahlung. Das hdngt aber auch
vom Betreiber ab, der seine Zahlen offen legen muss. Das will der nicht immer. Andererseits kann
ein Revenue Share auch im Interesse der Plattformbetreiber sein, da bei der geringen Verbreitung
von Anschliissen auch nur marginale Erlose zu erwarten sind. Wenn sie jetzt fiir eine Folge einer
Fernsehserie eine Lizenz von z.B. 300 Euro fiir ein Jahr bekommen, dann ist der Anteil in Hohe
von 17 Prozent (bei der Zahl war er sich nicht sicher), mit dem die Urheber an der Auswertung
beteiligt werden, marginal. Man muss den Rechteinhabern mehr bieten konnen, damit sie einer
Auswertung zustimmen. Daher scheitert das ein oder andere Projekt gezwungenermalen.

Die Plattformbetreiber berechnen eine Art Service-Fee in Hohe von 10-15 Prozent, die sie von den
Nettoerlosen abziehen und dann wird der Betrag oftmals 50-50 aufgeteilt. Wobei ich der Meinung
bin, dass der LG ein Recht auf 60-40 haben sollte.

Arbeiten Sie trotzdem an einem Konzept fiir die kommerzielle VoD-Verwertung der Werke,
bei denen die Rechte aufgrund des Verbots der Ubertragung von Rechten fiir unbekannte
Nutzungsarten, nicht eingeholt wurden?

Es gibt bereits Filme von uns, die bei Alice Home TV und bei T-Online angeboten werden.
Teilweise sind diese kostenpflichtig, teilweise nicht. Der Rundfunkstaatsvertrag greift in diesem
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Fall nicht, da es sich um élteres Programm handelt, bei denen wir (Sendertochter) die Rechte beim
Produzenten nachgeklirt haben. Das hat nichts mit der Archivauswertung fiir den NDR zu tun. Wir
sind ja eine Vertriebstochter der ARD, privatwirtschaftlich organisiert und bewegen uns auf dem
freien Markt. Wir sind berechtigt, jederzeit Programm zu lizenzieren, dass ARD-fremd ist.
Genauso gibt es natiirlich auch Produktionen fiir die ARD, fiir die sich die ARD nicht die Online-
Rechte eingeholt hat. Auch solche Rechte kénnen wir dann in Abstimmung mit der ARD
entsprechend anwerben und auswerten.

Der Rundfunkstaatsvertrag greift, wenn das Programm vollkommen gebiihrenfinanziert ist. Ein
Sender beauftragt eine Produktionsgesellschaft damit, einen Film zu produzieren. Je mehr Geld der
Sender dem Produzenten gibt, desto mehr Rechte wird er auch an der Produktion erwerben. Wenn
er nur 50 Prozent an der Produktion finanziert, wird er natiirlich auch nicht alle Rechte erwerben.
Sprich, einige Rechte verbleiben beim Produzenten, die er wiederum an eine andere Stelle
verkaufen kann. Die 6ffentlich-rechtlichen Sendeanstalten haben dies gemerkt und gehen
zunehmend dazu iiber bei, Auftragsproduktionen die VoD-Rechte einzuholen. Ein
flaichendeckendes Konzept gibt es nicht. Das wire zu aufwendig und nicht alles ist zur Verbreitung
iiber VoD geeignet. Wir gehen lediglich Projekt- oder Programmbezogen vor. Wir gucken welches
Programm Potenzial hat und beachten auch die Anfragen der Geschiftspartner, also der Telekom,
und dann kniipfen wir uns bestimmte Programme oder Programmbereiche vor. Von den 6ffentlich-
rechtlichen Sendeanstalten geht keine Initiative zur Auswertung der Sender-Archive aus. Innerhalb
der offentlich-rechtlichen Sendeanstalten wird VoD derzeit als Konkurrenz zum traditionellen
Fernsehen wahrgenommen. Lediglich das Catch-Up-TV bieten alle zunehmend an.

Plant Studio Hamburg eine eigene kommerzielle VoD-Plattform, parallel zu der nicht-
kommerziellen von der ARD? Dies wiirde den Vorgaben der EU-Kommission (Stichwort:
Transparenzgebot) entsprechen und eine kommerzielle Auswertung der Archive
ermoglichen.

Wir sind bereits Betreiber einer Plattform Mobichi. Nur als Archivauswerter fiir den NDR sind wir
an die Richtlinien des Rundfunkstaatsvertrags gebunden. Der Fernsehmarkt wird sich in den
ndchsten Jahren stark dndern und wir werden eine Vielzahl von Anbietern haben, die
gegeneinander konkurrieren. Durch das traditionell groe Angebot an Free-TV Angeboten in
Deutschland ist die Bereitschaft fiir Pay-Angebote niedrig. Es wird ein Generationsfenster geben.
Die Teenies unterhalten sich iiber YouTube und nicht iibers Fernsehen. Mediennutzung komplett
anders als vor 20 Jahren. Andere Zielgruppe, die man bedienen muss. Bisherige Modelle erfiillen
dies nicht. Weitere Zersplitterung des Marktes, Special Interest, Nische. Das ganze wird stdrker mit
dem Internet verkniipft. Auch die Werbung verlagert sich stéirker ins Internet, weil sie zielgerichtet
und messbar ist. Genauso verhilt es sich mit VoD-Angeboten im Internet. Man erreicht weniger
auf einmal, aber dafiir priziser und effizienter.
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9.4.3 Christian Massmann, Geschéftsbereichsleiter Vertrieb, ZDF-
Enterprises
ZDF Enterprises GmbH

Termin: 28.06.2007

In welchem Umfang werden iltere Fernsehserien und —filme des ZDFs iiber DVD, VHS
verwertet?

Aktiv verwerten wir insbesondere alte Fernsehserien wie Derrick, Schwarzwaldklinik,
Guldenburgs iiber DVD. Gleiches gilt fiir Fernsehfilmkollektionen wie Rosamunde Pilcher.
Einzelne Fernsehfilme sind aus kommerziellen Aspekten weniger interessant. Den Publishern ist
viel daran gelegen, dass sie ein hohes Volumen zur Verfiigung haben. Einzelne Filme benétigen
einen verhiltnisméBig hohen Marketingaufwand und eignen sich daher — sofern es sich nicht um
Kinoblockbuster handelt - aus Kostengriinden nicht zur DVD-Vermarktung.

Der Report des Bundesverbandes fiir Audiovisuelle Medien e.V registrierte in den
vergangenen Jahren einen stark steigenden Anteil der Internet-DVD-Leihdienste-Nutzer bei
den Best Agern. Von dieser Zielgruppe werden iiberproportional hiufig iltere Kinohits,
Special-Interest-Angebote und éltere TV-Formate ausgeliehen. Sehen Sie ein besonderes
Bediirfnis dieser Zielgruppe nach den ZDF-Archivbestinden?

Ja, denn z.B. die oben genannten Formate sind dieser Zielgruppe bestens bekannt. Marken wie
Rosamunde Pilcher, Derrick u.a. verfiigen nicht zuletzt auch bei dieser Zielgruppe iiber einen
hohen Bekanntheitsgrad. Bei VoD-Angeboten ist der Marketing- und Vertriebsaufwand sehr viel
geringer als bei der DVD-Vermarktung und erstreckt sich mageblich auf das Portal. Wenn ein
einzelner Film als Kauf-DVD auf den Markt muss, wo sie Regalplétze brauchen, ist der Aufwand
im Vergleich zu den Ertragspotenzialen zu hoch. Im VOD-Geschiift ist das Verhiltnis zwischen
Ertragspotenzial und Bereitstellungskosten deutlich vorteilhafter.

Die Best Ager sind eine stetig wachsende Altersgruppe, weisen eine extrem hohe
Fernsehnutzung auf und sind in der Regel finanziell gut ausgestattet. Wie schiitzen Sie
dementsprechend das kommerzielle Potenzial einer Verwertung der Archivbestinde ein?
Grundsitzlich hoch. IPTV-fihige VoD-Plattformen (z.B. T-Home, Alice Home TV) sind
direkt auf dem TV-Geriit nutzbar und umgehen einen Medienbruch. Sehen Sie hier
besondere Chancen die technische Hemmschwelle der Best Ager zu umgehen?

Ja, wenn die Herausforderung gemeistert wird, dass STB einfach zu handeln sind und das die
Navigationsstruktur der VoD-Plattformen fiir einen Best-Ager zu handhaben sind. In dem Moment
wo ich einen vergleichbaren Nutzungskomfort wie bei der Fernbedienung habe, ist das ein grof3es
Thema.

Das Fazit meines Gesprichs mit Herrn Wichert (ZDF - Justiziariat) war, dass eine
kommerzielle Verwertung der ZDF-Archive (1963 — 2000) in naher Zukunft 6konomisch
nicht realisierbar ist. Ursache sei zum einen der Aufwand der nachtriglichen Rechte-
Einholung (Stichwort: VoD = unbekannte Nutzungsart) und zum anderen der derzeit nur
gering entwickelte VoD-Markt. Teilen Sie diese Meinung?

Ich sehe ebenfalls die groBte Hiirde in der Rechtekldrung und im ggf. erforderlichen
Rechtenacherwerb. Eine Losung muss auf der einen Seite effiziente Rechtekldrungsprozesse und
auf der anderen Seite attraktive Geschiftsmodelle vereinen. Die Korb 2. Regelung kann ein
Losungsansatz auf der Rechteseite sein. Neben der Frage der Einbindung von Mitwirkenden und
sonstigen Rechteinhabern stellt uns die Situation auf der Ebene der Musikrechte vor eine
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Herausforderung. Insgesamt I&sst sich festhalten, dass die Rechtefrage die derzeit grofite
Marktbarriere darstellt — tibrigens auch zu Lasten der Rechteinhaber.

Arbeiten Sie trotzdem an einem Konzept fiir die kommerzielle VoD-Verwertung der Werke,
bei denen die Rechte aufgrund des Verbots der Ubertragung von Rechten fiir unbekannte
Nutzungsarten, nicht eingeholt wurden?

Im Rahmen der Zusammenstellung unseres VOD-Katalogs fiir eine nationale und internationale
Auswertung auf VOD-Plattformen kldren wir auch die Rechte an &lteren Produktionen.

Bis zur endgiiltigen Fertigstellung des Katalogs vermarkten wir national wie international bereits
rechtegeklirte Programme. Wir arbeiten hierbei mit groBBen Portalbetreibern und Mediendiensten
nicht nur im deutschsprachigen Raum sondern auch im europdischen und auBereuropdischen
Ausland. Als grofiter Programmvertrieb aus dem deutschsprachigen Raum sind wir als Lieferant
hochwertiger Programme in der ganzen Welt erfolgreich. Unsere Titel verfiigen weltweit iiber eine
hohe Attraktivitédt und eine hohe Bekanntheit. Dies macht uns auch fiir Betreiber digitaler
Abspielkanile zu einem interessanten Partner und Programmlieferanten. Je nach Rechtesituation
verpflichten wir unsere Kunden zum Einsatz von Geolaction-Systemen, mit denen verhindert
werden soll, dass Programme auflerhalb des eingerdumten Rechteumfangs zugénglich sind.

Gibt es bereits Gespriiche mit VoD-Plattformen (T-Online, Arcor, Alice etc.)? Wie konnte
eine etwaige Kooperation aussehen?

Wir fiihren mit allen relevanten Playern Gespriche und sind in Verhandlungen.

Plant ZDF-Enterprises eine eigene kommerzielle VoD-Plattform, parallel zu der nicht-
kommerziellen ZDF-Mediathek? Dies wiirde den Vorgaben der EU-Kommission (Stichwort:
Transparenzgebot) entsprechen und eine kommerzielle Auswertung der Archive
ermoglichen.

Wir denken im Rahmen der strategischen Fragen tiber alle Handlungsoptionen nach, was nicht
bedeutet, dass wir am Ende auch alle Handlungsoptionen wahrnehmen.

Die Verwertung miisste doch werbe- oder entgeltfinanziert werden?

Bereits seit Jahren existieren Moglichkeiten, Zuschauern einen Zugriff auf Sendungen zu
ermoglichen, die sie nicht sehen konnten oder die sie gerne noch einmal sehen bzw. archivieren
mochten - zum einen in Form der Veroffentlichung von DVD’s zu besonders attraktiven
Programmen, zum anderen durch die Zuschauermitschnitte.

VoD ist letzten Endes ein Substitut zur DVD, das den Zuschauern einen Zugriff auf ihre
Lieblingssendungen zum Bruchteil des Preises einer DVD erméglichen kann

Kann man irgendwie nachweisen, dass fiir idlteren TV-Content auf DVD eine hohe Nachfrage
besteht?

Ich kann ihnen da keine Zahlen nennen. Sie konnen aus dem Umstand, dass Serien wie Derrick auf
DVD verbffentlicht und im Handel angeboten werden schlielen, dass es eine entsprechende
Nachfrage im Markt gibt.

Welche Planungen werden in Bezug auf IPTV-fihige Plattformen verfolgt?

Dies ist eine Frage, die das ZDF beantworten muss. ZDF Enterprises als Lizenzhandelstochter des
ZDF beschiftigt sich ausschlieBlich mit allen Fragen rund um die Verwertung des Programms.
Soweit es um die Lizenzierung von Programmen an Betreiber von IPTV-fihigen Plattformen geht,
gilt das oben zu VOD-Verwertungen Gesagte.
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9.4.4 Alexander Will, Manager Content Sourcing, T-Online
Deutsche Telekom AG

Termin: 30.05.2007

Stehen Sie bereits bzgl. einer Archivauswertung in Kontakt mit den 6ffentlich-rechtlichen
Sendeanstalten?

Man muss zwischen ARD und ZDF differenzieren. ZDF — Enterprise ist sehr viel weiter als ARD.
Enterprise kiimmert sich professionell um die Rechtevermarktung. Die ARD hat mit 9
Sendeanstalten zu kdmpfen hat, die ihre eigenen Rechteverwaltung macht. Jeder macht sein eigenes
Ding. Studio Hamburg ist bei der ARD mit der Auswertung beauftragt. Bei ZDF Enterprise ist Tim
Werner der Ansprechpartner. Man muss trennen zwischen Eigen- und Fremdproduktionen. Bei den
neueren Eigenproduktionen sind die Rechte geklért. Fremdproduktionen hiangen von Produzenten
ab, ob er diese Rechte selber verwertet oder nicht. Wir sind selber gerade in Verhandlungen und die
ARD hat uns signalisiert, dass sie mit Hochdruck dabei ist ihre Rechte-Situation hinsichtlich VoD
zu priifen und zu kldren. Ein Kollege von der ARD hat mal gesagt, als die Umstellung von rein
analoger Kabelverbreitung zu digitaler Verbreitung kam, hat die Rechteklidrung fiir simtliche
Werke vier Jahre gedauert. Erbengemeinschaften sind oft schwierig hinsichtlich neuer
Technologien. Wenn da ein Schauspieler dabei ist, in irgendeiner Nebenrolle, der heute Superstar
ist, konnte das heutzutage durchaus ein teueres Unterfangen werden.

In welchem Umfang werden die Fernsehserien und -spielfilme iiber DVD, VHS etc.
verwertet?

Hier muss man gucken, ob es kaufménnisch Sinn macht. Die ARD hat diese Verwertungsform
nicht genutzt, da sie im Gegensatz zum ZDF, keine eigenstindige Verwertungstochter gehabt hat.
Die offentlich-rechtlichen Sendeanstalten sind in Bezug auf die kommerzielle Verwertung ihrer
Archive iiber DVD und VHS durch den RstV in ein enges Korsett gezwingt. Durch den
Senderauftrag.

Im Zusammenhang mit dem Urheberrecht - Zweiter Korb wird eine Abschaffung des §31
Abs. 4 Ubertragung von unbekannten Nutzungsarten diskutiert. Wie ist IThre Meinung zu
diesem Thema?

Zweischneidiges Schwert: Zum Einen vereinfachte das den Prozess enorm, zum anderen nimmt
man die Urheberrechts-Inhaber komplett aus der Verwertungskette raus. Es ist ein zusitzliches
Recht und er hat ein Recht daran zu partizipieren. Das tut er ohnehin iiber die
Verwertungsgesellschaften, aber es noch mal etwas anderes, ob noch mal separat verhandelt
werden und Geld gezahlt werden muss. Aus der Sicht eines Verwerters wiire es natiirlich sehr viel
einfacher. Verwertungsgesellschaften stirken die Verhandlungsmacht des einzelnen
Urheberrechtsinhabers. Vom Prinzip her konnte die Abwicklung iiber diese geschehen, jedoch ist
der Tarif nicht klar und was tiberhaupt an Zahlungsstrémen flieBen muss.

Wie schiitzen Sie das kommerzielle Potenzial einer Verwertung der Archivbestinde iiber
VoD ein? Welche Zielgruppe sehen Sie fiir die Archivbestinde?

Technisch gesehen konnte man einfach mal 10.000 Titel online stellen. Es ist sicherlich eine
Herausforderung fiir die Techniker, die Titel auffindbar zu machen. Wir haben im Moment 1.500
Titel im Archiv und es ist nicht einfach fiir den Kunden den Titel aufzufinden. Content
Management Systeme. Mit entsprechenden Suchmasken. Eine intelligente Suche nach dem
Nutzerprofil wiirde das Abspeichern von Nutzerdaten erfordern, was durch das Datenschutzgesetz
in Deutschland eingeschriinkt ist. Bei Amazon muss man auch vorher zustimmen. Auf einer
anonymisierten Basis mit Zustimmung der Kunden wire dies nach Zustimmung der
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Datenschutzbeauftragten moglich. Zum einen ist die Frage ob das technisch realisierbar ist und
zum anderen ist es eine Frage der Form. Alleine das ZDF hat 50.000 Titel im Rechtebestand.
Macht es Sinn alles rein zu stellen? Es kostet Serverkapazitit und somit Geld. Man wird nicht in
den néchsten paar Jahren so weit gehen, dass man alles ungefiltert zur Verfiigung stellen wird.
Denn es niitzt nichts wenn ein Titel zweimal im Jahr abgerufen wird. Das ist in keiner Weise
kostendeckend. Wenn man es ,,free* online stellt gilt das als eine Kundenbindungsmafnahme.
Wenn man es ,,pay‘ online stellt, sollte man nur einen bestimmten Prozentsatz online stellen. Mit
z.B. 25-40 Prozent aller Titel, deckt man wahrscheinlich 80 Prozent der groen Nachfrage ab.
Kriege ich mit diesen zusitzlichen Titeln noch so viel mehr Kundenzufriedenheit, dass es sich
wirtschaftlich lohnt. Das muss man im Einzelfall betrachten.

Arbeiten Sie bereits an einem Konzept fiir die kommerzielle VoD-Verwertung der
Archivbestinde?

Das kann ich Thnen nicht sagen. Die ZDF-Mediathek hat einen Medienbruch. Sie wird {iber Internet
und Computer verwendet. Wenn die Rahmenbedingungen stimmen, hinsichtlich technischer
Vorgaben etc. dann wire es sicherlich interessant fiir das ZDF die Mediathek durch einen solchen
Service auf T-Home anzubieten. Es miisste verhandelt werden und die Rahmenbedingungen
miissten stimmen, ob man sich trifft werden die Verhandlungen zeigen. Bei VG-Medien und Gema
gibt es bestimmte Tarife, die abgefiihrt werden. Gewisse Prozentsitze was pro Zuschauer im Jahr
zu zahlen ist.

Gibt es bereits Kooperationen mit VoD-Plattformen (T-Online, Arcor, etc.)? Wie sieht diese
Kooperation aus bzw. wie konnten Sie sich eine solche Kooperation vorstellen?

Wir verhandeln derzeit mit dem ZDF {iber eine Verbreitung der Mediathek iiber IPTV. Da dort die
Rechte bereits geklart sind.

Welche Moglichkeiten/Chancen sehen sie? Welche Unternehmensmodelle und
Konstellationen wiren denkbar? Welche Hindernisse/Schwierigkeiten sehen Sie?

Ich bin der festen Uberzeugung, dass sich das Nutzungsverhalten vom Zuschauer vom rein linearen
zum Abruffernsehen verschieben wird. D.h. der Kunde wird immer mehr diese Inhalte nutzen. Der
Trend ist eigentlich absehbar, egal tiber PVR oder VoD. Die 6ffentlich-rechtlichen Sendeanstalten
sind da eingeschrinkt wegen dem RStV. Wegen Bezahlung und Werbung.
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9.4.5 Prof. Dr. Oliver Castendyk, Direktor des Erich Pommer Instituts
Termin: 10.07.2007

§31 Abs. 4 UrhG untersagt die Einraumung fiir noch nicht bekannte Nutzungsarten. Miissten
demzufolge fiir die VoD-Verwertung eines Filmwerks von 1990 die Rechte aller Urheber
eingeholt werden?

Ja. Das Jahr 1995, so ist die iiberwiegende Meinung. Dies ist jedoch umstritten. Das WTO
Zusatzprotokoll von 1994 regelt bereits das VoD. Es gibt Mustervertrige Ende der 80er die bereits
das VoD-Recht regeln. Technisch bekannt war VoD auch schon vorher, aber es war noch kein
Markt und das ist eine Voraussetzung fiir §31 Abs. 4. Es war auch noch kein Markt erkennbar.

Nach § 79 Abs. 2 UrhG kionnen unbekannte Nutzungsarten in Vertrigen mit ausiibenden
Kiinstlern iibertragen werden. Sofern dies getan wurde, wiire eine erneute Einholung der
VoD-Rechte nicht notig.

Ja. Fiir alle ausiibenden Kiinstler gilt, dass sie sich nicht auf §31 Abs.4 berufen konnen. Dies gilt
auch fiir simtliche Leistungsschutzberechtigte. Jedoch miissen die jeweiligen Vertrige die
entsprechenden Klauseln aufweisen. Eine Klausel, die deutlich die noch nicht bekannten
Nutzungsformen im Rechtekatalog iibertrigt und diese technisch eingrenzt. Ganz pauschale
Rechteiibertragungen (Senderrecht, Theaterrecht, Kinoauswertung, etc.) wiirden nicht reichen. Dies
muss man von Fall zu Fall kldren.

Regelt § 31 a UrhG. lediglich die zukiinftigen Vertrige, wiihrend sich § 137 1 auf die bereits
bestehenden Vertrige bezieht?

Ja.

§137 1 bezieht sich jedoch nicht auf § 88 und 89 Sonderregelungen fiir Filmwirtschaft?
Ja.

Wie kommt es zu dem Datum: 1. Januar 1966 im § 137 1?

Das erste UrhG, das eine Vorschrift fiir unbekannte Nutzungsarten beinhaltet. Vorher konnten
unbekannte Nutzungsarten iibertragen werden. Zweckiibertragungsgrundsatz §35 gilt auch fiir

ausiibende Kiinstler. Muss das iibertragene Recht deutlich bezeichnen.

§31 a UrhG sieht eine Regelung fiir den Todesfall des Urhebers vor. (Widerrufsrecht verfallt
nach dem Tod des Urhebers.) Gilt diese Regelung auch fiir §1371?

Nein, gilt nicht fiir §137 1. Das wire sinnvoll gewesen. § 32 ¢ des Regierungsentwurf spricht dem
Urheber eine gesonderte angemessene Vergiitung zu, wenn der Vertragspartner eine neue Art der

Werknutzung nach § 31a aufnimmt, die im Zeitpunkt des Vertragsschlusses vereinbart, aber noch
unbekannt war.

Greift diese Regelung auch fiir §1371?

Nein, da gibt es eine eigene Regelung. Siehe Abs. 5. Muss durch eine Verwertungsgesellschaft
wahrgenommen werden. Das ist im Wahrnehmungsgesetz geregelt. Gema.

Welche Schwierigkeiten sehen Sie im Umgang mit Umgang mit Widerspruchsrechten und
Informationspflichten?
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Ich hitte mir gewlinscht, dass der Filmbereich vom Widerspruchsrecht ausgenommen wird. Es geht
eigentlich nicht darum eine hohere Vergiitung herauszuschlagen sondern, ob das Werk in einem
neuen Medium genutzt werden soll. Das Widerrufsrecht im Filmbereich ist auf grobliche
Entstellung beschrinkt. Nicht ohne Grund. Es sollte eigentlich nicht weiter gehen und missbraucht
werden um die Gagen hoch zu treiben. Und das befiirchte ich nun.

Konnte es zu einer Widerspruchswelle kommen?

Wire moglich, jedoch ist VoD seit vielen Jahren bekannt. Innerhalb eines Jahres muss der Urheber
den Widerspruch einlegen. Die drei Monats-Regel gilt fiir zukiinftige unbekannte Nutzungsarten.
Handy TV ist seit 2001 bekannt, da gilt auch die ein Jahres-Regelung.

Inwiefern sind Eigen-, Auftrags-, Co-Produktionen differenziert zu betrachten?

Der Produzent generiert das Leistungsschutzrecht am Film und das Eigentumsrecht am Material. Er
wird nicht Urheber. Man kann Leistungsschutzrechte fiir unbekannte Nutzungsarten mit den
richtigen Klauseln iibertragen. Hat ein Sender eine Produktionsfirma mit der Herstellung eines
Films beauftragt, muss gepriift werden ob entsprechende Klauseln verwendet worden sind. Die OR
haben meistens leider schlechte Klauseln gehabt und dann hat der Produzent diese Rechte immer
noch. Vertrige mit ausiibenden Kiinstlern und sonstigen Leistungsschutzberechtigte hat der
Produzent gemacht. Und vielleicht war der ja schlauer. Matthias Schwarz hat verniinftige VoD-
Rechts-Definitionen Mitte der Achtziger in die Kirch Vertrdge rein gebaut.

§11 Absatz 1 Satz 2 RStV beschrinkt dem Wortlaut nach die Rundfunkanstalten auf
s»programmbegleitende‘* Mediendienste. Gibt es eine zeitliche Begrenzung fiir die
Onlinestellung von Programmen? Ahnlich dem 7-Tage-Fenster (Catch-Up-TV) der BBC?

Nein. Programmbegleitend ist ein sehr weites Feld.

Derzeit verbietet § 13 Abs. 1 RStV den OR VoD iiber ein Entgelt und § 4 Abs. 3 ARD/ZDF-
Staatsvertrages VoD iiber Werbung zu finanzieren. Welche Tendenzen zeichnen sich fiir die
Anderung dieser Paragrafen ab?

Keine.
Diirfen Sendertochter dies?
Ja, aber nur mit einer eigenen Website.

Also diirfte die WDR Media die gesamten Archive des WDRs von Anfang der 50er bis heute
auf einer eigenen VoD-Plattform gegen Entgelt oder Werbungsfinanziert auswerten.

Na ja. Ende der 90er haben die Sender an eine Tochter von Kirch verkauft und die haben es dann
wiederrum an einen Spartensender von Premiere verkauft. Die nutzen es dann nicht selbst, sondern
machen nur Zweitverwertung ihrer Rechte und dazu sind sie nach den Geboten der Sparsamkeit
und Wirtschaftlichkeit ohnehin verpflichtet. Es darf aber keine bewusste Umgehung geben, also
eine sehr enge Verkniipfung des Portals an z.B. die ZDF-Mediathek. Die OR diirfen nicht als
Veranstalter eines Pay-TV-Programms auftreten.
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9.4.6 Gregor Wichert, Mitarbeiter ZDF-Justiziariat

Zustandig fiir u.a. Rundfunkverfassungsrecht, Telemedien

Termin: 13.06.2007

Ausschnitt:

§11 Absatz 1 Satz 2 RStV beschrinkt dem Wortlaut nach die Rundfunkanstalten auf
s»programmbezogene‘ Mediendienste. Gibt es eine zeitliche Begrenzung fiir die
Onlinestellung von Programmen? Ahnlich dem 7-Tage-Fenster (Catch-Up-TV) der BBC?

Programmbezogen ist aus unserer Sicht eine Mischung aus sachlichem und zeitlichem Bezug. Das
heif3t je enger der sachliche Bezug, desto weiter kann der zeitliche Bezug sein. Wenn es keinen
sachlichen Bezug gibt muss der zeitliche Bezug schon gegeben sein. Bei Daily Soaps kann ich auch
noch 3 Monate alte Folgen online haben. Es stellt sich die Frage wie lange eine Folge zum Abruf
bereitstehen darf, sofern die Serie abgesetzt wurde. Da konnten sich in der Tat zeitliche
Restriktionen ergeben, aber die sehen wir wesentlich grofziigiger als in Tagen berechnet. KDD z.B
So wire dies z.B. auch fiir eine Serie wie "Derrick" denkbar. Die Serie wird schon seit langem
nicht mehr ausgestrahlt, hat aber das "Senderimage" maf3gebend geprigt und konnte daher auch als
"programmbezogen" angesehen werden. Oder bei Kriminaldauerdienst gilt die Pilotfolge so lange
als "programmbezogen", wie die gesamte Staffel ausgestrahlt wird. D.h. sie wird auch mindestens
so lange zum Abruf bereit stehen.
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9.4.7 Diana Nagler, Junior Manager Content Sourcing, T-Online

Deutsche Telekom AG
Termin: 13.04.2007

Inwiefern sind die Kapazititen des Archivs begrenzt? Wird es eines Tages moglich sein
100.000 und mehr Filme auf Abruf bereit zu halten?

Es gibt keine Grenze. Derzeit haben wir einen bestimmten Serverplatz zur Verfiigung, aber der
wird immer weiter ausgebaut. D.h. der Serverplatz kann unendlich aufgestockt werden.

Wird es spezielle Suchfunktionen (nach Nutzerprofil oder Filmtypisierung, dhnlich wie bei
Amazon) geben? Welche Arten von Navigationshilfen sind geplant? Die ,,MovieBox‘ der
s, In2Movies-Plattform‘ scheint sich zum Beispiel eher geringer Beliebtheit zu erfreuen.

Ja, derzeit nach Genre, Regie, Jahr, Titel etc. In Zukunft stirker nach Genre und Inhalt. Wie bei
Amazon = Favoriten Speichern. Wir konnen iiber die Telefonleitung den Kunden direkt
ansprechen, gucken was er geschaut hat und dann Empfehlungen geben. Das wird es in naher
Zukunft geben. MovieBox wird es nicht geben.

Welche Kategorien sind bei einem immer grofler werdenden Archiv geplant? (International /
Deutsch, Kino / TV, Spielfilm / Serie, Zielgruppe / Alter / Geschlecht)

Aktuelle Blockbuster, Asiatisches Kino, Kinder, russisch, tiirkisch, italienisch. Im TV-Bereich wird
es mehr Spielfilme, Serien und Live-Events geben.

Inwiefern ist Thr VoD-Angebot zielgruppenspezifisch ausgerichtet?

Kinder, Erwachsene, Erotik (nach Geschlecht) ansonsten keine weitere Unterscheidung

Minnlich Technikorientiert. Technik testen und ausprobieren. VoD-Plattform iiber PC nur mit
Telekom moglich. Tendenziell ist deutsche Telekom eine konservative Marke, idltere Zielgruppe
spielt eine Rolle. Ab 60 gibt es relativ wenige, die an Technik interessiert sind, da machen wir
verstirkt Informationsarbeit. Aber gerade in der Spanne der 50 bis 60-jdhrigen haben wir ein hohes
Feedback und die zahlen pro Abruf. Die Interessen der Zielgruppe sind dhnlich wie bei anderen
Altersgruppen. Tendenziell sind es die Filme, die wir gemeinsam mit dem DIF / Filmportal
anbieten.

Aktuelle Studien/Pressemitteilungen geben an, dass derzeit ca. 20.000 bis 30.000 Kunden
IPTY iiber Telefonnetze nutzen, wihrend Marktforschungsinstitute fiir 2010 von 1,3 bis 2,8
Mio. IPTV-Haushalte (Goldmedia / Gartner) ausgehen.

VoD wird in néchsten Jahren steigen, wihrend die Videothekennutzung abnimmt. Es kursieren
viele Zahlen, aber konkrete Vorhersagen sind nur schwer machbar.

Wie schiitzen Sie die Bedeutung von VoD-Angeboten fiir die Zukunft ein?
Die Bedeutung wird steigen. Derzeit ,,Kinderschuhe®. Technische Vorreiter. Nutzungsverhalten
von ,,CouchPotatos* oder ,,Lean Back* ist immer noch stark ausgeprégt, aber wir gehen davon aus,

das sich dies in Zukunft stark dndern wird.

Welche Entwicklung/Trends erwarten Sie?
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Derzeit benétigen wir fiir die Ubertragung von IPTV 16 MBit/s.Genreangebote werden ausgebaut.
Der polnisch/russisch/tiirkisch-sprachige Markt ist sehr grof3. Derzeit sind wir auch auf der Mip TV
unterwegs um auslidndische Partner zu akquirieren.

Die Generation 50+ stellt nicht nur einen groen Teil der Bevolkerung in Deutschland dar,
sondern weist auch die hochste Fernsehnnutzung auf. Es ist anzunehmen, dass die
Auswertung der offentlich-rechtlichen Senderarchive in der Zielgruppe groBles Interesse
weckt.

Altere Zielgruppe besonders interessant, da traditioneller Kundenstamm.

Wie interessant ist diese Zielgruppe fiir Sie? Sprechen Sie die éltere Zielgruppe bereits durch
spezielle Angebote an? Wollen Sie diese Zielgruppe in Zukunft verstirkt umwerben?

Spezielle Direktwerbung ist moglich und wird auch so betrieben.

Gibt es bereits Gespriiche mit den éffentlich-rechtlichen Sendern?

Mit Sendertochter Studio HH, Bavaria, Degeto. Es gibt bereits Gesprache. Einzelfallproblematik.
Zuerst wurde Senderleitung angesprochen und dann die speziellen Mitarbeiter. Historisch
gewachsene Struktur erschwert die Kommunikation mit Sendern. Sender haben eigene

Bestrebungen die Inhalte auszuwerten

Gehen wir von dem Fall aus, das Unternehmen XY wird von den OR mit der kommerziellen
Auswertung der Senderarchive beauftragt.

Studio Hamburg. Die Sender tendieren dazu ihre T6chter damit zu beauftragen

Wie wiirde die Abrechnung zwischen Ihrer Plattform und dem Unternehmen ablaufen?
Jeder einzelner Download pro Kunde? Pauschal?

Es ist nahezu jede Abrechnungsform denkbar: Abo, Einzelne Titel.
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9.5 Eidesstattliche Erklarung

Hiermit erklére ich, dass ich die vorliegende Diplomarbeit selbstindig angefertigt habe.
Es wurden nur die in der Arbeit ausdriicklich benannten Quellen und Hilfsmittel benutzt.
Wortlich oder sinngeméf tibernommenes Gedankengut habe ich als solches

kenntlich gemacht.

Ort, Datum Unterschrift
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