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1 Werte der Unterkategorien und Gewichtungen 

Es werden die Abkürzungen P. für Punkte und UK für Unterkategorie verwendet.


Tabelle 1: Zwei Unterkategorien pro Kategorie mit der Gewichtung x1  

(Quelle: eigene Darstellung) 

Tabelle 2: Zwei Unterkategorien pro Kategorie mit der Gewichtung x2 

(Quelle: eigene Darstellung) 

  

Tabelle 3: Drei Unterkategorien pro Kategorie mit der Gewichtung x1  

(Quelle: eigene Darstellung) 

Tabelle 4: Drei Unterkategorien pro Kategorie mit der Gewichtung x1  
(Quelle: eigene Darstellung) 

UK Punkte der UK Gewichtung Punkte der UK nach Gewichtung

1 0 x1 0

2 3 x1 3

UK Punkte der UK Gewichtung Punkte der UK nach Gewichtung

1 0 x2 0

2 3 x2 6

UK Punkte der UK Gewichtung Punkte der UK nach Gewichtung

1 0 x1 0

2 1,5 x1 1,5

3 3 x1 3

UK Punkte der UK Gewichtung Punkte der UK nach Gewichtung

1 0 x1 0

2 1,5 x1 1,5

3 3 x1 3
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Tabelle 5: Drei Unterkategorien pro Kategorie mit der Gewichtung x2  

(Quelle: eigene Darstellung) 

Tabelle 6: Vier Unterkategorien pro Kategorie mit der Gewichtung x1 

(Quelle: eigene Darstellung)

Tabelle 7: Vier Unterkategorien pro Kategorie mit der Gewichtung x2 (Quelle: eigene 

Darstellung) 

UK Punkte der UK Gewichtung Punkte der UK nach Gewichtung

1 0 x2 0

2 1,5 x2 3

3 3 x2 6

UK Punkte der UK Gewichtung Punkte der UK nach Gewichtung

1 0 x1 0

2 1 x1 1

3 2 x1 2

4 3 x1 3

UK Punkte der UK Gewichtung Punkte der UK nach Gewichtung

1 0 x2 0

2 1 x2 2

3 2 x2 4

4 3 x2 6
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2 Bewertung der SEO-Maßnahmen der Domain 

Tabelle 8: Belege der Bewertung der SEO-Maßnahmen der Domain  

(Quelle: eigene Darstellung) 

SEOD1 Goldau, Christian; Goldau, Susann; Benedens, Leon (2019): 
„Autoimmunportal Nachrichten“. Autoimmunportal. Abgerufen am 
14.02.2019 von https://autoimmunportal.de/nachrichten/.

SEOD2 Bonengel, Julia (2019): „Absage an Bundesregierung: Deutsche 
Diabetes Gesellschaft steigt aus Beraterkreis zur Zuckerreduktion 
aus“. Autoimmunportal. Abgerufen am 14.02.2019 von https://
autoimmunportal.de/deutsche-diabetes-gesellschaft-steigt-aus-
beraterkreis-zur-zuckerreduktion-aus/.

SEOD3 Die SEO-Tools ahrefs und Yoast SEO Premium werden genutzt (vgl. 
Goldau 2019). 

Goldau, Christian (20.02.2019): „Telefongespräch zum Online 
Marketing des Hashimoto Kongresses“.

SEOD4 Halbjährlich wird das SEO-Tool ahrefs genutzt (vgl. Goldau 2019).

Goldau, Christian (20.02.2019): „Telefongespräch zum Online 
Marketing des Hashimoto Kongresses“.


https://autoimmunportal.de/nachrichten/
https://autoimmunportal.de/deutsche-diabetes-gesellschaft-steigt-aus-beraterkreis-zur-zuckerreduktion-aus/
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SEOD5

SEOD6

�  

Abbildung 1: Ladezeit (Quelle: eigener Screenshot von https://

developers.google.com/speed/pagespeed/insights/  [abgerufen am: 

14.02.2019])

�   

Abbildung 2: Google Search Console (Quelle: eigener Screenshot von https://

search.google.com/search-console/ [abgerufen am: 14.02.2019]) 

https://search.google.com/search-console/
https://search.google.com/search-console/
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=de&url=https%3A%2F%2Fautoimmunportal.de%2F&tab=mobile
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=de&url=https%3A%2F%2Fautoimmunportal.de%2F&tab=mobile
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=de&url=https%3A%2F%2Fautoimmunportal.de%2F&tab=mobile
https://search.google.com/search-console/
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SEOD7

SEOD8

�  

Abbildung 4: Google Search Console Sitemaps (Quelle: eigener Screenshot 

von https://search.google.com/search-console/ [abgerufen am: 14.02.2019]) 

�  

Abbildung 3: Google Search Console Abdeckung (Quelle: eigener Screenshot 
von https://search.google.com/search-console/ [abgerufen am: 14.02.2019])

https://search.google.com/search-console/
https://search.google.com/search-console/
https://search.google.com/search-console/
https://search.google.com/search-console/
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SEOD9

SEOD10

SEOD11

SEOD12

�  

Abbildung 7: Überprüfung der H1 (Quelle: eigener Screenshot von aus der 

Desktop-App Screaming Frog SEO Spider [abgerufen am: 14.02.2019]) 

�  

Abbildung 6: Verfasser eines Beitrages (Quelle: eigener Screenshot von 

https://autoimmunportal.de/vitamin-a/ [abgerufen am: 14.02.2019])

�  

Abbildung 5: Google Search Console Überprüfung der Indexierung des 

aktuellsten Beitrages (Quelle: eigener Screenshot von https://

search.google.com/search-console/ [abgerufen am: 14.02.2019])

https://autoimmunportal.de/vitamin-a/
https://search.google.com/search-console/
https://search.google.com/search-console/
https://search.google.com/search-console/
https://autoimmunportal.de/vitamin-a/
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SEOD13

SEOD14

SEOD15

SEOD16

SEOD17

�  

Abbildung 9: Überprüfung der Bilder (Quelle: eigener Screenshot von aus der 

Desktop-App Screaming Frog SEO Spider [abgerufen am: 14.02.2019])

�

Abbildung 8: Überprüfung der H2 (Quelle: eigener Screenshot von aus der 

Desktop-App Screaming Frog SEO Spider [abgerufen am: 14.02.2019])

�

Abbildung 10: Überprüfung der Meta-Titel (Quelle: eigener Screenshot von 

aus der Desktop-App Screaming Frog SEO Spider [abgerufen am: 

14.02.2019]) 
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SEOD18

SEOD19

SEOD20

SEOD21

SEOD22

�  

Abbildung 12: Überprüfung der Seiten mit dem Status Code 404 (Quelle: 

eigener Screenshot von aus der Desktop-App Screaming Frog SEO Spider 

[abgerufen am: 14.02.2019])

�  

Abbildung 11: Überprüfung der Meta-Beschreibung (Quelle: eigener 

Screenshot von aus der Desktop-App Screaming Frog SEO Spider [abgerufen 

am: 14.02.2019])

�  

Abbildung 13: Yoast SEO Überprüfung der insgesamt 297 veröffentlichten 

Beiträge (Quelle: eigener Screenshot von dem Backend der Webseite 

autoimmunportal.de) [abgerufen am: 14.02.2019]) 

http://autoimmunportal.de
http://autoimmunportal.de
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SEOD23 A/B-Testing wurde für drei Landingpages mit Google Optimize 
durchgeführt (vgl. Goldau 2019). 

Goldau, Christian (20.02.2019): „Telefongespräch zum Online 
Marketing des Hashimoto Kongresses“.

SEOD24

SEOD25

�  

Abbildung 15: Überprüfung der 282 AMP (Quelle: eigener Screenshot von 
https://search.google.com/test/mobile-friendly  [abgerufen am: 14.02.2019]) 

�  

Abbildung 14: Test der Optimierung für Mobilgeräte (Quelle: eigener 

Screenshot von https://search.google.com/test/mobile-friendly  [abgerufen 

am: 14.02.2019])

https://search.google.com/test/mobile-friendly
https://search.google.com/test/mobile-friendly
https://search.google.com/test/mobile-friendly
https://search.google.com/test/mobile-friendly
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3 Bewertung der SEO-Maßnahmen des Landindingpage 

Tabelle 9: Belege der Bewertung der SEO-Maßnahmen der Landingpage 
(Quelle: eigene Darstellung) 

SEOLP1 Es wurde eine Analyse der Wettbewerber durchgeführt, aber nicht 
dokumentiert (vgl. Goldau 2019).                                                      
Goldau, Christian (20.02.2019): „Telefongespräch zum Online 
Marketing des Hashimoto Kongresses“.

SEOLP2 Es wurde eine Keywordrecherche durchgeführt und dokumentiert (vgl. 
Goldau 2019).                                          

Goldau, Christian (20.02.2019): „Telefongespräch zum Online 
Marketing des Hashimoto Kongresses“.

SEOLP3

SEOLP4

SEOLP5

� 

Abbildung 17: Landingpage des Hashimoto Online Kongresses (Quelle: 

eigener Screenshot von autoimmunportal.de/hashimotokongress/  
[abgerufen am: 14.02.2019])

�        

Abbildung 16: Gastgeberin des Hashimoto Online Kongresses (Quelle: 

eigener Screenshot von autoimmunportal.de/hashimotokongress/  [abgerufen 

am: 14.02.2019])

https://autoimmunportal.de/hashimotokongress/
https://autoimmunportal.de/hashimotokongress/
https://autoimmunportal.de/hashimotokongress/
https://autoimmunportal.de/hashimotokongress/
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SEOLP6

� 


Abbildung 18: Fett-gedruckte Text-Passagen auf der Landingpage des 
Online Hashimoto Kongresses (Quelle: eigener Screenshot von 

autoimmunportal.de/hashimotokongress/  [abgerufen am: 14.02.2019]) 

https://autoimmunportal.de/hashimotokongress/
https://autoimmunportal.de/hashimotokongress/
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SEOLP7 Das Hintergrundbild des Headers sowie die Bilder der Redner lassen 
sich nicht in der Einzelansicht anzeigen, weshalb der Name des Bildes 
nicht ermitteln werden kann. Untersucht wurden die folgenden drei 
Bilder auf der Landingpage.


1. https://autoimmunportal.de/wp-content/uploads/2018/09/
shutterstock_606129695.jpg [abgerufen am: 14.02.2019]


2. https://autoimmunportal.de/wp-content/uploads/2018/09/
kindle-1867751_1280.jpg [abgerufen am: 14.02.2019]


3. https://autoimmunportal.de/wp-content/uploads/
2018/09/27657175_124052515080727_7419269469687313399_n.j
pg [abgerufen am: 14.02.2019]


In dem Pfad der URL lässt sich nach /uploads/2018/09/ der Name des 
Bildes erkennen. Keine der Bilder enthält einen sinnvollen Namen, der 
im Zusammenhang mit dem Hashimoto Kongress und dem Inhalt des 
Bildes steht. Das erste und dritte Bild besitzen Alt-Tags, die nicht das 
Bild beschreiben und größtenteils aus Zahlen bestehen. Das zweite 
Bild besitzt keinen Alt-Tag. Diese Erkenntnis stammt von der 
Landingpage des Hashimoto Kongresses (vgl. Goldau u.a. 2018).                      

                 

Goldau, Susann; Benedens, Leon; Goldau, Christian; u. a. (2018): „Der 
kostenlose Hashimoto Online Kongress 28.09 - 08.10.2018“. 
autoimmunportal.de. Abgerufen am 14.02.2019 von https://
autoimmunportal.de/hashimotokongress/.


SEOLP8

https://autoimmunportal.de/wp-content/uploads/2018/09/shutterstock_606129695.jpg
https://autoimmunportal.de/wp-content/uploads/2018/09/kindle-1867751_1280.jpg
https://autoimmunportal.de/wp-content/uploads/2018/09/27657175_124052515080727_7419269469687313399_n.jpg
https://autoimmunportal.de/hashimotokongress/
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SEOLP9

SEOLP  
10

SEOLP  
11
SEOLP 
12

SEOLP 
13

SEOLP 
14

SEOLP 
15

SEOLP 
16

SEOLP 
17

SEOLP 
18

SEOLP 
19

SEOLP 
20

� 

Abbildung 20: Überprüfung der H-Überschriften und der Meta-Informationen 

der Landingpage (Quelle: eigener Screenshot von aus der Desktop-App 
Screaming Frog SEO Spider [abgerufen am: 14.02.2019])

Die drei Bilder beziehungsweise Grafiken sind wurden im September 2018 

hochgeladen, was in der URL zu erkennen ist. Über Screaming Frog lassen 

sich alle Bilder über 100KB anzeigen und der Speicherort der Bilder 
auswählen. Die Namen, der in SEOLP6 und SEOLP7 genannten Bilder, sind 

nach der Filterung nicht zu erkennen, was heißt, dass diese komprimiert sind 

und unter 100KB liegen.

�

Abbildung 19: Überprüfung der Bilder auf der Landingpage (Quelle: eigener 

Screenshot von aus der Desktop-App Screaming Frog SEO Spider [abgerufen 

am: 14.02.2019])



Kögel  (2019)                                                                                          �                                                16

SEOLP 
21

SEOLP 
22

�  

Abbildung 22: Position der Landingpage in den SERPs (Quelle: eigener 
Screenshot von google.de Suchbegriff ‚hashimoto kongress [abgerufen am: 

14.02.2019]) 

�
Abbildung 21: Yoast SEO Überprüfung Landingpage (Quelle: eigener 

Screenshot von dem Backend der Webseite autoimmunportal.de) [abgerufen 

am: 14.02.2019])

http://autoimmunportal.de
http://google.de
http://google.de
http://autoimmunportal.de
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4 Bewertung der SEA-Maßnahmen im Suchnetzwerk 

Tabelle 8: Belege der Bewertung der SEA-Maßnahmen (Quelle: eigene Darstellung) 

SEOLP 
23

SEOLP 
24

�  

Abbildung 23: Strukturierte Daten (Quelle: eigener Screenshot von https://

search.google.com/structured-data/testing-tool/  [abgerufen am: 14.02.2019])

� 

Abbildung 24: Fehler der strukturierten Daten (Quelle: eigener Screenshot von 

https://search.google.com/structured-data/testing-tool/  [abgerufen am: 

14.02.2019])

SEA1 Im Google Keyword Planner werden alle gesammelten Keywords 
eingefügt, um das Suchvolumen, den Wettbewerb und das 
vorgeschlagene Gebot zu ermitteln und zu exportieren, um die 
relevanten Keywords zu filtern (vgl. Goldau 2019). 

Goldau, Christian (20.02.2019): „Telefongespräch zum Online 
Marketing des Hashimoto Kongresses“.

SEA2 Für den Import der Anzeigentexte und der Kontrolle dieser wird der 
Google AdWords Editor genutzt (vgl. Goldau 2019).

Goldau, Christian (20.02.2019): „Telefongespräch zum Online 
Marketing des Hashimoto Kongresses“.


https://search.google.com/structured-data/testing-tool/
https://search.google.com/structured-data/testing-tool/
https://search.google.com/structured-data/testing-tool/
https://search.google.com/structured-data/testing-tool/
https://search.google.com/structured-data/testing-tool/
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SEA3

SEA4

SEA5

SEA6

SEA7 Es wurde eine knappe Wettbewerbsanalyse durchgeführt, aber nicht 
dokumentiert (vgl. Goldau 2019).

Goldau, Christian (20.02.2019): „Telefongespräch zum Online 
Marketing des Hashimoto Kongresses“.

� 

Abbildung 26: Werbezeitplaner (Quelle: eigener Screenshot von Google Ads 

[abgerufen am: 14.02.2019])

�

Abbildung 25: Suchnetzwerk-Kamgapagne (Quelle: eigener Screenshot von 

Google Ads [abgerufen am: 14.02.2019])

�

Abbildung 27: Dokumentierte Keywordrecherche (Quelle: eigener Screenshot 

aus der unternehmensinternen Tabelle [abgerufen am: 14.02.2019]) 
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SEA8

SEA9

SEA10

� 

Abbildung 28: Remarketing-Liste (Quelle: eigener Screenshot von Google Ads 

[abgerufen am: 14.02.2019])

�

Abbildung 30: Ausschließliche Keywords (Quelle: eigener Screenshot von der 

Desktop-App Google AdWords Editor [abgerufen am: 14.02.2019]) 

� 

Abbildung 29: Tracking-Code (Quelle: eigener Screenshot von dem Google 

Tag Assistant in Chrome auf der Webseite autoimmunportal.de/

hashimotokongress/ [abgerufen am: 14.02.2019]) 

https://autoimmunportal.de/hashimotokongress/
https://autoimmunportal.de/hashimotokongress/
https://autoimmunportal.de/hashimotokongress/
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SEA11

SEA12

SEA13 Alle Anzeigen verweisen auf die Startseite des Hashimoto Kongresses 
autoimmunportal.de/hashimotokongress/. Aufgrund von Zeitmangel 
konnten die Landingpages zu den einzelnen Anzeigengruppen nicht 
mehr zum dem Hashimoto Kongress 2018 erstellt werden (vgl. 
Goldau). 

Goldau, Christian (20.02.2019): „Telefongespräch zum Online 
Marketing des Hashimoto Kongresses“.

� 

Abbildung 31: Anzeigengruppen entsprechend der Themengebiete (Quelle: 

eigener Screenshot von Google Ads [abgerufen am: 14.02.2019])

� 

Abbildung 32: Sieben Shorttail-Keywords von 1.067 Keywords (Quelle: 

eigener Screenshot von der Desktop-App Google AdWords Editor [abgerufen 

am: 14.02.2019])

https://autoimmunportal.de/hashimotokongress/
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SEA14


SEA15 Während die Anzeigen liefen, konnten diese aufgrund von 
Personalmangel nicht angemessen ausgewertet, beobachtet und 
optimiert werden. Somit konnten die Keyword-Optionen nicht 
kontrolliert und angepasst werden (vgl. Goldau 2019).

Goldau, Christian (20.02.2019): „Telefongespräch zum Online 
Marketing des Hashimoto Kongresses“.

SEA16

SEA17

SEA18

SEA19 Die CPC-Angebote entsprechen dem Investment für die Kunden- und 
Lead-Gewinnung (vgl. Goldau 2019). 

Goldau, Christian (20.02.2019): „Telefongespräch zum Online 
Marketing des Hashimoto Kongresses“.


� 

Abbildung 33: Verschiedene Anzeigentexte (Quelle: eigener Screenshot von 

der Desktop-App Google AdWords Editor [abgerufen am: 14.02.2019])

� 

Abbildung 34: Kampagnentests (Quelle: eigener Screenshot von Google Ads 

[abgerufen am: 14.02.2019])
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5 Bewertung der SMM-Maßnahmen in Facebook 

Tabelle 10: Belege der Bewertung des Facebook Marketings (Quelle: eigene Darstellung) 

SEA20

SEA21

� 

Abbildung 35: Überprüfung der dritten Überschrift (Quelle: eigener 

Screenshot von der Desktop-App Google AdWords Editor [abgerufen am: 
14.02.2019])

� 


Abbildung 36: Überprüfung der zweite Textzeile (Quelle: eigener Screenshot 

von der Desktop-App Google AdWords Editor [abgerufen am: 14.02.2019])

FBM1

�

Abbildung 37: Facebook-Webeanzeigen des Hashimoto Online Kongresses 

(Quelle: eigener Screenshot von business.facebook.com/hashimotokongress/
insights/ [abgerufen am: 13.02.2019])  

https://business.facebook.com/hashimotokongress/insights/
https://business.facebook.com/hashimotokongress/insights/
https://business.facebook.com/hashimotokongress/insights/
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FBM2

FBM3

FBM4 Goldau, Susann; Benedens, Leon; Goldau, Christian; u. a. (2019): 
„Online Hashimotokongress Facebook-Seite“. Facebook. Abgerufen 
am 13.02.2019 von facebook.com/hashimotokongress/.


�  

Abbildung 38: Facebook Pixel ID (Quelle: eigener Screenshot von dem 

Facebook Pixel Helper in Chrome auf der Webseite autoimmunportal.de) 

[abgerufen am: 13.02.2019])

�

Abbildung 39: Geplante Facebook-Beiträge des Hashimoto Online Kongresses 

(Quelle: eigener Screenshot von business.facebook.com/hashimotokongress/

insights/ [abgerufen am: 13.02.2019]) 

https://business.facebook.com/hashimotokongress/insights/
https://business.facebook.com/hashimotokongress/insights/
http://autoimmunportal.de
https://business.facebook.com/hashimotokongress/insights/
https://www.facebook.com/hashimotokongress/
http://autoimmunportal.de
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FBM5

FBM6

� 

Abbildung 40: Die letzten zehn Facebook-Beiträge des Hashimoto Online 

Kongresses (Quelle: eigener Screenshot von business.facebook.com/

hashimotokongress/insights/ [abgerufen am: 13.02.2019]) 

�  

Abbildung 41: Angepinnter Beitrag des Hashimoto Online Kongresses (Quelle: 

eigener Screenshot von facebook.com/hashimotokongress  [abgerufen am: 
13.02.2019])  

https://business.facebook.com/hashimotokongress/insights/
https://business.facebook.com/hashimotokongress/insights/
https://business.facebook.com/hashimotokongress/insights/
https://www.facebook.com/hashimotokongress/
https://www.facebook.com/hashimotokongress/
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FBM7

FBM8

�  

Abbildung 42: Yoast SEO Anpassung der Meta-Daten der Landingpage für 

Facebook (Quelle: eigener Screenshot von dem Backend der Webseite 

autoimmunportal.de) [abgerufen am: 13.02.2019]) 

http://autoimmunportal.de
http://autoimmunportal.de
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FBM9

FBM10 siehe SMM5 Abb. 40


!

Abbildung 43: Facebook-Gruppe des Hashimoto Online Kongresses (Quelle: 
eigener Screenshot von facebook.com/hashimotokongress  [abgerufen am: 

13.02.2019]) 

https://www.facebook.com/hashimotokongress/
https://www.facebook.com/hashimotokongress/
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FBM11

FBM12 Goldau, Susann; Benedens, Leon; Goldau, Christian; u. a. (2018): „Der 
kostenlose Hashimoto Online Kongress 28.09 - 08.10.2018“. 
Autoimmunportal.de. Abgerufen am 13.02.2019 von 
autoimmunportal.de/hashimotokongress/.


� 

Abbildung 44: Facebook-Seite des Hashimoto Online Kongresses (Quelle: 
eigener Screenshot von facebook.com/hashimotokongress  [abgerufen am: 

13.02.2019])  

!  

Abbildung 45: Gastgeberin des Hashimoto Online Kongresses (Quelle: eigener 
Screenshot von facebook.com/hashimotokongress  [abgerufen am: 
13.02.2019])

https://www.facebook.com/hashimotokongress/
https://www.facebook.com/hashimotokongress/
https://www.facebook.com/hashimotokongress/
https://www.facebook.com/hashimotokongress/
https://autoimmunportal.de/hashimotokongress/
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FBM13

FBM14

FBM15

FBM16

FBM17

FBM18

FBM19

FBM20

�  

Abbildung 48: Aktivität der Facebook-Seite des Hashimoto Online Kongresses 

(Quelle: eigener Screenshot von likealyzer.com/report/hashimotokongress  
[abgerufen am: 13.02.2019]) 

�  

Abbildung 46: Bewertung der Facebook-Startseite des Hashimoto Online 
Kongresses (Quelle: eigener Screenshot von likealyzer.com/report/

hashimotokongress  [abgerufen am: 13.02.2019])

�  

Abbildung 47: Info der Facebook-Seite des Hashimoto Online Kongresses 

(Quelle: eigener Screenshot von likealyzer.com/report/hashimotokongress  

[abgerufen am: 13.02.2019])

https://likealyzer.com/report/hashimotokongress
https://likealyzer.com/report/hashimotokongress
https://likealyzer.com/report/hashimotokongress
https://likealyzer.com/report/hashimotokongress
https://likealyzer.com/report/hashimotokongress
https://likealyzer.com/report/hashimotokongress
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Abbildung 51: Die letzten fünf Beiträge der Facebook-Seite des Hashimoto 

Online Kongresses (Quelle: eigener Screenshot von business.facebook.com/

hashimotokongress/insights/  [abgerufen am: 13.02.2019]) 
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Abbildung 50: Reaktionsfreudigkeit der Facebook-Seite des Hashimoto Online 

Kongresses (Quelle: eigener Screenshot von likealyzer.com/report/

hashimotokongress  [abgerufen am: 13.02.2019])
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Abbildung 49: Reaktionsfreudigkeit des Facebook-Seite des Hashimoto Online 

Kongresses (Quelle: eigener Screenshot von business.facebook.com/
hashimotokongress/insights/  [abgerufen am: 13.02.2019]) 
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