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VORWORT

MAN stelle sich vor in einer wunderschonen Land-
schaft, ohne kiinstliche Zeichen, ohne Wegweiser,
welche Auskunft darliber geben, anwelchem Ort man
sich gerade befindet.

AM Himmel, ein Schwarm Vogel, der hoch oben
voriber fliegt, in der Ferne verglimmt ein Kon-
densstreifen, welcher menschliche Anwesenheit
§ eben doch verrdt. Diese Vorstellung von ab-
soluter Ruhe und Zufriedenheit tragen wohl vie-
le Menschen als Wunschtraum in sich. Mehr denn
je sucht man jene unberthrte Welt, die real kaum
noch existiert.

INFORMATIONEN [¢] - soweit das Auge reicht.
Eine technische Neuheit jagt die ndchste. Die
Zeit ® scheint schneller denn je voranzuschrei-
ten. Handysixb, Computer B, Plasma TV &. Was ei-
nen immer wieder einholt, ist das permanente
Unwohlsein, der Technik immer ein Stick hinter-
her zu hinken und nie ausreichend informiert zu
sein. Mal sitzt man vormFernseher @und hofft zu-
gleich, dassalle Probleme, dieman hat, garnicht
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existieren. Oder man flichtet sich an den Compu-
ter B, um in den unendlichen Weiten des Inter-
nets nach Informationen, beziehungsweise neuen
Freunden zu fahnden. Kommunizieren kann man dank
digitaler Technik mittlerweile Uberall, so-
gar auf der StraBe, wo man mit anderen Menschen
real Kontakt aufnehmen kénnte. Man zieht das Han-
dy aus der Tasche (33, schreibt schnell noch eine
Short Message € oder beldstigt seine Mitmen-
schen stundenlang mit teilweise recht intimen
Informationen.

MAN sagt, was man denkt, trdgt Kleidung die
gefdallt, kauft ausschlieBlich Produkte, die man
vermeintlich eigenstdndig aus der Masse aus-
wahlt. Zweifellos Teben Menschen ohne sich des-
sen bewusst zu sein hdufig nach den Werten, diedie
Medien ihnen aufdrdngen. Man kokettiert mit mar-
kenbesetzten Uniformen und meint trotz alledem,
individuell zu sein. Nahezu alles, was einem in
die Hande < f411t, wird konsumiert.

UBER Generationen @%hinweg waren die Men-
schen bestrebt sich von Herrschaft und Bevor-
mundung zu befreien, haben sich jedoch von einer

groBeren Macht in Besitz nehmen lassen, die sub-
til unsere gesamte Wahrnehmung ©© @ ® @ pe-
einflusst. Nur schwer kdnnen wir uns den Verspre-
chen der Werbung %3, den schockierenden Bildern
der Nachrichten und den stilisierten Welten der
Filme entziehen. Waren es vor einem Jahrhundert
die Werte der Familie, die ein heranreifendes
Kind § prédgten, so darf man heute den Einfluss der
Medien & O Y70 keinesfalls unterschitzen.

DAS st auf den ersten Blick nichts Neues.
Dieses Buch soll jedoch Absurditdten nicht nur
ansprechen, sondern visualisieren @. Doch bit-
te nicht erschrecken: Hier geht es um unsere re-
ale Welt. Egal, ob im Fernsehen &, im Internet
£ oder im 6ffentlichen Raum §§,in einer Stadt
wie Berlin lTauern die Informationen lberall. Sie
mit kritischem Auge zu erspdhen, soll Thnen die-
ses Buch helfen. ..
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EIN KLEINER KRIEG
IMMER UND UBERALL

OMMUNIKATION,
komisch, ko... was verbirgt sich hinter
diesem wichtigen Wort? Zum einen vielleicht ein
Plausch, ein kleiner Schnack, eben das, was eine
Gemeinschaft unter- oder erhdlt. Ohne die Kommu-
nikation kénnten wir uns kaum verstdndigen. Gar
nicht will ich nicht sagen, denn schlieBlich hat
die Verstdndigung zu Urzeiten, als die Sprache in
der heutigen Form noch nicht existierte, ja auch
irgendwie funktioniert. Zeichen dienten einst
vor allemder Archivierung und Uberlieferung von
Geschichten, Zahlen und Fakten. Das Geddchtnis
hatte Vieles zu Teisten.

HEUTE kann unser Geddchtnis getrost auf archi-
vierte Daten im Internet, Buch, im Museum u.d.
zuriickgreifen. Digitale Terminplaner informie-
ren uns wie unsere persdnliche Assistentin da-
rilber, ob wir einen Termin haben, an einen Ge-
burtstag denken missen oder wann wir die Pille
einnehmen sollen.

HEUTE, so mochte man meinen, verbirgt sich
hinter diesem Wort Kommunikation ein kleiner
Krieg. Auf Grund der vielen Medien, in denen In-
formationen mittlerweile verdffentlicht werden
konnen, hat man das Gefiihl erst einmal die Mas-
sen an Zeichen und Dokumenten auf ihren Wahr-
heitsgehalt prifen und selektieren zu missen.
Kommunikation hat schon lang nicht mehr diesen
leichten positiven Charakter wie einst, als man
Fehl -

kommunikation und Missverstdndnisse sind an der

mittels Sprache Geschichten weitertrug.

Tagesordnung. Ganze Studiengdnge sind aus dem
Boden geschossen: Visuelle Kommunikation, Kom-
munikationsdesign, Kommunikationswissenschaf-
ten, Wirtschaftskommunikation und wie sie alle
heiBen dienen dazu, das groBe Feld der Kommuni -

kation zu bearbeiten. Mein Handy klingelt heu-
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te zum zehnten Mal und das, obwohl ich im Park
sitze, weit weg von den heimischen vier Wdnden
und in der Hoffnung, ungestdrt endlich mal wie-
der ein Buch lesen zu k&nnen. Ich kdonnte es ein-
fach klingeln lassen. Aber nein, mein schlech-
tes Gewissen treibt mich, wie so oft schon, in
den Wahnsinn. Ich gehe ans Telefon, sage mit dem
nettesten Stimmchen, das ich mir bei allem Res-
pekt gerade noch so herbeizaubern kann: Hey na
du?, dennichweiBdankdigitaler Informations-
technik ja schon genau, wer mich am anderen Ende
erwartet, Na was "1los? Hm ja, genau. ..

ach so, hm, naja, ich weilBl nicht,

ja klar heute Abend, gerne, na dann
bis spdter. Deneinen Vorteil hat es, spon-
tane Treffen sind jeder Zeit drin. Adé, du lie-
be Einsamkeit.

NATURLICH kann es jeden Moment erneut klin-
geln und meine Verabredung wieder storniert wer-
den bzw. kdnnte es auch sein, dass die betreffen-
de Person das Treffen noch einige Male, um eine
Viertelstunde verschiebt. Die Freiheit gonnt man
sich heutzutage. Sich festzulegen, Verbindlich-
keiten, all das ist leider Tdngst nicht mehr er-

forderlich, dank digitaler Technik.
JEDEN UND JEDERZEIT ERREICHBAR

KLAR kdnnen wir nun problemlos liber die Landes-

grenzen hinweg sogar bis ans Ende der Welt kom- :

munizieren. Ich rufe liber Skype eine Freundin in
der Schweiz an. Kostenlos natiirlich, denn Kom-
munikation kostet ja nix mehr und mit der Kame-
ra sitzt sie mir auch noch direkt gegentiber. So
billig diese Beschdaftigung geworden ist, genau-
so lapidar gehenwirmit ihr um. Mal hier eine Zu-
sage, mal dort eine Absage. Alles kein Problem!
Ohne nachzudenken, beldstigen wir alles und je-
den mit unseren sozialen Erglissen des Alltags,

—
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da fdllt mir
noch etwas ein, wie findest du eigentlich?

spdter werden, Sorry, ach so,

Aber wen interessiert’s. Privatsphdre, Intim-
sphdre, das scheint es nur noch im Ansatz zu ge-
ben. Andererseits birgt es eine gewisse Ehr-
lichkeit und manchmal finde ich es sogar spannend
anderen bei ihren Belanglosigkeiten zuzuhoren.
Dann denke ich von Zeit zu Zeit: Ach stimmt, so
geht es anderen also auch. Ich binmit mei-
nem Problem also doch nicht alleine. In gewisser
Weise gefdllt mir die Spontanitdt, dank der wir
uns jeder Zeit erreichen koénnen. Da wir 60-70%
unserer Gesprdchszeit sozialen Themen widmen,
kénnen wir Netzwerke ausreichend pflegen und das
sogar am Telefon. Uns wird es regelrecht Teicht
gemacht, soziale Bindungen und Netzwerke zu pfle-
gen. Es kdnnte doch sein, dass man Bekanntschaf-
ten deswegen heute nicht mehr so lTeicht aus den

Augen verlieren kann.

SPRACHLICHE VERKNAPPUNG

SEIT es Sprache gibt, nutzen Menschen die Zeit
effizienter. Und es gibt immer noch Menschen, man
mag es kaum glauben, die kein Handy oder Inter-
net besitzen. Doch der gesellschaftliche Druck
ist enorm, umder Versuchung standzuhalten. Also
nehme ich mein Handy tberall mit hinund bin stdn-
digbereit flireinen Plausch. Eine SMStrifftein:
was machst’n heute? kussi.kartenspielen.
Just vorbeizukommen? knutscha. klar ger-
ne. dann bis spdter. Kommas, GroB- und Klein-
schreibung darauf kann man mittlerweile getrost
verzichten, neue Wortschdpfungen, vermischte
Sprachen auch die Kiirze der Nachrichten spricht
Bdnde. Innerhalb kiirzester Zeit werden Termine
abgesprochen, jedenfalls glauben wir das. Wenn
ich iiberlege, wie oft ich SMSe umformuliere, Ant-
worten bekomme obwohl es keiner Antwort mehr be-

40 schnell noch mal die Freundin von der U-Bahn aus 4odarf, Fragen auf Fragen folgen, zieht sich ein

angerufen, konnte ja schlieBlich drei Minuten

12 Kommunikation im Labyrinth der Informationen Ein kleiner Krieg / Kommunikationsmedien

SMS-Dialog auch mal tber mehrere Stunden hinweg.
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KOMMUNIKATIONSMEDIEN
DIE ZEICHEN SPRECHEN ZU UNS

OMMUNIKATION passiert aber eben nicht

nur mittels Sprache. Sie verbirgt sich
in jedem kleinen Schnipsel, an jeder Hauswand, in
jedem Plakat. In einer Stadt wie Berlin sammeln
sich Zeichen unterschiedlichster Art und bil-
den eine Collage, die jeder auf seine Weise er-
lebt. Jedes geschichtliche Zeichen, sei es eine
Zahl, ein Denkmal oder die Patina an der Skulp-
tur 10st einen Reiz aus, weitergeleitet an unse-
re Sinne, zu Informationen verarbeitet. Was mit
all den Informationen passiert, die uns angetra-
gen werden, liegt vor allem erst einmal an uns,
unserer Erfahrung, unserer Bildung und Herkunft.
Demnach 1iegt der wertvollste Aspekt einer Bot-
schaft nicht in deren gestalterischer Aufberei-
tung, sondern in der Arbeit, die unser Gehirn
verrichtet, wie wir die Information in unseren
Zusammenhang einordnen und interpretieren. Ent-
Tastet von den zahlreichen Speichermedien stel-
le ich mir vor, wie unser Gehirn, dhnlich einem
Muskel, nach und nach verkimmert sobald man ihn
nicht mehr benutzt. Doch so, wie Tahmgelegte Mus-
keln, muss es mdglich sein auch das Gehirn wieder
zum Arbeiten zu benutzen, nachdem es eine Weile
inaktiv blieb.

WENN ich auf der StraBe unterwegs bin, wer-
de ich mit den verschiedensten Kulturen und Zei -
ten konfrontiert. Dort bekomme ich das Gefuhl in
Gesellschaft zu sein, teilweise auch deswegen,
weil Menschen ihren MU11 lUberall Tiegen lassen
oder an Hduserwdnde malen. Spuren, die uns mitun-
ter abstoBen, dieeine Stadt jedoch auch zum Leben
erwecken. Jede Verwitterung, jede Verschmutzung
ist gleichzeitig ein traditionelles Zeichen und
wahrscheinlich hat eine Stadt wie Berlin gera-
de deswegen eine starke Anziehungskraft auf jun-
ge und alte Menschen. Heute und damals, neu und

Kinstliche Welten und reale Probleme
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alt, schmuddelig und sauber sind Merkmale die
hier unmittelbar aufeinandertreffen, so dass
ich manchmal nicht genau weiB, ob ich es lie-
ben oder hassen soll. Zum Teil verschwindet die
Architektur unter all dem Ldrm der Zeichen, wel-
che die Stadt trdgt.

WENN man in einer Stadt Tebt, lernt man mit
diesen Zeichen zu leben. Entweder ignoriert man
sie, wenn sie einem Uber den Kopf wachsen oder
man macht sich den SpaB und sortiert sie zu neu-
en Sinnzusammenhdngen. Immerhin hat der 6ffent-
liche Raum den Vorteil gegeniiber anderen Medien,
wie zum Beispiel dem Fernsehen, dass man Dinge
erfdhrt, die in anderen Medien untergehen. Man
kommt sich ndher, man lernt einander kennen, man
hat fast immer die M6glichkeit, seine Meinung zu
duBern. Schnappe ichmir die Spraydose und sprihe
ein Statement an die neugestrichene Hauswand,
kann ich mir jedoch sicher sein, dass mir jemand
die Dose aus der Hand reiBt oder die Polizei ruft
und ichmichwahrscheinlich bald darauf in Unter-
suchungshaft wegen meines Fehlverhaltens recht-
fertigen muss. Da eine Stadt bestimmten Regeln
unterliegt, kann man seine Meinung genaugenom-
men auch hier nur bedingt duBern.

WELCHE Informationen sich im 6ffentlichen
Raum verbergen, kénnen sie nachfolgend Tesen.
Viel SpaB dabei, so lernen sie namlich auch ihre
Wut Uber die Zeichenflut zu kompensieren und die
Stadt zu lesen.

1789

>wird wdhrend der Franzdsischen
Revolution die Gedanken- und Mei-
nungsfreiheit zum Menschenrecht
erkldrt

1920

> Der Amerikanische Traum bedeu-
tete damals, dass man zufrieden
war, mit dem was man hatte, doch
heute sind die Menschen dauerhaft
unzufrieden, da die Medien uns
unsere Ziele diktieren

1948

>wird die Informationsfreiheit
in die Erkldrung der Menschen-
rechte aufgenommen

in der DDR

> winschte man sich die Infor-
mationsfreiheit, Doch fihrt die
offene Kommunikation nicht eben-
falls zu einer Vereinheitlichung
und Homogenisierung von Ideen und

Gedanken?

13
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der Arbeit ziemlich
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KOMMUNIKATIONSMEDIEN
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» Medium der Homogenisieruﬁ@ﬂL/

Post

» verliert zunehmend an Bedeutung, da private Botschaften per $ail
transportiert werden und ist meist Uberbringer negativer Botschaf

ten, wie Rechnungen etc.
Buch/Zeitung

» dlteste Massenmedien
» dienen dem Gedanken- und Geschichtenaustausch, ohne sich vom Flec
bewegen und regen zu neuen Gedanken an

)

e —
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\

Wy
LETCHEN %%IJRBANEN RAUM

L Spuren

. » /eichengeber von Flucht, Ankunft, Eile, Suche

» um Spuren lesen zu kdnnen, verwenden wir unser Wissen und Erfahrun-
gen

Ansammlung von Reizwdrtern, Symbolen

unterschiedliche Kulturen = unterschiedliche Erfahrungen

S&hriften

athematisch konstruierte Formen wirken technisch, industrialisiert
andschriften gewinnen wegen ihrer Unterscheidbarkeit und ihrem Kon-
rast zur Technik (Sonderangebotstafeln, fallen sofort ins Auge) wie-

» Lesen dauert ldnger, und flhlt sich anstrengender an, als einen F
zu schauen, ist aber phantasieanregender

Plakat

» schreit nach unserer Aufmerksamkeit mittels dekorativer Formen- und
Zeichensprache

Kino

» schafft stilisierte Welten, in denen wir uns vor realen Problemen zu-
riickziehen kénnen

Telefon/Handy

» dient der kommerziellen und privaten Kommunikation

» seitdem es Handys gibt, dient das Telefon nicht mehr nur dem reinen
Infotransfer sondern dem Gemeinschaftsgefiihl (Floskeln, schmiickendes
Beiwerk, Verbundenheit)

Fernsehen

» Gemeinschaftsgeflhl Uber Zuschauermassen und Einschaltquoten. Wegen
Sender- und Programmvielfalt hat sich das Gemeinschaftsgefihl ver-
flichtigt und ins Internet verlagert

» hemmungsloser Voyeurismus: Grenzen zwischen privatem und &ffentli-
chem Raum verflieBen

Internet/Neue Medien

» Skype, Internet-Blogs - neue Kommunikationswege in ein ,soziales Ge-
meinschaftsgefihl *

» basieren auf Sprache, Ton, Bild, Bewegtbild und Interaktion, bei dem
vor allem Quantitdt statt Qualitdt zdhlen

Offentlicher Raum

» Stadt wird zu riesiger Collage aus Texten Bildern, Logos, Wegweisern,
tberlagerten Schichten aus Plakaten etc.

» dient uns als Ablenkung von der digitalen Netzwelt

16 Kommunikation im Labyrinth der Informationen Anhang

der an Charme

Zeichen

» wenn sie sich in ihrer Einfachheit deutlich von anderen Zeichen un-
terscheiden und in entsprechender Sprache (Zielgruppe) zu uns spre-
chen (Klang, Dialekt, Aussagekraft)

Stil

» konventioneller Stil: wird in jedem Fall verstanden, ist jedoch schwe-
rer zu unterscheiden

» neuer Stil: hat hohen Unterscheidungsfaktor, wird aber durch Nachah-
mung schnell zur Konvention

Materialen

» entscheiden Uber die Dauerhaftigkeit eines Zeichens (z.B. kalt, rauh,
glatt, matt - Verschmutzung, Verwitterung)

Leuchtzeichen

» Neonfarben schaffen eine Welt der Illusionen, eine Zauberwelt, die
auf Uberzeugungsarbeit verzichten kann und sich von der Nichternheit
des Tages befreit

manuell verdnderbare Zeichen

» Bsp.: Bahnanzeige, bewegliche Zeichen die aktuelle Infos vermitteln

und schnell wieder verschwinden

» vergdnglich und im nach hinein nicht mehr nachvollziehbar

Medium Absurdum

Orientierung

» brauchen wir, bei neuen unbekannten Wegen (Strassennamen/Nummern)

» (ber die Ordnung in diesen Systemen werden die Menschen nach Nummern
erfasst und berechenbar

» Leitsysteme vermitteln ein Geflihl fir die Stadt, besser und interes-
santer ist es jedoch auch mal vom Weg abzukommen

Statussymbole

» Erkennungszeichen in Stddten, um in der Anonymitdt trotzdem erkenn-
bar zu bleiben und unbekannte Menschen kennenzulernen

» wir fahren bestimmte Autos, tragen ausgewdhlte Kleider-Marken, mit
dem Ziel: Respekt und Anerkennung zu bekommen. Jedoch sind wir da-
durch gefangen in der eigenen Zeichensetzung

» Autos zeigen wie wichtig uns Zeichen geworden sind, um unser Bild nach
auBen zu tragen / Vergleich mit anderen

Kbrperkult

» Tdtowierung: obwohl Modeerscheinung, trdgt sie den Wunsch nach Indi-
vidualitdt

historische Zeichen

» Denkmdler: gegen das Vergessen und als Auslagerung von Geddchtnis-
inhalten, da unser Geddchtnis begrenzt ist und die Informationen zu-
nehmen. Oder als Erinnerung an Menschen, deren Leben warum auch im-
mer als gelungen gilt und soll uns sagen: Ziele, die als unerreichbar
gelten, lassen sich verwirklichen. Zur Uberhshung, Verherrlichung
von Menschen

» Bildungsstdtten: freie und ungefdrbte Betrachtung der Welt, Konser-
vierung von Wissen

kurze Texte

» bringen Sachverhalte auf den Punkt

» sind eine verdichtete Erfahrung, mit dem Gefiihl, die Welt filir diesen
einen Augenblick mit anderen Augen zu sehen

» je 0fter sie verwendet werden, um so allgemeingliltiger werden sie emp-
funden (,,Es gibt nix Gutes, auBer man tut es.*)

» Werbetexte bewirken Assoziationen und nutzen den Aspekt der Allge-
meinglltigkeit

Kinstliche Welten und reale Probleme

Museum

-

» Archivierung von Wissen und Informationen auf Schautgfein’ (iij;/

» Infos werden so aus dem Alltag verbannt, damit sie ’?41 ablenken
und belasten e

» inszenierte Informationen werden wisseHSngi;yérkauft “,

» Menschen mit besonderer Vorkenntnis haben gfe Inhalt z'rtiert

» Liebe zur Vergangenheit versus sich von TraditioneZ{E;?feien, um den
Blick in die Zukunft zu lenken

Grdber

» einziger Ort in der Stadt der frei von Marken, Ldarm und Hektik ist,
Ort der Ruhe

» Menschen werden wieder zu Individuen anstatt Zielgruppen

» Frage nach dem Sinn des Lebens, statt nach Moden

» persdnliche Schicksale statt Markenpersonen

Graffiti/Guerilla/Streetart

» /eichen des Kampfes um Anerkennung und Respekt, sich in der Fiille der
Werbebotschaften nicht in die privaten Rdume abdrdngen zu Tassen

» Provokation, illegale Raumbesetzung zur Rickeroberung offentlicher
Raume

» jeder ungewohnte Eingriff in unsere visuelle Wahrnehmung bietet Ge-
legenheit zum Nachdenken

» Vorurteile gegeniiber diesen Zeichen sind oft Zerstorungslust, Wut,
Protest, Hass, Rivalitdt, Aggression

» erfordert Mut, Einfallsreichtum, Originalitdt und handwerkliches Ge-
schick

» ist nicht immer illegal (Bsp. Streetart-Klebefolien)

» werden von der Werbung missbraucht, Inspiration, Fundgrube fiir Wer-
betreibende um bei Jugendlichen authentisch und aktuell zu wirken und
damit die Marke aufzuwerten
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von links: Tschliss. Bis heute Abend. anders Midchen von links: Hat sich
immer noch nlscht Jjedndert wa? mann von rechts: Kostet 120. uff jeden
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Wir erreichen jetzt Berlin Hauptbahnhof. Mann von 1inks: ... ja, stimmt. we-

ben mir 1lieBt ein junger Mann RIEDRICH SCHILLER. UBER
ASTHETISCHERERZIEHUNG MENSCHEN . EEFERTTa e,

me ich die ndchste SMS. Meine Freundfin M schreibt: , Super. ich bin dann um 3

‘

bei dir. freu mich.* und icnh: ,fein. ich mich auch. bis gleich.® Mann von
lvens-Masse von KARSTADT QUELLE... nie
it bestimmendem Ton: Acht minus... eins
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ckig, so dass ich nun angestecKkt volr mich hin schmunzele. Mddchen von Tinks:
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LEiner Gemeinschaft anzugehdren, verb essext u;?w
Uberlebens- und Fortpflanzungschance | @"\“\
schaft mit Aussenstehenden. Sie verel nt IndivTas

die sich normalerweise nicht leid en kdonnen. [--]
Durch Nachahmung profitieren Individue n vom Wissen
und \/@rhaﬁpn anderer. So lernt ein Af fe, Schiangen
U e Ohne Jje gebissen worden zu sein.”™ . *
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IT.1

WIE EINE

SOZIALE GEMEINSCHAFT
FUNKTIONIERT
KONFORMISMUS

LS kleines Kind ist man quasi vogelfrei.

Niemand macht ein Kind fiir seine Fehler
voll verantwortlich. Doch mit zunehmendem Alter
dndert sich das. Uber jeden Schritt den man tut,
jede HandTung und jedes Wort, das man sagt, soll
erst einmal grindlich nachgedacht werden, bevor
es an die Offentlichkeit dringen darf. Mit der

Kreativitdt verhdlt es sich dhnlich. Kindliche

Kreativitdt beginnt mit einer abstrakten Phase 1s

der Darstellung. Erst nach und nach entwickeln
Kinder eine konkrete Darstellung, umetwas Blei -
bendes zu schaffen und andere damit zu bewegen.

STETS orientiert man sich an Vorbildern
(Konformismus). Erst sind es Mutter und Va-
ter, spdter die groBe Schwester, eventuell Leh-
rer und danach, die Ikonen der Werbung, promi-
nente Stars oder Freunde, die einen mit ihrer
Lebensweise beeindrucken. Andererseits will man
aus der Masse heraus auffallen, was soviel hei-
Ben kann, wie permanent zu kdmpfen, zum Beispiel
gegen Meinungen und Vorurteile, was auf die Dau-
er sehr anstrengend ist. Um nicht stdndig anzu-
ecken, muss man sich immer auch ein Stick weit
anpassen. Ahnlich verhdlt es sich mit dem Ge-
schmack. In der Gruppe orientiert man sich im
allgemeinen an den Menschen, die man mag. Die
wiederum orientieren sich an anderen Menschen
oder Moden. Man fihlt sich individuell, ist es
in Wahrheit jedoch nicht, da der Stil im allge-
meinen auf gelernten Konventionen beruht und von
der Mode beeinflusst wird. Man kauft beispiels-
H&M,

sie dort modisch und zugleich preisgiinstig zu

weise seine T-Shirts bei einerseits weil

bekommen sind, kombiniert sie jedoch mit Schu-
hen von Adidas, einer Hose von Bennetton. Letzt-

lich versteckt man sich hdufig in der von der Mode
vorgegebenen Uniform, umnicht zu sehr aufzufal -
len, beziehungsweise anzuecken. Mitunter kann
durch unkonventionel -

sich in dem Bedilrfnis,

len Kleidungsstil aufzufallen, wiederumder Pro-

o

testgedanke niederschlagen. Kombinierte Klei-
dungsstile, handgefertigte Kleidungsstiicke und
Stilbriiche - meist sind es diese ungewdhnlichen
kreativen Ausbriiche aus dem Einheitslook, die
10die Mode wiederum als Quelle ihrer Inspiration
nutzt und somit jegliche individuelle Strdmung

wiederum zur Uniform werden ldsst.

EMPATHIE

/U einer friedlichen Koexistenz gehdrt eben das
Geben und Nehmen, deswegen teilenwir unsere Pro-
bleme mit anderen, horen einander zu und stehen
uns mit Rat und Tat zur Seite. Wir treffen Freun-
20 de, sprechen liber unsere Probleme, damit sich un-
sere Gedanken nicht zu Tange umdie kleinen, aber
gemeinen Ereignisse des Tages drehen. Sie 1ld-
chelt, ich Tdchele. Wenn sie weint, fdllt es mir
schwer, meine Trdnen zurick zu halten. Wenn ich
25 darlber nachdenke, scheinen mich Emotionen zu
bertihren, geradezu anzustecken. Empathie heiBt,
dass uns die Schicksale echter Menschen unter
die Haut gehen. Wenn im Fernsehen jemand stirbt,
konnte man so manches mal weinen, da es mitunter

tduschend echt erscheint. Und so 1dsst man sich

w
o

sogar auf Fernsehschicksale ein, ganz gleich ob

es sich dabei um virtuelle Charaktere handelt,

da man vermeintlich unbeobachtet, innerhalb der

imagindren Fernsehgemeinschaft, seinen Emotio-
3snen freien Lauf lassen kann.

GEREGELTER MACHTKAMPF

SOZIALE Gemeinschaften sind uns
40ge gelegt. Nur in der Gemeinschaft lernen wir,

in die Wie-

zu koexistieren und kdénnen unser Verhalten, un-

38 Besser gemeinsam, als einsam Wie eine soziale Gemeinschaft funktioniert

sere Meinungen priifen und vergleichen. Mal ge-
winnt der Stdrkere und der Schwdchere verliert,
mal braucht eben auch der Stdrkere vom Schwd-
cheren Anerkennung fir das, was er tut. In der
5 kleinen sozialen Gemeinschaft hat sich dahinge-
hend nix gedndert. Die Machtkdmpfe sind Alltag,
jedoch immer so, dass man mit ihnen leben kann.
Kdmpfte man zu Urzeiten mit Fdusten ums Uberle-
ben, so befriedigen wir heute unsere Kampflust

—
o

mittels Kaufrausch. Wirden wir ein Tagebuch fiih-

ren, wieviele Stunden imJahr wir in Kaufhdusern,

Einrichtungshdusern, Bau- und Supermdrkten ver-

bringen, um das Angebot des Tages dem nebenste-

henden Kunden abzuluxen, wirde einiges zusammen

15 kommen. Und dabei machen wir uns noch nicht ein-
mal die Hiande schmutzig.

GEHT man einen Schritt weiter, schaut in die
Firmen und Konzerne und hinter den Vorhang des
Konsums, sieht es schon etwas anders aus: Uber-

Mobbing,
kommt weiter. Wer den Mund aufmacht oder

stunden,
halt,
als Frau irgendwann beschlieBt, ein Kind auszu-

~
o

nur wer sich an die Regeln

tragen und entsprechende Arbeitszeiten durch-
zusetzen, hat es auf einmal nicht mehr ganz so

25 Teicht und verl1dBt im Zweifelsfall die Firma von
ganz alleine.

DAMIT eine soziale Gemeinschaft Uberle-
ben kann, ist es erforderlich, bestimmte Regeln
festzulegen. Sie entscheiden Uber richtig oder

30 falsch, wahr oder unwahr und filhren zu Anerken-
nung beziehungsweise Ablehnung, im schlimmsten
Fall sogar zur Verurteilung. Nicht alle Regeln
sind dauerhaft von Vorteil. Deswegen werden man-
che Regeln, sei es auch aus Protest, missachtet
oder entsprechend den verdnderten Bediirfnissen

w
o

der Gemeinschaft angepasst oder abgeschafft.
DER REALITAT ENTFLIEHEN

40 STUDIEN zufolge ist es bei bis zu 150 Einwohnern
méglich, dass jeder jeden kennt und man sich um-

Medium Absurdum

einander kiimmert. Das mag auf dem Lande so sein,
in einer GroBstadt wie Berlin ist das eigent-
lich unméglich. Im besten Fall sagt man sich im
Hausflur Guten Morgen, Guten Tag und Guten
Abend, wennman sichwieder einmal zufdllig liber
den Weg Tduft, was aber auch nur selten vorkommt.
Eher schlieBt man die Tlren ab, hofft nichts zu
riechen, nichts zu hdren. A11 den tdglichen Prob-
Temen zu entfliehen mag ein Grund dafiir sein, dass
Menschen sich neben den real existierenden Ge-
meinschaften, gern in virtuellen Gesellschaften
aufhalten, beispielsweise vor dem Fernsehgerdt,
besser noch in Chatrooms im Internet, welche dem
Anschein nach die Vorziige einer sozialen Gemein-
schaft simulieren.

IT.2.
DIE VORZUGE VIRTUELLER
GEMEINSCHAFTEN
VORTEILE KUNSTLICHER WELTEN
ELCHE Vorzige hat das Leben in Zwi-
schenrdumen? Virtuelle Rdume sind zu
real, um virtuell zu sein und zu virtuell, um
real zu sein. Im Cyberspace fihlen wir uns si-
cher, manchmal sogar sicherer als in der Reali-
tdt. Uns mit Eigenschaften zu belegen, die wir
im wirklichen Leben nicht haben, bietet uns das
Netz die Moglichkeit dazu,
se eine neue Identitdt zuzulegen. Informationen
gibt es fir jeden. Und der Meinungsaustausch ist
zum Tagesgeschdaft geworden. In den letzten Jah-
ren haben sich im Internet viele Foren und Netz-
werke entwickelt. Der Durchschnittsbilirger be-
kommt das Gefihl vermittelt, tatsdchlich etwas
bewegen zu kénnen, sowie Teil einer Gruppe zu
sein. Die vielen Diskussionen mit zum Teil wirk-

lich Uiberzeugenden Ergebnissen, sind beachtens-

uns moglicherwei- 3

1

2

o

o

&

o

&

o

Wikipedia in den Kategorien Richtigkd
litdt, Vollstdndigkeit und Verstandlijchkeit
gen den Expertenkoloss Brockhaus. Frincis Gal-
E GROSSE
IDUNGEN

ton fand schon 1906 heraus, dass ,EI
MASSE VON LATEN RICHTIGERE ENTSC
TRAF, ALS EIN SINGULARER EXPERTE.J*
halb konnen Internet-Gemeinschaften on hoc
kreativem Nutzen sein. Das Mitglied fiih1t sich

auf Grund der medialen Distanz geschiitgt genug,

um selbstbewusst Meinungen zu vertreteh.
DIE Voraussetzungdaf&r,dasseines&lchpﬁpf
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»Riksenmaschine“ (Student der -
Gesdllschafts- und Wirtschaftskom- m
munikation im 28. Semster) X ;E l '

folgt tdglich 20 bis 30
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hen, die von virtuellen Kom-

munﬁ ationsheziehungen ausreichend

versorgt sind.

a Lobo

wiltterkonig alias

meinschaft gut funktioniert, sind schwache Bin-
Sobald
eine Gemeinschaft zum Selbstzweck geworden ist,

dungen innerhalb dieser Gemeinschaft.

wird ihre Wirkung infolge der Orientiegtiig an

Autoritdten gleich null. Wenn man mal

gekrimmte Haltung, das Starren in den 40
fernten Bildschirm, welche die tdgliche
mit sich bringen, ist man dank Internet

ob neu oder gebraucht, jede Dienstleistung un
das zu jeder Tages- oder Nachtzeit. Vermeintlich
scheint uns das Internet Zeit zu sparen, da man
ja alles erledigen kann, ohne einen Schritt vor
die Tir zu setzen. Im Internet gelten quasi glei-

v

Einfluss. Der bekannte Machtkreislauf der Medien
und des Konsums geraten allein deshalb durchei-
nander, weil auch kleine Unternehmen ihre Pro-
dukte nun im Internet und damit weltweit verkau-
fen kdnnen.

BESORGNISERREGEND erscheint mir jedoch,
dass bis zu 7% der Internet-User tdaglich 18 Stun-
den vor dem Monitor sitzen sollen. Ein Herr Lobo
jedochmeint, dass 18 Stunden vorm TV schddlicher
wdren, da man im Internet aktiver agieren kdnne.
Verglichen mit dem Fernsehen, bei demuns die In-

wert, denn ,DIE MASSE IST EXTREM STARK IN DER40halte, von uns weitgehend unbeeinflussbar darge-

AUSWAHL VON IDEEN.* [1] Beispielsweise gewann
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boten werden, haben wir im Internet die Moglich-

B s e s

urgen Neger
,Xing ist Business, Facebook ist
privat und MySpace ist Ausgehen.
Ein Abbild des Lebens in der scho-
gnen digitalen Welt.”
. ) —— T
che Chancen fir alle und kommerzielle chen- Neger™, Jiirgen: Sind Online-Commu-
schaften der Konzerne verlieren somit etw [Lig#®Bullshit? In: Beef. 01/2009

(Frankfurt am Main). S.94

Blogs und blogt selbst
Belanglosigkeiten, da er findet,

dass die Deutschen sich zu

er nehmen
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keit, Inhalte zu selektieren. Nur das, was uns
speziell interessiert, lTesen wir. Hdufig treffen
wir bei der Vielzahl von Informationen zufdl-
1ig auf Interessantes, was uns neue Denkansto-
Be gibt beziehungsweise den Blickwinkel verdn-
dert. Umetwa altbewdhrte Haushalts-Tipps wieder
zu finden, die uns die GroBeltern nicht mehr wei-
tergegeben haben, kann man in alten Blchern oder
jederzeit im Internet danach stébern und wird zu-
meist flindig.

SKYPE UND CO.

DOCH warum faszinieren uns kiinstliche Rdu-
me elektronischer Medien zum Teil mehr, als der
gesellige Abend auf der Couch inmitten einer
trauten Runde von Bekannten, bei der Tauthals
erzdhlt, gelacht oder auch mal geweint werden
darf? Ich sage mein Treffen ab, da ich mal wie-
der freiwillige Uberstunden im ,Homeoffice‘ ma-
che. Das bedeutet den Abend vor dem Computer zu
verbringen und den Kopf in die Neonrdhre meines
Monitors zu stecken. Drei oder vier Stunden hal-
te ich durch, dann brauche ich eine Pause. Sky-
pe ist eingeschaltet und Gott sei Dank sind auch
noch andere meiner Freunde anwesend, jedenfalls
virtuell. Geflih1t sitze ich gerade in einem GroB-
raumbtromit 0111, Michel, Katjaundwie siealle
heiBen, meine Freunde der Arbeit.

HEY, na du? Auch noch da? Mann,
ick kdénnt’'n Bier vertragen. Ick
auch. Hier, (Virtuelles Biericon)
Besser virtuell als gar keines.
Prost. Prost. NochschnelldieneustenNeu-
igkeiten ausgetauscht, kurz mal ein paar Sdtze
gewechselt. Noch einen Spruch, bei dem ich sonst
wahrscheinlich erréten wiirde und wieder an die
Arbeit. SchlieBlich soll die Broschiire ja heute
Nacht noch fertigwerden. Zwar auf Kosten von drei
schlaflosen Ndachten, einer bitterbdsen Freundin
und dicken Augenringen. Doch wenigsten die Au-

genringe lassen sich dank wasserfestem Make-Up
von Maybeline Jade gut kaschieren. Oberfldchlich
wie wir sind, reichen uns die schnellen ,Hal -
los*® und ,Wie geht’>s?*, da sie durchaus
5 abwechslungsreich, nie zu tiefgrindig sind und
jederzeit abgebrochen werden kénnen. So einfach
wie eben moéglich.

10
11 BOLZ, NORBERT: Interview/Kreative werden ent-
thront. In: Beef. 01/2009 (Frankfurt am Main).
Nr.1. S. 48/49.
21 WILKENS, KATRIN: Gemeinsam sind wir Kliger.
15 In: Beef. 01/2009 (Frankfurt am Main). Nr.1. S.
32/33.
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Medium Absurdum

Ich frage mich »Was ist eine Gemeinschaft« weiche vorteile haben Gemeinschaften? Wo tref-
fe ich Menschen? Und woriiber unterhdlt man sich mit ihnen? Freunde, Familie, Partner oder
auch Feinde. wie oft sitze ich vor dem Computer scheinbar in die Arbeit vertieft, skype
schnell mal mit dem oder dem, schaue auf Facebook nach, ob jemand etwas Neues gepostet hat
oder suche auf Ebay nach einem Geschenk oder einem ginstigen Produkt, fir das ich nicht

extra in die Stadt gehen méchte.

Kinstliche Welten und reale Probleme
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FACEBOOK

»Facebook 1st eine Website zur Bildung und Unterhaltung sozialer
Netzwerke, die der Firma Facebook Inc. mit Sitz im kalifornischen
Palo Alto gehdrt. [...] Am 15. September 2009 hatte die Platt-
form nach eigenen Angaben genau 300 Millionen Nutzer weltweit.
[...] Jeder Benutzer verfiigt iiber eine Profilseite, auf der er sich
vorstellen und Fotos oder Videos hochladen kann. Auf der Pinn-
wand des Profils kénnen Besucher dffentlich sichtbare Nachrichten
hinterlassen oder Notizen/Blogs verdffentlicht werden. Alterna-
tiv zu Offentlichen Nachrichten kdnnen sich Benutzer persénli-
che Nachrichten schicken oder chatten. Freunde kdnnen zu Gruppen
und Events eingeladen werden. Facebook verfiigt zudem (iber einen
Marktplatz, auf dem Benutzer Kleinanzeigen aufgeben und einse-
hen kdnnen. Durch eine Beobachtungsliste wird man lber Neuigkei -
ten, z. B. neue Pinnwandeintrdge auf den Profilseiten von Freun-
den informiert. Die Benutzer auf Facebook sind in Universitdts-,
Schul-, Arbeitsplatz- und Regionsnetzwerke eingeteilt.«

(Quelle, www.Wikipedia.org)

42 Besser gemeinsam, als einsam Anhang

»m&ﬁﬁrﬁv'
sehbares Tagebuch\ym Internet (Mirr0b7og), welches weltweit per
Website, Mobiltelef Desktopanjindung, Widget oder Webbrow-
ser-Plug-in gefihrt und aktualisiert werden. kann. Twitter wurde
im Mirz 2006 der Offentlichkeit vorgestellt und gewann 2007 den
LSouth by Southwest Web Award® in der Kategorie ,,Blogs*. Angemel -
dete Benutzer kénnen eigene Textnachrichten mit maximal 140 Zei-
chen eingeben und anderen Benutzern senden. Der Herausgeber der
Nachricht steht auf der Webseite des Dienstes mit einer Abbildung
als alleiniger Autor iber seinem Inhalt. Die Beitrdge sind hdu-
fig in der Ich-Perspektive geschrieben. Das Mikro-Blog bildet ein
fiir Autor und Leser einfach zu handhabendes Echtzeit-Medium zur
Darstellung von Aspekten des eigenen Lebens und von Meinungen zu
spezifischen Themen. Kommentare oder Diskussionen der Leser zu ei-
nem Beitrag sind mdglich. Damit kann das Medium sowohl dem Aus -
tausch von Informationen, Gedanken und Erfahrungen als auch der
Kommunikation dienen. Die Tdtigkeit des Schreibens auf Twitter
wird umgangssprachlich als ,,twittern® bezeichnet.

Die Beitrdge auf Twitter werden als , Tweets® (engl. to tweet =
zwitschern) oder ,Updates® bezeichnet. Das referenzierte MWie-
derholen eines Beitrages einer anderen Person, um beispielsweise
eine Eilmeldung im Netzwerk schnell weiterzuverbreiten, wird als
LReTweet” bezeichnet. Das soziale Netzwerk beruht darauf, dass
man die Nachrichten anderer Benutzer abonnieren kann. Die Leser
eines Autors, die dessen Beitrdge abonniert haben, werden als
LFollower® (engl. to follow = folgen) bezeichnet. Die Beitrdge
der Personen, denen man folgt, werden in einem Log, einer abwdrts
chronologisch sortierten Liste von Eintrdgen dargestellt. Der Ab-
sender kann entscheiden, ob er seine Nachrichten allen zur Verfii-
gung stellen oder den Zugang auf eine Freundesgruppe beschrdnken
will. Uber eine Programmierschnittstelle (API) stellen Komple-
mentoren die (ber Twitter verdffentlichten Nachrichten zur Ver-
fligung, so dass die Updates auf verschiedenen Kandlen von vielen
Diensten abgerufen und von dort auch wieder eingespeist werden
kdénnen. Dem Benutzer stehen unter anderem Kommunikationsstruktu-
ren wie SMS (nur USA, Kanada und Indien[1]) oder einfache Einga-
behilfen iber die Twitter-Homepage (RSS) oder Anwendungsprogram-
men der Arbeitsfliche zur Verfiigung. <«

(Quelle, www.Wikipedia.org)

s

Medium Absurdum

ozia7esz5f}Wenk und ein meist éffentTich &in-"""

MYSPACE

’ - e
¢ <
a .:.'

S .
»iﬁ;éﬁatg“TVEHféng7isch % épace“, .mein Raum/Platz“) ist eine
mehrsprachige Website, die sich lber Werbung finanziert und den
Nutzern ermdglicht, kostenlose Benutzerprofile mit Fotos, Vide-
0s, Blogs, Gruppen usw. einzurichten. MySpace wird als der be-
kannteste Vertreter eines als Website realisierten Sozialen Netz-
werks (Web 2.0) angesehen. In den USA gilt MySpace - im Gegensatz
zum eher arbeitsnetzwerkorientierten Facebook - als das soziale
Netzwerk fir Privates und Freizeit. [...] Kritik an MySpace gibt
es aufgrund verschiedener Probleme mit Barrierefreiheit, Sicher-
heitsliicken, gefdlschten Profil-Seiten von Prominenten (Fakes),
Verbreitung von Drohungen, Rassismus, Spam-Freundschaftsanfragen
ZU Werbezwecken und anderem. Ende Februar 2006 gab es Meldungen,
dass dber 7.000 Account-Daten im Internet kursieren sollten, da
eine Sicherheitsliicke ausgenutzt wurde und die Zugangsdaten da-
durch ausgespdht werden konnten.<«

(Quelle, www.Wikipedia.org)

Kinstliche Welten und reale Probleme

FOR UND WIDER VIRTUELLER NETZWERKE

Pro

» TEXTE bleiben ewig zugdnglich

» unselektierte INFORMATIONEN

» JEDER kann alles schreiben, was er fir richtig hdlt

» man kann SELBST ENTSCHEIDEN welche Themen einem personlich wichtig
sind und welche nicht (anders als beim Fernsehen)

Contra

» keine echten FREUNDE

» ZWECKGEMEINSCHAFTEN

» MISSBRAUCH flr unseritse Verdffentlichungen
» zu viele INFORMATIONEN

Facebook

> GEMEINSCHAFTSGEFUHL einer virtuellen WG, die einen (berallhin be-
gleitet

» BEFRIEDIGT DAS VOYEURISTISCHE GRUNDBEDURFNIS der Menschen, die nun
eher im eigenen Freundeskreis als in der Klatsch-Presse stobern

» WIRKT POSITIV auf das Wohlbefinden von Menschenmit mangelndem Selbstbe-
wusstsein (Forschungsergebnis Michigan University/aus Beef 01/2009)

» FREIWILLIGE Entscheidung

» 100 KONTAKTE GLEICHZEITIG erreichen, ohne Ortsbegrenzung

» immer etwas zum Lachen

Twitter

» HEADLINE- UND KREATIVSCHMIEDE (Designer und kreative Nutzer)

» birgt HOHES ERFOLGS-POTENZIAL, da sich jeder Twitterer, ist man
erstmal angemeldet, beteiligen kann und so wegen der vielen Meinun-
gen die Idee sofort getestet und verbessert wird

» fordert die SPRACHLICHE PRAZISION
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Medium Absurdum

gen
2u dréng-
en, indem der
Eindruck erweckt wird,
dieses Handeln geschehe fiir
ihm teure oder Tebenswichtige Gemein-
schaften (vgl. Ideologie, Derivation).So pro-
pagierten die Nationalsozialisten den Begriff der
,Volksgemeinschaft®“, um die von ihnen beherrschten Men-
schen fir ihre nationalistischen, kriegerischen und ras-
sistischen Ziele zu gewinnen. SOZIOLOGISCHE THEORIE
IM ENGEREN SINN [Bearbeiten] Eine besondere Untersu-
chung Uiber den grundsdtzlichen Unterschied zwischen Ge-
meinschaft und Gesellschaft stammt von dem deutschen So-
ziologen Ferdinand Toénnies (1855-1936) in Gemeinschaft
und Gesellschaft von 1887 (viele Auflagen). Tonnies ent-
wickelte darin den Ansatz, dass ,,Gemeinschaft® und ,,Ge-
sellschaft® beide den Gegenstand der (von ihm damit in
Deutschland begriindeten) ,Soziologie“ ausmachten. Bei-
de sind ihm Formen sozialer Bejahung, wobei der Wille,
sich als einen Teil eines Kollektivs zu sehen (sich selbst
notfalls als Mittel, das Kollektiv als Zweck - der We-
senwille), ,Gemeinschaften® ausmache - indes der Wille,
sich eines Kollektivs als eines Mittels zum eigenen Nut-
zen zu bedienen (der Kurwille), ,,Gesellschaften® konsti-
tuiere. In der Reinen Soziologie der Begriffe schldssen
also die Begriffe ,Gemeinschaft® und ,,Gesellschaft® ein-
ander aus (er nennt solche Begriffe Normaltypen); in der
empirischen Welt, dem Feld der Angewandten Soziologie,
erscheinen sie hingegen nach Tonnies immer gemischt. Als
Sonderformen unterscheidet Tdnnies dann zwischen den
.Gemeinschaften des Blutes® (,Verwandtschaft“), ,des
Ortes® (,,Nachbarschaft“) und ,des Geistes® (,Freund-
schaft“). In seinem Spdtwerk Geist der Neuzeit wandte
Tonnies diese Begriffe an und folgerte, dass im (euro-
pdischen) Mittelalter die ,,Gemeinschaft® die vorwiegen-
de Anschauungsweise gewesen sei, in der man Kollektive
verstanden habe, dass sich dies aber mit der Neuzeit zu
Gunsten der Anschauung gewandelt habe, alle Kollektive
eher als ,Gesellschaft® zu verstehen. Der franzdésische
Soziologe Emile Durkheim traf die in Fachkreisen ver-
breitete Unterscheidung zwischen mechanischer und or-
ganischer Solidaritat. ,Mechanische Solidaritdt® beruht
nach ihm auf der Gleichheit der Kompetenzen der Mitglie-
der, ,organische Solidaritdt® auf ihrer Unterschied-
lichkeit. Mit ,mechanischer Solidaritdt® wird die Un-
terscheidung nach auBen deutlicher (,Wir Arbeiter®, ,Wir
Deutschen®, ,Wir Frauen®), wdhrend in der organischen
Solidaritdt die gegenseitige Ergdnzung (Arbeitsteilung)
zu einer Einheit deutlich wird (Mann und Frau in der Fa-
milie, verschiedene Spezialisten in der arbeitsteiligen
Volkswirtschaft). Dauerhafte Gemeinschaften haben so-
woh1 mechanische als auch organische Elemente.Der
deutsche Soziologe Max Weber erdrtert, an
Ténnies angelehnt, ,Vergemeinschaf-
tung” in Wirtschaft und Gesell-
schaft. Die Kommunitaris-

mus -Diskussion,

Kinstliche Welten und reale Probleme
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-> ﬁ] Zwischendurch meldet sich meine Skype-Box be-

zUglich der Abendplanung.

03.08.09 15:07
franzenkind!
03.08.09 15:07
hallo!

03.08.09
15:08
. sol1 ich heut abend bi&F o
irgendwas mtbirngenfB* “
03.08.09 15:08
w7
03.08.09 15:08
ja getrdnk wdre gut Y
03.08.09 15:08

ok, mach ich
03.08.09 15:08
orangenbier fir frani
03.08.09 15:08
z©
03.08.09 15:08

na gerne doch
03.08.09 15:09

ach, schob
03.08.09 15:09

dann bis spdter

03.08.09 15:09
bis spdter e/

’w und wieder zurilick.

€ Gemeinschaft ausgehend von den USAr, benutzt vergleichbare Auffassungen von
Community, ohne die ,Gemeinschafts“-Diskussion in der europdischen Soziologie nen-
nenswert rezipiert zu haben. BESONDERE GEMEINSCHAFTSFORMEN [Bearbeiten] Ferdinand
Tonnies nennt als typisch Verwandtschaft, Nachbarschaft (der Begriff ist bei ihm vom
Dorf bis hin zur griechischen Polis anwendbar) und Freundschaft. Religionsgemeinschaf-
ten, vor allem Ordensgemeinschaften sind im tonnesianischen Sinn in ihrem Selbstbild
stark ,,gemeinschaftlich®; der Einzelne opfert sich dem Kollektiv bis hin zum Martyrium.
Doch Uber kurz oder lang ’vergesellschaften’ sie sich (vgl. auch Max Webers ,Verge-
sellschaftung“). Lebensgemeinschaften aller Art sind auf die gesamte Dauer des Lebens

angelegt. Neben der Ehe und der Lebenspartnerschaft zdhlen dazu beispiels-

weise religidse Orden, auch ,Lebensbinde“ (vgl. - auch generell -

den ,Bund“), von Burschenschaften, Corps, Singerschaften,

Turnerschaften u. a. Verbindungsstudenten. Hier

sind auch faktische Zwangsgemeinschaften @
auf Lebenszeit auffindbar, z. B.

(o)
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© 16:30

Ich sitze am Computer und re-

cherchiere zum Thema: “Was ist eine Ge-
meinschaft.” Was mich immer wieder auf neue Ge-

danken und Ideen bringt sind die zahlreiche Links.

[CTONOIANE Suche: =

»Was ist eine Gemeinschaft«

» Ergebnisse 1 - 10 von ungefdhr 9.470.000 fir Was ist eine Ge-
(0,38 Sekunden)
- 1. Definitionen von Gemeinschaft im Web Unter Gemeinschaft (herrih-

meinschaft..

rend von dem Wort ,gemein®, vgl. ,gemeinsam®“) versteht man die zu einer
Einheit zusammengefassten Individuen ... de.wikipedia.org/wiki/Gemein-
schaft - Definition im Kontext | Suchergebnisse

- 2.Gemeinschaft - Wikipedia Eine Gemeinschaft entwickelt ein Eigen-
interesse, welches sich an den alltdglichen Zielsetzungen der Lebens-

fihrung der Mitglieder bemisst und entsprechend -

(GEMEINSCHAF TS | Navigation | Hauptseite | Uber
Wikipedia | Themenportale | Von A bis Z | Zufédlliger Artikel | Mitmachen |
Hilfe | Autorenportal | Letzte Anderungen | Kontakt | Spenden | Drucken/ex-
portieren | Buch erstellen | Als PDF herunterladen | Druckversion | Werkzeu-
ge |Links auf diese Seite | Anderungen an verlinkten Seiten | Spezialseiten |
PermanenterLink|Seitezitieren|InanderenSprachen| |

( ) |

to | Espafiol | Suomi | |

esky | Cymraeg | Dansk | | English | Esperan-

| Magyar | Bahasa Indonesia | Islenska |

Italiano | [ | Nedersaksisch | Nederlands| Norsk (nynorsk) | Norsk
(bokmal) |Polski|Simple English|Sloven ina | / Srpski | |
| Tirkce | | Ti ng Vi t| | | Thre Spenden helfen, Wiki-

pedia zu betreiben. GEMEINSCHAFT Unter Gemeinschaft (herrihrend von dem
Wort ,gemein“, vgl. ,gemeinsam“) versteht man die zu einer Einheit zu-

sammengefassten Individuen (Gruppe), wenn die Gruppe emotionale Binde-

krafte

aufweist

und ein Zusammen-

gehdrigkeitsgefihl (Wir-

Geflhl) vorhanden ist. Umgangs-
sprachlich spielt es eine besondere
RolTle im Sport, in Schulklassen und in poli-

tisch engagierten Gruppierungen. Hdaufig wird das Wort

auch benutzt, wenn die emotionalen Bindekrdfte erst entste-

hen sollen, z. B. Europédische Gemeinschaften. Gelegentlich wird
eine programmatische Aussage mit der Benutzung des Wortes getroffen.
Inhaltsverzeichnis [Verbergen] 1 Allgemeines | 1.1 Eigeninteresse der Ge-
meinschaften | 1.2 Grenzen der Vergemeinschaftung | 2 Soziologische Theo-
rieim engeren Sinn | 3 Besondere Gemeinschaftsformen | 3.1 Emanzipatori-
sche Gemeinschaften | 4 Literatur | 5 Siehe auch | 6 Weblinks ALLGEMEINES
[Bearbeiten] Gemeinschaften werden von ihren Mitgliedern gegen AuBen-
stehende abgegrenzt, ohne dass diese das notwendig erkennen missten.
Bei kleinen Gemeinschaften (Kernfamilien, Freundesgruppen) wird deut-
lich, dass Gemeinschaften eher freiwillige und eher unfreiwillige Mit-
glieder haben kdnnen. Beispiel: Ein Ehepaar heiratet formell freiwillig,
aber ihre Kinder werden unfreiwillige Mitglieder. Neben den Extremen der
freien Willensentscheidung und des Hineingenttigt-Werdens gibt es in der
Praxis viele Gemeinschaften, bei denen die freie Willensentscheidung so
eingeschrankt ist, dass sie kaum wahrnehmbar ist, ohne dass man hinein-
geboren wird. Ein Beispiel hierflr ist die Klassengemeinschaft in der
Schule. Auch Schicksalsgemeinschaften zdhlen zu den Gemeinschaften,
etwa zundchst fremde Menschen, die einander auf Grund eines Unfalls
z. B. im Rettungsboot lber 1dngere Zeit gegenseitig helfen. EIGENINTE-
RESSE DER GEMEINSCHAFTEN [Bearbeiten] Eine Gemeinschaft entwickelt ein
Eigeninteresse, welches sich an den alltdglichen Zielsetzungen der Le-
bensfilhrung der Mitglieder bemisst und entsprechend auf vielerlei Wei-
se miteinander verflochten ist. Bestdrkt wird dies durch eine deutliche
Trennungslinie zwischen uns und den Anderen. Nicht selten fdllt deshalb
der Austritt aus der Gemeinschaft nicht Teicht, wird auch behindert oder
moralisch diskreditiert (,Untreue®), denn einen argumentativ vorbring-
baren Einzelzweck haben sie gerade nicht. Politische Zwangsverbdnde wer-
den oft als ,Gemeinschaften® deklariert, um ihre Mitglieder moralisch
an sie zu binden, am nachhaltigsten in totalitdren Diktaturen. GREN-
ZEN DER VERGEMEINSCHAFTUNG [Bearbeiten] Menschliche Individuen (so-
ziale Akteure) konnen ,,Gemeinschaften® nur begrenzt bilden. Es ist ih-
nen praktisch nicht moéglich, zu jedem Zeitpunkt in allen ihren sozialen
Beziehungen gemeinsame Ziele zu verfolgen oder jegliche Handlungen ge-
meinschaftlich durchzufiihren. Im theoretisch strengen Sinne ist es ih-
nen sogar nie zur Gdnze mdglich, obwohl sie es anders empfinden kdnnen.
Der Begriff ,,Gemeinschaft® ist daher oft eine missbrauchte Fiktion. Der
Begriff dient dann zumeist dem, Menschen zu einem von weckorganisatio-
nen oder von einzelnen charismatischen Personen gewilinschten Handlun-



Geheim-
dienste. Die
Volksgemeinschaft wur-
de zu Beginn des Ersten Weltkriegs
als Schlagwort fir den Zusammenhalt der Na-
tion beschworen. In der Weimarer Republik stritten
sich die Parteien um den Begriff. Noch 1933 sprach Otto Wel
in seiner beriihmten Rede gegen das Erméchtigungsgesetz -
von, dass die SPD die wirkliche Volksgemeinschaft wolle. Mit
der Machtilbernahme der Nationalsozialisten wurde die Idee
der Volksgemeinschaft Teil einer politischen Beschwdrungs-
formel, mit der Hitler Deutschland in den Zweiten Weltkrieg
fihrte und den Holocaust rechtfertigte. Von der Jugendbewe-
gung Ubernahm der Nationalsozialismus die frihmittelalterli-
che Bezeichnung Gefolgschaft fiir Gruppen, die ihre Gemeinsam-
keit in der Person ihres Fihrers sahen oder zu sehen hatten.
Gefolgschaft war und Gefolgschaft leistete nicht nur eine in
einer Gliederung oder Untergliederung der NSDAP organisierte
Gruppe, sondern auch die Belegschaft eines Betriebes, die in
einer beruflichen Fachschaft zusammengeschlossenen Angehdri-
gen eines Berufes und andere Gemeinschaften. Wirtschaftliche
Gemeinschaften wie zum Beispiel die ,,Gemeinschaft Dammstoff
Industrie® haben Uberwiegend nur das Wort im Namen und sind
dann reine Interessenvertretungen. Zumindest bei der Grindung
war aber der Gedanke dabei, dass man ein Gemeinschaftsgefiih
aus gleichartiger Tatigkeit und eine Solidaritdt der Mitglie-
der schaffen konne. Die Versicherten-Gemeinschaft der juris-
tischen ,Versicherungsvereine auf Gegenseitigkeit® empfin-
det im allgemeinen wenig Solidaritdt, aber dennoch handelt es
sich um eine Solidargemeinschaft. Allerdings ist der Gedanke
meist verlorengegangen, dass zum Beispiel eine Brandversiche-
rung nichts anderes bedeutet, als dass die Masse der Nicht-
Brandgeschdadigten (durch ihre Beitrdge) den Brandgeschddigten
unterstitzt. Bei Sportgemeinschaften wird das flreinander
Eintreten im Mannschaftssport besonders wahrnehmbar. Bei Ex-
tremsportarten wie Bergsteigen =

© 1647

Bergsteiger beim Abstieg von der Aiguil-
le du Midi. Der Begriff Bergsteigen umfasst diverse sport-
liche Aktivitdten in Fels (alpines Klettern), Firn und Eis
(Hochtour) bzw. eine Kombination dessen, bis zum sogenannten
Hoéhenbergsteigen in den sauerstoffarmen Regionen der Sie-
ben- und Achttausender. Zum Winterbergsteigen gehdren etwa
Skitouren, Schneeschuhtouren oder Eisklettern. Bergsteigen
in groBen Hohen oder abgelegenen Regionen bezeichnet man als
Expeditionsbergsteigen. In der Regel werden Personen, die ihr
Beruf in die Berge fihrt (Jager, Sdumer), nicht als Bergstei-
ger bezeichnet. Das Bergsteigen im erweiterten Sinn - wird
auch als Alpinismus bezeichnet, dies umfasst auch Berg- und
Alpinwandern, Trekking, Erforschung unbekannter Berggebie-
te, Kartografie dieser Gebiete, Naturschutz, Bergfithrer-

wesen etc.
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¢ Wikipedia Ge-

meinschaft wird die Verldsslichkeit

der Gemeinschaftsmitglieder zu einem wesentlichen

Element. Wissensgemeinschaften oder Communitys -

© 1648

(IINETSENOIVIVIVI'EMRE rinc online-Community (Netzgemeinschaft)

ist eine Sonderform der Gemeinschaft;

virtuelle
Gemeinschaften’,

die heutealsOnline-, Net-, Cyber-

oder E-Communitys bezeichnet werden. SCHREIB-

@fﬂi

WEISE Der Duden (23. Auflage) empfiehlt ,,Onlinecommunity® (ohne
hier von Menschen, die einander Bindestrich), respektive als Mehrzahl ,,Onlinecommunitys®, da der Begriff

via Internet begegnen und sich dort austauschen. Findet die Kommunika- inzwischen ein Lehnwort darstelle und entsprechend den Regeln der deut-

tion in einem Sozialen Netzwerk statt, das als Plattform zum gegensei-
tigen Austausch von Meinungen, Eindriicken und Erfahrungen dient (oft in
Form von User Generated Content), spricht man auch von = Sozialen Me-
dien. Inhaltsverzeichnis [Verbergen] | 1 Naheres | 2 Historische Entwick-
lung | 2.1 Schreibweise | 3 Bedeutung | 4 Kommerzielle Online-Communitys
| 5 Themenorientierte Communitys | 5.1 Sci-Fi-Community | 6 Methodenori-
entierte Communitys | 6.1 Wiki Community | 6.2 Voting Community oder Ra-
ting Community | 7 Siehe auch | 8 Literatur | 9 Weblinks | 10 Einzelnachwei-
se NAHERES Ermoglicht wird dies durch daflir eingerichtete Plattformen.
E-Mail, Chat, Instant-Messenger und Foren sind die bekanntesten Tools,

die Kommunikation zwischen den Mit-
gliedern ermdglichen. Eine Online-
Community muss aufgebaut, gepflegt
und betreut werden. Oft werden Mit-
glieder aus der Online-Community
flr die Aufgaben mit einbezogen. Im
crossmedial arbeitenden Journalis-
mus spielen ausgehend vom Online-
Journalismus Leser-, Hdrer- und
Zuschauer-Communitys bei der Leser-
Blatt-Bindung eine wichtige Rolle.
Anfangs wurde die Online-Community
oft mit der Technik gleichgesetzt,
die von der Online-Community ge-
nutzt wird. Eine Gemeinschaft de-
finiert sich jedoch nicht Uber die
Technik, sondern durch den Inhalt,
der sie zusammenfiihrt. Soziologisch
betrachtet handelt es sich um ein
soziales Phdnomen. HISTORISCHE
ENTWICKLUNG Im Jahre 1985 kons-
tituierte sich in Sausalito, San
Francisco, Nordkalifornien, ein
netzbasierter Debattierclub na-
mens ,,The Well“ (the Whole Earth
“Lectronic Link). Die von Stewart
Brand und Larry Brilliant gegrin-
dete Community kann als eine der
ersten Communitys des Internet an-
gesehen werden. Allerdings Tlassen
sich auch die ersten Mailinglisten
als Communitys auffassen. Howard
Rheingold verwendete als erster in

seinem Buch den Begriff
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ter‘aktionen m.lt_
te] S Techno] Og_ie

UNd wandeln .

diale Mono]oge

(one tg many)
S0Cciga] -

in
medigle
Dialoge (many tq
many). Zudenm un -
terstitzt es die

Demokratisierung

VOn  Wissep und

Informatiop
entwickelt
Benutzer von
nem

und
den
ej-
KOnSumenten

zueinemprodu28n>

ten. Die BenutZeP

erstellen gemein-

Sam 1hPe eigenen

Inhalte (benut-

Zergenerierte In-
halte) . [...] «

schen Grammatik dekliniert werde. BEDEUTUNG Eine Community-Plattform
im Internet bietet die grundlegenden Werkzeuge zur Kommunikation wie E-
Mail, Foren, Chatsysteme, Newsboards, Tauschbérsen, MatchMaking u.v.m.
Je nach Zielgruppe werden die Funktionen abgestimmt und auf die Inter-
essen der Benutzer zugeschnitten. Hierbei sind Rickmeldungen von Nut-
zern (Winsche, Anfragen, Ideen) sinnvoll, da sie zur Steigerung der At-
traktivitdt und Akzeptanz beitragen. Online-Communitys entwickeln sich
vor allem dann erfolgreich, wenn ihre treibende Kraft nicht die Marke-
tingidee eines Unternehmens ist, sondern sie aus sich selbst, also den
Winschen der Gemeinschaft zu wachsen verstehen. Beispiele fir funkti-

onierende Com-
munitys: Usenet
| deviantART |
MySpace =

(L) 16:52

MySpace URL:
wWww.myspace.
com | Slogan: ,A
Place for Fri-
ends“ |  Kom-
merziell: Ja

Beschreibung:
Kleine-Welt-
Netzwerk | Re-
gistrierung: fir
die meisten
Dienste erfor-
derlich | Spra-
chen: mehr -
sprachig |
Eigentimer:
News Corpora-
tion | Urheber:
Thomas Ander-
son, Chris De-
Wolfe. MySpace
(von englisch
LMy space®,
»mein Raum/
Platz™)
ist eine
mehr -
spra-
chige

(6 =R )
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Wz,

>
Web-
s i te, die
sich uber Werbung finanziert und den Nut-

zern ermdglicht, kostenlose Benutzerprofile mit Fotos, Videos, Blogs,
Gruppen usw. einzurichten. MySpace wird als der bekannteste Vertreter
eines als Website realisierten Sozialen Netzwerks (Web 2.0) angesehen.
In den USA gilt MySpace - im Gegensatz zum vergleichsweise eher ar-
beitsnetzwerkorientierten Facebook - als das soziale Netzwerk fir Pri-
vates und Freizeit. =

© 1653

€ Online-Community Die meisten Online-Communitys sind dem Grunde nach
demokratisch organisiert, in Einzelnen zeichnet sich aber eine stei-
gende Tendenz zu Hierarchisierung und Institutionen ab. Im Idealfall
gibt sich die Community eigene Regeln. Sogar gerichtsbarkeitsdhnliche,
parlamentarische oder polizeidhnliche Institutionen wurden - meist auf
Wunsch der Benutzer - eingeflihrt. Insoweit wird auch eine Entwicklung
zu ,Gesetzen® und starren Regularien - oder wenigstens der Wunsch da-
nach - erkennbar. Juristische Begriffe wie ,unzuldssig“, ,Angeklag-
ter®, ,unrechtmdBig®“ usw. finden mit zunehmender Tendenz Verwendung in
den Diskussionen. KOMMERZIELLE ONLINE-COMMUNITYS Eine kommerziel-
le Online-Community ist eine Online-Community, die unter Aufsicht ei-
nes Unternehmens steht. Die Gemeinschaft nutzt dabei zur Kommunikati-
on die Infrastruktur des Unternehmens. Auch die Moderation wird meist
von dem Unternehmen {bernommen. Kommerzielle Online-Communitys erlau-
pen im Unterschied zu nicht-kommerziellen Online-Communitys meist nicht
die freie Wahl eines Vorstands und Tassen Werbeeinnahmen nicht nur Ge-
meinschaftszwecken zugute kommen, sondern nutzen diese, um Gewinn aus-
zuschiitten. Eine besondere Form einer kommerziellen Online-Community
ist das Kundenforum, welches den Kunden die Kommunikation untereinander
Uber die angebotenen Produkte und Dienstleistungen ermdéglicht. Es er-
spart den Kunden den Aufbau einer eigenen Kommunikationsplattform.
Viele kommerzielle ,Social Network“-Dienste sind mit einer kommerziel-
len Online-Community verbunden. Diese geschlossenen Online-Communitys
erlauben keine Kommunikation mit Mitgliedern anderer Communitys. Dazu
zdhlen die VZ-Netzwerke, MySpace, Facebook =

© 16534

NOANOMONY racebook ist eine Website zur Bildung und Unterhaltung so-

zialer Netzwerke, die der Firma Facebook Inc. mit Sitz im kalifornischen
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Palo
Alto gehdrt.
GroBte Anteilseigner sind Mark Zuckerberg
(30 %), Peter Thiel (7%), Digital Sky

(1,9%) und Microsoft (1,6 %). Am 15. September 2009 hatte die Plattform
nach eigenen Angaben genau 300 Millionen Nutzer weltweit.[1] Kommerzi-
ell: Ja | Beschreibung: Gemeinschaftsportal bzw. Online-Kontaktnetz-
werk (siehe Soziale Software) | Sprachen: 70 Sprachversionen (darunter
Deutsch) | (Stand: 23.10.2009) | Eigentlmer: Facebook Inc. | Urheber:
Mark Zuckerberg | Erschienen: Februar 2004 | Jahreseinnahmen: 150 Mil-

Tionen US-Dollar (Schdtzung)| URL: www.facebook.com =

ey Ich klicke in meinen Facebook-Account und sehe nach, ob es Neuigkeiten

gibt und was meine Freunde treiben.

Neuigkeiten | Berlin, Germany | Seiten | Statusmeldungen | Fotos | Links |
Mehr | Neuigkeiten | Live-Meldungen anzeigen | Was machst du gerade? |
Verbergen

P.H. weich in den Armen der geliebten Stadt Bangkok gelandet und 1la-
esst sich vom Sonnenschein bei 30 Grad kuessen © 18. Oktober um 03:58
- Kommentieren - Gefdllt mir - 2 Personen gefdllt das. Alle 6 Kommenta-
re anzeigen

P.H. Liebe Thea, die hats hier auch, aber Thailand haelt sich nicht dran
- hat es im Sommer auch schon nicht © 19. Oktober um 12:26

A.R. dem folge ich bald! kanns kaum erwartenig. Oktober um 13:35 Schrei-
be einen Kommentar Verbergen

F.Z.i’m a legend - the phone-sim card divorce by nokia is very rare.
02 is so exciting that they’re giving me a new onr - for free! back in
business baby © Gestern um 22:17 - Kommentieren - Gefallt mir - Verber-
gen M.P. Happy Halloween Everybody! vor etwa einer Stunde - Kommentie-
ren - Gefdllt mir - Verbergen

L.D. stellt sich den Argumenten fiir die Existenz von Intelligenz auBer-
halb der Erde. Die neue Feldordnung Quelle: www.youtube.com- Was ver-
birgt sich hinter den mysteritsen Kornkreisen? Diese Frage beschiftigt
die Menschheit schon seit Generationen. So ldsst sich bereits im Mar-
chen - und Legendenschatz alter Kulturen die Auseinander mit diesem bis-
lang unergrindeten Phdnomen belegen. vor 5 Stunden - Kommentieren - Ge-
fallt mir - Teilen - Verbergen

P.H. Mouse on Mars-Send Me Shivers Quelle: www.youtube.com Mouse on
Mars-Send Me Shivers vor 2 Stunden - Kommentieren - Gefidllt mir - Teilen
P.H. Tove them. © Vor etwa einer Stunde Schreibe einen Kommentar Ver-
bergen

D.A. Done!!!l D. ich nahm am Deine Misson des Tages Quiz teil und erziel-
te folgendes Ergebnis Sage ,,Ich Tiebe dich” zu jemanden!

©® 1656
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und freie Software die Welt verdndern. Heise, 2004 ISBN 3-936931-16-X.
| Derek M. Powazek: Design for Community - The Art of Connecting Real
People in Virtual Places. ISBN 0-7357-1075-9. | Howard Rheingold: Virtuel-
le Gemeinschaften: Soziale Beziehungen im Zeitalter des Computers. Ad-
dison Wesley, Bonn/Paris 1994. | Howard Rheingold: The Virtual Communi-
ty: Homesteading on the Electronic Frontier. 2. Auflage. MIT Press, 2000,
ISBN 0-262-68121-8. | Marc Smith, Peter Kollock (Hrsg.)
Cyberspace. Routledge, 1998. ISBN o0-415-19140-8. | Claudia Verstraete:

Communities in

Virtuelle Marken-Communities. Newsgroups und Chats als Instrumente der
Markenbindung. Josef Eul Verlag, Lohmar/Kdln 2004. ISBN 3-89936-193-8.
| Chris Werry, Miranda Mowbray: Online Communities. Prentice Hall, 2001.
ISBN 0-13-032382-9. | Christian Stegbauer: Grenzen virtueller Gemein-
schaft. Strukturen internetbasierter Kommunikationsforen. Verlag fir So-
zialwissenschaften, 2001. ISBN 3-531-13644-5. WEBLINKS Links zum Thema
Internationale Sci-Fi-Chats und Foren im Open Directory Project | Links zum
Thema Deutsche Sci-Fi-Online-Rollenspiel-Communitys im Open Directory
Project | Links zum Thema Wiki-Farmen im Open Directory Project EINZEL-
NACHWEISE 1.

Online-Community | Online-Journalismus

q:Wikiquote:Schwesterprojekte | Kategorien: Netzkultur |

¢ Wikipedia: ,Was ist eine“ Gemeinschaft sind soziale Gruppen von
Erfahrungstrdgern und Interessierten an einem Wissensgebiet. Gefahren-
gemeinschaften bilden sich spontan, wenn ihre Mitglieder gemeinsam ei-
ner Gefahr ausgesetzt sind (vgl. auch Emergentes Organisations-Netz-
werk.) EMANZIPATORISCHE GEMEINSCHAFTEN [Bearbeiten] Im Zusammenhang
mit der Kritik der Entfremdung entstanden und entstehen immer wieder
emanzipatorische Gemeinschaften. Diese Bemiihungen zeigten sich bereits
im 19. Jahrhundert (so in der Genossenschaftsbewegung) und gegenwdr-
tig in Konzepten von Okosiedlung, Community, Global Ecovillage Network
(GEN) u. a.
auf die ,,organische Solidaritdt® Durkheims berufend - auf eine bewuss-

m. Solche Gemeinschaftskonzepte zielen - gelegentlich sich



Menschen) bis zur Drittausgabe 2005 (416

Projekte, ca. 60.000 Menschen) in ihrer Mit-
gliederzahl mehr als verzehnfacht. Sie sind
weltweit im GEN organisiert und in der euro-
pdischen Sektion liber die dlteste europdische
Gemeinschaft Findhorn (Schottland) bei den UN
als Nichtregierungsorganisation (NGO) ak-
kreditiert. Am bekanntesten 1in Deutschland
ist wohl die Kommune Niederkaufungen. Die
groBfte europdische Gemeinschaft ist Daman-
hur in Norditalien (lber 1000 Bewohner, ei-
gene Verfassung und alternative Wahrung), die
mdoglicherweise ganzheitlichste und innova-
tivste mag Tamera (Alentejo, Portugal) sein,
die auf hoher Ebene (Kontakte und Kooperati-
onen: UN, EU, Eurosolar u.a.) an Solarener-
gie, Feldtheorie, globaler Friedensarbeit und
alternativen Sozialisierungsformen forschen.
Ein Biotop ist innen desto stabiler, je viel-
faltiger (diverser) seine Lebensformen sind.
In diesem Sinne sind die GEN-Projekte athe-
istisch/weltlich/wissenschaftlich, spiritu-
ell/New Age/schamanisch oder religids. Sie
sind integrativ und ganzheitlich, missiona-
risch und dkumenisch, nicht selten speziali-
siert (z. B. auf nachhaltige Landwirtschaft,
Menschenrechte, Tierschutz, oder Selbstbe-
stimmtheit wund Subkultur Tinker Stadtkom-
munen). Kommunikationstechniken wie Forum,
Supervision oder Gewaltfreie Kommunikation
(GfK) spielen eine bewusstseinsbildende Rol-
le. Sie sehen sich gemeinsam mit den Nicht-
regierungsorganisationen (weltweit 35 Mio.
Mitglieder) als Puzzlesteine einer sich her-
ausbildenden neuen globalen Kultur, die das
Uberleben unserer Spezies nachhaltig ermdg-
lichen soll. vLiteratur [Bearbeiten] Ferdinand
Tonnies: Gemeinschaft wund Gesellschaft,
(Erstauflage 1887), Wissenschaftliche Buch-
gesellschaft, Darmstadt 2005 | Lars Clausen,
Der Januskopf der Gemeinschaft, in: Ders. /
Carsten Schliter (Hgg.), Hundert Jahre ,Ge-
meinschaft und Gesellschaft®, Opladen 1991,
S. 67/-82, ISBN 3-8100-0750-1 | Lars Clau-
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Menschen) bis zur Drittausgabe 2005 (416
60.000 Menschen) in ihrer Mit-
gliederzahl mehr als verzehnfacht. Sie sind

Projekte, ca.

weltweit im GEN organisiert und in der euro-
pdischen Sektion liber die dlteste europdische
Gemeinschaft Findhorn (Schottland) bei den UN
(NGO) ak-
in Deutschland

als Nichtregierungsorganisation
kreditiert.
ist wohl die Kommune Niederkaufungen. Die

Am bekanntesten

groBfte europdische Gemeinschaft ist Daman-
hur in Norditalien (lber 1000 Bewohner, ei-
gene Verfassung und alternative Wahrung), die
moglicherweise ganzheitlichste und innova-
tivste mag Tamera (Alentejo, Portugal) sein,
die auf hoher Ebene (Kontakte und Kooperati-
UN, EU,

gie, Feldtheorie, globaler Friedensarbeit und

onen: Furosolar u.a.) an Solarener-
alternativen Sozialisierungsformen forschen.
Ein Biotop ist innen desto stabiler, je viel-
faltiger (diverser) seine Lebensformen sind.
In diesem Sinne sind die GEN-Projekte athe-
istisch/weltlich/wissenschaftlich, spiritu-
ell/New Age/schamanisch oder religids. Sie
sind integrativ und ganzheitlich, missiona-
risch und dkumenisch, nicht selten speziali-
siert (z. B. auf nachhaltige Landwirtschaft,
Menschenrechte, Tierschutz, oder Selbstbe-
stimmtheit wund Subkultur Tinker Stadtkom-
munen). Kommunikationstechniken wie Forum,
Supervision oder Gewaltfreie Kommunikation
(GfK) spielen eine bewusstseinsbhildende Rol-
le. Sie sehen sich gemeinsam mit den Nicht-
(weltweit 35 Mio.

Mitglieder) als Puzzlesteine einer sich her-

regierungsorganisationen

ausbildenden neuen globalen Kultur, die das
Uberleben unserer Spezies nachhaltig ermdg-
lichen soll. vLiteratur [Bearbeiten] Ferdinand
und Gesellschaft,

Wissenschaftliche Buch-

Tonnies: Gemeinschaft
(Erstauflage 1887),
gesellschaft, Darmstadt 2005 | Lars Clausen,
Der Januskopf der Gemeinschaft, in: Ders. /
Carsten Schliter (Hgg.), Hundert Jahre ,,Ge-
meinschaft und Gesellschaft®, Opladen 1991,
S. 6/-82,

ISBN 3-8100-0750-1 | Lars Clau-
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ITI.1
MEDIENGESCHICHTE
ANGEFANGEN BEI ZEITUNGEN
UND FERNSEHEN

ACH all dendJahrhunderten, indenen Men-

schen ihre Meinung nicht oder nur in ge-
ringem MaBe duBern durften, war der Ursprungsge-
danke der Massenmedien im Grunde edel und gut. Die
Aufgabe des Journalisten bestand zundchst darin,
als neutraler Vermittler dem Volk Meinungen, Er-
fahrungen und Werte zukommen zu lTassen. Die Men-
schen solltenvor allemdas Gefiihl erhalten, sich
am politischen Geschehen beteiligen zu kdnnen.
Das ist und bleibt die Grundlage einer demokra-
tischen Gesellschaft. Uber das Fernsehen soll-
ten die Biirger nun also nicht nur ihre Rechte und
Pflichten erfahren, sondern ebenso eine recht im-
posante Gegenstimme zur Politik zu horen bekom-
men. Das Fernsehen diente sozusagen als Sprach-
rohr der Bevélkerung. Alles wunderbare Vorsdtze.
Zum Beispiel steht in den Richtlinien des ZDF von
1962: ,,EHE UND FAMILIE DURFEN ALS INSTITU-
TIONEN NICHT IN FRAGE GESTELLT, HERABGE-
WORDIGT ODER VERHOHNT WERDEN. IN DIESEM
RAHMEN SIND ANALYTISCHE UND KRITISCHE AUS -
EINANDERSETZUNGEN MIT EHE- UND FAMILIEN-
PROBLEMEN DANN ERLAUBT, WENN SITE NICHT IM
UBERMASS GESENDET WERDEN; KUNSTLERISCH
DRAMATISCHE BEHANDLUNGEN, WENN DIE ZER-
RUTTUNG VON EHE UND FAMILIE NICHT ALS NOR-
MALFALL ERSCHEINT.* [3] Nach und nach wurden
diese Ziele aber eben doch vernachldssigt, ins-
besondere seit dem Zeitpunkt, ab welchem pri-
vate Sender hinzukamen und das groBe Geld wit-
terten. Sie verschmutzten den Fernsehmarkt ohne
Ricksicht auf Verluste. GEZ-Geblhren, waren bis
in die 90er Jahre gering, da sich die offent-
lich Rechtlichen Sender zu 40% aus Werbeeinnah-
men finanzierten. Zu Beginn der 90er Jahre gingen
die Werbeeinnahmen bei den 6ffentlich Rechtli-
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chen stark zuriick, da die privaten Sender mit ih-
rer unverblimten Art samtliche Tabus brachen und
den Zuschauermarkt und damit auch die Werbekun-
den eroberten.

HEUTE wissen wir, dass die ,AUFBEREITUNG
VON INHALTEN DER OFFENTLICHEN DISKUSSI-
ON, DIE FAST IMMER MIT EINER AUSWAHL BZW.
EINER BEWERTUNG VERBUNDEN IST“[4] nur be-
dingt glaubwiirdig ist, dass Journalisten Inhal-
te selektieren - zum Schutz der Quelle wohl be-
merkt - dass sie nur vielleicht die Wahrheit
sagen, manchmal als Sprachrohr irgendwelcher In-
teressen missbraucht werden kdnnen, wegen des
wachsenden Aktualitdtsdrucks zu mangelnder Be-

srichterstattung gezwungen sein kdnnten, Themen

und Probleme bis zur Sensation dramatisieren,
in denen eigentlich nichts Sensationelles pas-
siert. Und das alles nur, um uns bei der Stan-
ge zu halten. Gefdlschte Bilder der Regenbogen-
presse, vorsortierte Inhalte, Lobbyismus sind
in den Medien an der Tagesordnung. Sogar Infor-
mationsprogramme nutzen zunehmend unterhaltende
Elemente, frei nach demMotto: Erlaubt ist,
was gefdllt. Auch in Dokumentationen wer-
den nur Ausschnitte gezeigt, bewusst angeordnet
und geschickt inszeniert, sodass dieManipulati-
on nicht erkennbar ist. Fernsehsender Tehnen TV-
kritische Werbespots ab, aus Ricksicht auf ihre
Kunden, wodurch die Objektivitdt der Medien im-
mer fragwiirdiger wird.

LOBEND muB an dieser Stelle erwdhnt werden,
dass ein groBer Vorteil der Massenmedien auch
darin besteht, seien es nun Zeitungen, Fernse-
hen, vor allem aber die neuen Medien, dass der
Mensch sich damit umfassender informieren und
sozial engagieren kann. Wir kénnen nun nicht nur
tber unseren eigenen Tellerrand schauen, sondern
eben auch soziale Interessen verfolgen, ebenso

die jahrlich stattfindenden Wahlkdmpfe der Poli-

—
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Ternen, genauso schon und angenehm empfinden wir
die Ablenkung, wenn im Fernsehen ein Film uns den
Stress des Al1tags vergessen ldsst. Es sollte je-
doch nicht dazu fiihren, dass wir die Probleme auf
diese Weise verdrdngen und ignorieren oder uns
neue Probleme aufhalsen.

3] KNILLIE: Richtlinien fir Sendungen des ZDF. In:
Jahrbuch 1962/64, S.40.

41 MAASSEN, LUDWIG: Massenmedien. Fakten - For-

men - Funktionen in der Bundesrepublik Deutschland.

Heidelberg: 1996. 2. Aufl. S.71.

IT1I1.2
MEDIENWIRKUNG
WER AM LAUTESTEN SCHREIT

INST waren es Kirchenoberhdupter, Dikta-
toren oder Familienoberhdupter, vor al-
lem Mdnner, die selbstbewusst, Tlaut und immer
wieder ihre Meinungen zum Besten gaben. Natir-
Tich auch die Traditionen, welche sich liber Ge-
nerationen hinweg vermeintlich bewdhrt hatten
und deswegen nicht falsch sein konnten. Es musste
nur oft und Taut genug wiederholt werden. Heute
sprechen die Medien zu uns, in einer Lautstdrke
alles Ubertreffend, allgegenwdrtig. Immer prd-
sent spulen sie die Themen vor und wieder zuriick.
Wiederholungen, wodurch sich die Angste, Winsche
und Trdume in unsere Hirne einbrennen. Inmitten
der Traumwelten ist es nahezu unmdéglich, hinter
die Kulissen zu schauen. Gestillt vom geistigen
Hunger nach Illusionen ignorieren wir vielfa-
chen Schwindel, der uns im Fernsehen vorgegau-
kelt wird.
UM uns an Personen zu erinnern die, aus wel-

tiker beobachten. So, wie wir Blcher Tesen, uma4ochen Grinden auch immer, Vorbildliches geleis-

uns abzulenken und neue Sichtweisen kennenzu-

tet hatten, um den Menschen so einmal mehr un-

Medium Absurdum

erreil /iele vorzugeben, wurden Denkmdler
und Statuen errichtet, gesellschaftliche Regeln
festgelegt. Heute ist ein neues Instrument hin-

zugekommen, das uns unsere Ziele vorgibt, denen

wir blind und dummhinterher hasten, die Werbung. s

Sie Tegt uns in den Mund wonach wir streben: Kar-
riere, Reichtum, Sicherheit und makellose Schon-
heit bis ins hohe Alter. Da wir vorsichtig ge-
worden sind, missen sich die Werbetreibenden
sehr anstrengen, unsere Aufmerksamkeit zu er-1

haschen. Immer neue Techniken, Stories, ange-
passt an den Stand der digitalen Technik, lTanden
auf dem Markt, auf dem wir umherirren. Je subti-
ler uns die Information dargeboten wird, desto

glaubwiirdiger erscheint sie uns. 1

DIE UNTERSCHIEDLICHEN THEORIEN

STELLT sich die Frage, wieso wir uns immer und
immer wieder einwickeln lassen und den Medien:
zumTeil blindes Vertrauen entgegenbringen. Seit
1940 beschdftigt diese Frage Wissenschaftler un-
terschiedlichster Bereiche. Angefangen bei Paul
Lazarsfeld, der den Medien eine eingeschrdnkte
Wirkungsweise diagnostizierte. Er fand heraus, 2
dass die Medien vor allem Uber Meinungsfihrer
wirken. Auf Pro7 Tduft gerade der neuste Audi-
werbespot. Schone Landschaften, gilinstiger Ver-
ich:

brauch und absolut umweltbewusst. Denke

So ein Schwachsinn, Auto fahren und dies
das schlieBt sich doch

Ich bin ja

Umwelt schitzen,
schon mal von vornherein aus.

vieles, aber eine Heuchlerin? Nein, Dan-
ke. Zufdllig bin ich gerade auf der Suche nach
einem passenden Auto. Doch die Werbung tiberzeugt 3
michnicht. Was tue ich? Ich gehe zu einem Freund,
da er a) ein Mann ist, b) sicherlich mehr Ahnung
von Autos hat als ich, c) er mdglicherweise schon

sehr viele Autofachzeitschriften studiert hat,

o
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ein so genannter Meinungsfithrer. Das heiBt im Um-
kehrschluss fiir Werbetreibende, dass siemit der
Audianzeige besser Menschen wie meinen Freund,
als mich ins Visier nehmen sollten, was sie na-
tirTich auch tun.

HINZU kam spdter die so genannte Verstdrker-
Hypothese: ,SIE BESAGT, DASS MASSENMEDI -
EN MEINUNGEN NICHT VERANDERN, SONDERN AL-
LENFALLS VORHANDENE MEINUNGEN VERSTARKEN
KONNEN.“[5] Mit anderen Worten: Ich bin gegen-
Uber der Werbung resistenter, wennich eine klare
und ausgeprdgte Weltanschauung habe, aber auch
empfdnglicher fir Werbeargumente in Bereichen
von denen ich keine Ahnung habe. Nach Leon Feis-
tingers Theorie der kognitiven Dissonanz lese,
hore und sehe ich selektiv, indemich jene Inhal-
te konsumiere, die mich wirklich interessieren.
Das klappt vielleicht auf der StraBe oder beim
Lesen der Zeitung. Wenn ich daran denke, was flr
Filme ich mir manchmal zumute...

IN den 70er Jahren wurde klar, dass der Ein-
fluss der Medien auf die Meinungsbildung doch sehr
stark ist. Diese Erkenntnis nutzte man seitdem
verstdrkt, um durch stdndig neue Themen Einfluss
auf die Menschen zu nehmen, beziehungsweise eine
Diskussion Uber diese in Gang zu bringen.

1973 spricht E. Nolle-Neumann von der so ge-
nannten Schweigespiralediebesagt: ,WER STEHT,
DASS SEINE MEINUNG ZUNIMMT, IST GESTARKT,
REDET OFFENTLICH, LASST VORSICHT FALLEN.
WER STEHT, DASS SEINE MEINUNG AN BODEN
VERLIERT, VERFALLT INS SCHWEIGEN®“ [6] Per-
sonen, die ihre Meinung in der Offentlichkeit und
damit Taut duBern, wirken stdrker als sie viel-
leicht wirklich sind und umgekehrt wirken unaus-
gesprochene Meinungen eben gar nicht, obwohl sie
eventuell richtig sein kdnnten. Meist gibt es die
eine oder andere Person, welche sich zumBeispiel
in Diskussionen hervortut oder der es besonders

d) gewiss die Vor- und Nachteile der Autoherstel- 40 Teicht fdl1t, eine Meinung Taut und lberzeugend

ler vergleichen konnte. Somit ist dieser Freund
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zu duBern. Doch hat diese Person nicht immer

Ew‘oﬂte ein Medium die Men-
schew Mt Geistern in Kontakt

bringee wird nahezu jedes

Objekt, welches iLgend einer
Weise Informationen UD™gittelt]

als Medium bezeichnet.

Massenmedien

Seit Gutenberg’s Druckerpresse dazu
diente Flugbldtter zu verviel-
fdaltigen, spricht man von den so
genannten Massenmedien, die seit
jener Zeit sdmtliche Informationen
jedem Menschen zugdnglich machen.
,Massenmedien sind jene Medien, die
durch technische Vervielfdltigung
und Verbreitung mittels Schrift,
Bild oder Ton Inhalte an eine un-
bestimmte (weder eindeutig festge-
legte, noch quantitativ begrenzte)
Zahl von Menschen vermitteln und
somit 6ffentlich an ein anony-

mes, rdumlich verstreutes Publikum
weitergeben.[1] Neben den klassi-
schen Massenmedien wie Printmedien
(Zeitungen und Zeitschriften) und
elektronischen Medien (Horfunk und
Fernsehen), wdchst seit den 1990er-
Jahren die Bedeutung des World Wide
Webs.* (Quelle: www.Wikipedia.org)
Meinungsfihrer

Sie dienen als Ansprechpartner,
wissen mehr oder haben mehr Geld... .
Fiir die Werbung heiBt das, dass sie
zu Anfang auf Meinungsfihrer Bezug
nehmen muss und erst spdter auf die

Merkmale der Allgemeinheit.
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311ch bilden Produkte und deren KonsumﬁMitte1 zur
der eigenen Edent’tét. (-] Diese Selbstdefinition

Iich auch bedeuten, cchMw‘Bé s1tz und Konsu@%a]s Frisatz
le Mangel fungieren.” .. .. e

Eine Einfiihrung.
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Der Film den ich gerade schaue lduft seit 40 Minuten und misste bald zu Ende
sein. . . meine Mutter war im... sagt der Arzt mit weinen-
der Stimme. Chirurg: Simon, du muss Uber das alles mit
jemandem reden. Denn von allein geht das nicht
WEe g . Stefan Raab taucht im Bild auf: S0 jetzt gibt’s wieder TV Total.

I

Fortsetzung auf Seite 86

©



recht, dem Schein nach aber erst einmal schon,
allein wegen der Prdsenz. Solange kein Gegenar-
gument ertdnt, steht diese Meinung eben im Raum.
Vergleichbar mit diesem Prinzip sind die Massen-
medien von Natur aus laut, schon infolge ihrer
optischen und akustischen Prdsenz. Somit liegt
es auf der Hand, dass die 6ffentliche Meinung dem
Medientenor Folge leisten muss. Diemediale Prd-
senz wurde seit dem Bestehen der digitalen Medi -
en noch stdrker, teilweise jedoch auch objekti-
ver, da im Internet die Volksmeinung stdrker zum
Tragen kommt. Es gibt viele Thesen zu den Wir-
kungen. Wie stark die Medien allerdings auf uns
wirken, hdangt immer auch vom Alter, Geschlecht,
unserem psychischen Zustand ab.

STE GLANZEN DURCH PRASENZ

GEHE ich durchdie Stadt, hdngen Plakate an jeder
StraBenecke, hinzu kommen Schilder, Denkmdler,
Gebdude, Leitsysteme, Grafittis, also massenhaft
/eichen, die meine Aufmerksamkeit einfordern.
Dass es flr Werbehersteller schwer geworden ist
Plakate zu gestalten, die wegen der Fille von
/eichen wahrgenommen werden konnen, liegt auf
der Hand. Textliche Ausrufe, Schockbilder, ab-
gekupferte Stile, dekorative Zeichen- und For-
men, die uns Vielfalt vortduschen, sind zur Re-
gel geworden.

AHNLICH ist es im Kino: Ich schaue mir einen

Filman. ... sagt zu... Schnitt, Pers-
pektiv-Wechsel....sagt..., Schnitt,

nun sagter...Schnitt, Zoomauf sei-
Rickblende in das Jahr
.., und wieder zurick, Schnitt,
Ende. Gefluhlt hdlt der Film unser Leben fir

zwei Stunden an, verdrdngt unsere Sorgen, unse-

ne Lippen,

re Probleme. Nur, dass nach und nach, je ofter
wir all die Filme und Geschichten sehen und ho-
ren, desto mehr wollen wir leben so wie im Film
oder streben nach den Idealen der Werbebotschaf-

70 Die Macht der Medien Medienwirkung / Konsumfalle Werbung
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ten. So wird unser Leben mdglicherweise zu einem
Konkurrenzkampf zwischen Alltag und angestreb-
ter Traumwelt.

UNABHANGIG davon welche Medien ich betrach-
te oder ob ich mich einfach nur durch die Stadt
bewege, die Sucht nach Abwechslung ist riesig und
wird an jeder StraBenecke, in jedem Shop, mit jedem
Buch und jedem Film den ich sehe, immer wieder
mit neuen Reizen versorgt. Sind wir am Ende alle
slichtig nach der Abwechslung, die uns letztend-
lich vielleicht sogar krank macht?

UND WER TRAGT DIE
VERANTWORTUNG?

WER prift eigentlich Medieninhalte? Nach Arti-
kel 5, Absatz 2 unterliegen Inhalte, die die Me-
dien an die Offentlichkeit bringen, einer Be-
schrdnkung. Bestrafung erwartet jene, die sich
wegen Hochverrats, Beleidigung und Gefdhrdung
der 6ffentlichen Sicherheit zu sehr aus dem Fens-
ter lehnen. Doch nach eindringlicher Begutach-
tung unseres Presse- und Fernsehkonsums, frage
ich mich, ob es diesen Artikel jemals wirklich

sgab. Ein Herr Raab schafft es jede Woche auf’s

neue im Fernsehen rauf und runter tber alles und
jeden herzuziehen. Wir geilen uns daran auf und
machen einfach mit, beziehungsweise tun wir auch
nichts dagegen. Wie auch? Lachen macht ja SpaB,
setzt Adrenalin frei, und wir haben ja sonst nix
zu lachen. Warum denn nicht auf Kosten der ande-
ren? Immerhin sind es meist hoch dotierte Promis,
dieals 6ffentliche Personen in der Regel gelernt
haben, mit der O6ffentlichen Meinung zu leben.

5 Doch nein, stimmt gar nicht, erst neulich traf

es wieder eine Nachrichtensprecherin. Die Arms-
te, musste ihren Text gleich drei mal wiederho-
len. Und imHintergrund bewarfen sich irgendwel -
che Pseudotkologen mit Kartoffeln im Kampf gegen
die Genkartoffel. Da kann man sich doch nur Tus-
tig machen, wenn Menschen anfangen mit Kartof-

35 BRICHT :

40 VERSUCH ANBIETET,
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feln zu kdmpfen. Immerhin verdient Stefan Raab
bestimmt gentigend Geld, um die notigen Sicher-
heitsvorkehrungen zu treffen, dass ihm zu Hau-
se keiner auf’s Dach steigt. Na ja und dann macht
5 der Gute ja auch nur ein bisschen SpaB! Wir Deut-
schen nehmen uns ja eh viel zu ernst und so wei-
ter und so weiter...
DOCH wo bleibt unser gutes altes Verantwor-
tungsgefihl fir Werte, welche uns von unseren

10 E1tern und den Generationen vor uns mit auf den

Weg gegeben wurden? Warum hat ein Herr Raab kei-
ne schlaflosen Nachte? Weil wir ihm das Geflhl ge-
ben, dass er richtig handelt. Wir legitimieren
seine Schadenfreude durch unsere mediale Anwe-

15 senheit. Klar sind wir nicht alleine Schuld. Im-

merhin wird uns all das vorgesetzt, was unsere
Sensationslust/Schadenfreude, die dem Menschen
nun einmal in die Wiege gelegt ist, immer wie-
der befriedigt. Medienexperten, Pressesprecher

2ound Offentlichkeitsarbeit sind permanent mit der

Themensuche beschdftigt, tja und da passen Skan-
dale und idealisierte Schicksale nun einmal am
besten in das Programm.

»sDER KAMPF UM UNSERE

AUFMERKSAMKETIT

EIN gutes Beispiel dafiir, mit welch harten Ban-
dagen um unsere Aufmerksamkeit gekdmpft wird und

sowiewirdemallenausgeliefert sind, ist das Fern-

sehen. Kalle Lasn spricht von so genannten Jolts.
LBEIM FERNSEHEN BEZEICHNET MAN MIT JOLT,
JEDES ,TECHNISCHE EREIGNIS®, DAS DEN GE-
RAUSCH-, GEDANKEN- UND BILDERFLUSS UNTER-
EINE VERANDERUNG DES KAMERAWIN-
KELS, EIN PISTOLENSCHUSS, DER SCHNITT AUF
EINEN WERBESPOT. EIN JOLT ZWINGT DEN KOPF
DAZU, NACH BEDEUTUNG ZU SUCHEN [...] EINER
DER ERSTEN DER HIERFUR EINEN ERKLARUNGS-
IST DER VERHALTENSFOR-
SCHER IVAN PAWLOW. JEDE VERANDERUNG EINES

Medium Absurdum
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STIMULUS, JEDER JOLT ALSO, FUHMRT ZU EI-
NER HORMONAUSSCHUTTUNG, DIE EINE BIOLO-
GISCH KODIERTE KAMPF- ODER FLUCHTREAKTI -
ON AUSLOST, RELIKTE EINER ZEIT, IN DER DAS

UBERLEBEN DAVON ABHING, AUF ALLES ZU ACH- s

TEN, WAS SICH SCHNELLER ALS GEWOHNLICH BE-
WEGTE.“ [7] Heutzutage kdnnte man uns als soge-
nannte Jolt-Junkies bezeichnen. Wir sind siichtig
nach jeder Abwechslung, sitzen vorm Fernseher
und verschaffen uns den Kick, indemwir auch noch 1
hin- und herzappen, was wiederum weitere Jolts
verursacht. 1978 bestand eine durchschnittliche
Fernsehsendung aus 10 Jolts/min. Im Jahr 2000
hatten sich die Zahlen nahezu verdoppelt und MTV
arbeitete mit 60 Jolts/min. Man kann sich vor-1
stellen, dass sich dies seitdem wahrscheinlich
nicht verringert hat. Indem die TV-Sender mit
hohem bis maximalem Jolt-Einsatz arbeiten wird
zum einen die Spannung erhalten, die unsere Auf-
merksamkeit einfordert, zum anderen ist gewdhr-
leistet, dass der Zuschauer, wenn zu viele Jolts
eingesetzt werden, die Suche nach Bedeutungen
aufgibt und sich wie geldhmt zudrdhnen Tdsst.
Deswegen bestehen die meisten Filme liberwiegend
aus Schockbildern in Form von Gewaltszenen, Sex- 2
bildern, welche wiederum Angst und somit Unsi-
cherheit verursachen. In unserer vom Konsum ge-
prdgten Gesellschaft, vermittelnuns die Plakate
und Anzeigen stdndig, dass wir uns nur mit dem
notigen Kleingeld Sicherheit zuriick kaufen kon-

w
o

nen. Immerhin sind wir schon skeptischer gewor-
den. Fernsehen, Klatschpresse - meist wird mehr
verschleiert als offen gelegt. Um uns zuriickzu-
erobern, scheuen die Massenmedien weder Kosten
noch Mihen. Reality Shows wie Big Brothers
sollen den Blick hinter die Fassade ermdgli-
chen, neuen Zauber entfachen und uns glauben
machen, dass in jedem von uns ein Star ste-
cken kann. Sie schieBen wie Pilze aus dem Boden:
Deutschland sucht den Superstar,:
Next und wie sie

Germany’s Topmodel

Kinstliche Welten und reale Probleme

alle heiBen. Die groBe Frage ist, wie lange die-
ser Trend wohl anhalten wird.

5&6 JMAASSEN, LUDWIG: Massenmedien. Fakten - For-
men - Funktionen in der Bundesrepublik Deutschland.
Heidelberg: 1996. 2. Aufl. S.86/87.

71 LASN, KALLE: Culture Jamming. Das Manifest der

o

Anti-Werbung. Vancouver, Canada. Deutsche Erstaus-

gabe, 1999. S. 30/31.

ITI.3

KONSUMFALLE WERBUNG
GESCHICHTEN DIE DIE WERBUNG
SCHREIBT

&

N den 70ern des 20ten Jahrhunderts resu-
0 miert FriedrichKnilli inseiner Abhand-
lung zur deutschen Fernsehmentalitdt: ,[...] DAS
WERBEFERNSEHEN MACHT HEUTE VOLKS- UND FA-
MILIENTHEATER. [...] ZIGARETTEN FUR DEN GE-
SCHAFFTEN FAMILIENVATER, KAFFEEGLUCK FUR
DIE GESTRESSTEN MUTTER, VERSICHERUNGEN
FUR DIE ABGESICHERTE ZUKUNFT DER GROSS-
FAMILIE. [...] ENTWEDER WERDEN KONFLIKTE
DARGESTELLT, DIE DURCH DEN KONSUM GELOST
WERDEN KONNEN ODER KONFLIKTE DIE DURCH
KONSUMVERZICHT ENTSTEHEN.“[8] In den 90ern
zahlen Unternehmen Milliarden dafilir, dass ihr

&

Produkt zur besten Sendezeit platziert wird und,
dem Zuschauer Traumwelten vorgaukelt. Was da-
mals als Schleichwerbung mit kritischem Auge ab-
5 gewinkt wurde, ist heute zur Selbstverstdandlich-
keit geworden. Der angeknabberte Apfel, in
fast jedem Film zu sehen, macht Milliardenumsatz
(Ipod, Imac, ITV, Macbook Pro und wie sie alle
ist,

heiBen). Mit anderen Worten: Cool wer

odas alles hat. Unddas kostet. Fernsehsen-

der Tassen sich diese Werbung mit hohen Summen

o~

Presserat

> 1956 wird der deutsche Presse-
rat ins Leben gerufen als
Vertretung gegeniiber Regierung
und Offentlichkeit

Pressecodex

> appelliert an Sorgfalt und
Genauigkeit und den Verzicht
auf unangemessene sensationelle

Darstellungen

v

klare Trennung zwischen

Redaktionstexten und Werbung

v

gegen Bestechung und

Korruption

v

Kritiker sehen ihn jedoch
nur als ,zahnlosen Tiger®“ da
er heiBe Eisen vermeidet und

nur symbolisch kontrolliert

Rundfunkrat
bestehend aus Intendant fir

4 Jahre, Rundfunkrat und

v

Verwaltungsrat

bewacht die Politik der

v

,0ffentlich Rechtlichen®

v

gesetzlich fixierte Programm-

richtlinien

v

Funk und TV soll das Publikum
informieren, bilden und unter-
halten

ab 1994 wird der FSF

v

(Freiwillige Selbstkontrolle)
von den privaten Sendern
gegrindet, um positive
Gewaltdarstellungen

einzuschrdnken
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as Geld bes-
ziale Dienste,®Qsycholo-

en. Eigent¥ich missten

ser weiter lTeiten a
gen, die die vielen kranke

PEKT ODER DER ,GEBRAUCHSWERT " EINES GUTES GE-
MEINT IST (Z.B. AUTO = BEFORDERUNGSMITTEL),

machen missen. Man kann nur hoffen, dass es Q&;‘ PEKTE EINES GUTES HIN, DIE Z.B. INDEN ZUSATZ-

nem ab und an gelingt, aus diesem Kreislauf der's LICHEN DIENSTEN, ERLEICHTERUNGEN ODER SIG- s

so genannten Konsumideale auszubrechen. Je mehr CHALEN ALS STATUSSYMBOL BESTEHEN KONNEN (AUTO

ich Uber all die Zusammenhédnge Tese und nachden-
ke, um so leichter fdllt es mir,
falls ein neues Produkt mit tollem™esign mich
anldcheltundmir zuhaucht: Nimm mich,
fe mich, probier mich aus! Auf einen
Reiz folgt die Reaktion. Auf eine Werbebotschaft
folgt im besten Fall das Kaufverhalten.

LWAHRNEHMUNG IST DER VORGANG UND DAS

ERGEBNIS DER AUFNAHME UND VERARBEITUNG VON 15

REIZEN.“[9] Werbung konsumiert Realitdt unter
Berlicksichtigung der individuellen Erwartungen
und Vorurteile und schafft neue Werte. An unse-
rer personlichsten und individuellsten Stelle
setzt die Werbung an und verdndert uns, so méch-
te man meinen, zu mechanischen Robotern, die im-
mer zur Stelle sind.

NUN gibt es aber inder Masse der Produkte auch
jene, die unser Leben bereichern, indem sie die
Hausarbeit erleichtern, dekorativ unsere Hei-
me schmiicken und letztlich unsere Lebensquali-
tdt verbessern. Orientierungslos irrenwir durch
Kaufhduser und Supermdrkte und sind hdufig sogar
dankbar, wenn uns die Werbung bei der Auswahl aus
den vielen Moglichkeiten behilflich ist.

DIE TRICKKISTE

WAHREND die Werbung uns zum Kauf verfihrt,

bleibt sie natlrlich nicht immer ganz bei der s kennen vielleicht nicht im Detail jeden Marketing- 35

Wahrheit. Ich 6ffnedie Trickkiste und finde: Kon-
traste, die unsere Aufmerksamkeit einfordern,
Preisausschreiben, Werbecoupons, Sexappeal, 11-
lustrationen, gut Tesbar gestaltete knappe For-

3

=}

o

o

CHEN WERDEN. SCHLIESSLICH
HJND DERENSRONSUM MITTEL ZUR D

= PRESTIGEOBJEKT). [... FRLEBNISASPEK-

RODUKTE

FIGENEN_IDENTITAT. [...] DIESE SELB
TION Kﬁiﬁ SCHLIESSLICH AUCH BEDEUTEN,™
BESITZ UND‘§QNSUM ALS ERSATZ FUR ZEITWEILIGE
ODER DAUERNDE*MANGEL FUNGIEREN.“[10] Symbol-

trdger, wie zum Beispiel damals der Beatles’Song1s

Revolution, sollen uns Vertrauen gjghau-
chen, um uns mit Nike beschuht ein revolutiond-
res Image zu kaufen. Dass die Beatles, die in den
60er Jahren ihren eigenstdndigen Rockstil ent-

wickelten, im Nachhinein vom Massenkonsum miss- 20

braucht werden, ist schon sehr fragwirdig. Sol-
che Beispiele gibt es wie Sand am Meer. Wieder
einmal stellt sich die Frage, warumuns die Frag-
wiirdigkeit solcher Anzeigen nicht permanent be-

wusst ist. Die Psychologie mit ihren Lernmodel- 25

len, der kognitiven Dissonanz usw. hat von Beginn
an daflr herhalten miissen, die Marketingstrategi-
en auf das Feinste zurechtzufeilen, eben damit wir

uns der Prozesse, welche imHintergrund intuitiv ab-

Taufen, nicht bewusst werden kénnen. Und sie gelten 30

seit den 90ern unverdndert. Wobei ich mich an die-
ser Stelle frage, ob die Strategien noch zeitgemdR
sind. Immerhinsindwir geistiganeinemPunkt, andem
wir die Manipulation an jeder StraBenecke wittern,

trick, misstrauen der Werbung jedoch zutiefst.

KLARE STRATEGIEN

b
NITION .DER 10

bemaBnahmen ergriffen wurden. Es ist die fran-
z0sische Revolution. Menschen sehnten sich nach

s . ]
pfe wiede; gesmna WEIST DER ZUSATZNUTZEN AUF ZUSATZLICHE AS- Gleichheit und Freiheit. Um diese Forderungen

mdglichst weithin bekannt zu machen, warben sie
flirdiese Ideemit Flugbldttern. Spater im19. und
20. Jahrhundert dominierten mehr und mehr &ko-
nomische Werbestrategien. Wegen der wachsenden
Produktvielfalt und Technisierung war nun nicht
mehr die Produktion das Problem, sondern der Ab-
satz der Produkte. Mittels Plakatmedien ist es
einfacher geworden, die Menschen zu erreichen,
und sie Uber die modernen Produkte zu informie-
ren. Anfangs mag das alles lUberschaubar und amii-
sant gewesen sein, wenn ich an die von Mucha ge-
zeichneten Haarmodelle denke, die das Parfim
spielerisch und reizvoll in Szene setzten. Diese
mit Mihe hergestellten Kunstwerke hdngen heute
noch, mittlerweile massenhaft reproduziert, in
Museen und dem einen oder anderen Haushalt. Bei
vielen WerbemaBnahmen wird heute gefiih1t mehr
Gewicht auf die Konzeption und Marketingmecha-
nismen einer Anzeige gelegt, als auf die kreati-
ve Umsetzung. Alles muss schnell gehen. Und ge-
nauso schnell wie Anzeigen, Konzepte und Plakate
entstehen und auf uns wirken, genauso schnell
konsumieren und leben wir und Tanden Produkte
auf dem Mi11. Meiner Meinung nach ist es auch ge-
nau diese durchschaubare Strategie Kaufen,
Kaufen, Kaufen, welche die Werbung meis-
tens ausstrahlt und deswegen viele bis zur Ver-
achtung reizt.

IM ZEICHEN DER ZUKUNFT

LOGISCHERWEISE ist die Werbebranche eine der
Wachstumsbranchen der letzten Jahrzehnte. Stdn-
dig muss man hier neue Werbestrategien finden,
um gegeniiber der Konkurrenz bestehen zu kdnnen.
Auch auf Grund der neuen digitalen Medien ist

mulierungen und so weiter. ,WAHREND MIT DEM40oWERFEN wir erst noch einmal einen Blick weiteraoin den letzten Jahren eine Trendwende zu erken-

GRUNDNUTZEN DER TECHNISCH-FUNKTIONALE AS-

74 Die Macht der Medien Werbewirkung

zurtck in die Zeit, in welcher die ersten Wer-

nen. Den so genannten Holzmedien wird immer wie-
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der gerne der Untergang vorausgesagt. Ich sehe
das zwar etwas anders, aber eben auch, dass die
Nutzung digitaler Medien enorm zunimmt und of-
fenbar neue WerbemaBnahmen erfordert. Virales
Marketing zum Beispiel bezieht den User in den
Markenprozess mit ein. Der Vorteil ist ,EIN TV-
SPOT KANN SICH DARAUF BESCHRANKEN ZU VER-
KAUFEN, ABER EIN VIRALSPOT HAT DIE PFLICHT
ZU BEGEISTERN.“[11] da man sich als Internet-
User freiwillig flr den Werbekonsumentscheidet.
Vorteilhaft fir den Kunden ist die kostengiinsti -
gere Erstellung und fir uns Nutzer die authenti-
sche Wirkungsweise. Zum Beispiel kam Pepsi auf
die Idee, die neuen Coca Cola Dosen von Lai-
en im Netz kreieren zu lassen. Das spart zum ei-
nen Geld und wirbt im Sinne der neuen Medien auf
subtile Art durch die Einbindung des Nutzers in
den Herstellungsprozess. Das Netz ist bekannt
flr seine soziale Netzwerkstruktur, welche die
Menschen zum Mitmachen anregt. Dieses Phdnomen
nutzen die Konzerne, um die Nutzer auf ihre Web-
seiten zu locken. Der positive Nebeneffekt daran
ist, dass das Dosendesign dadurch nicht mehr so
glatt und perfektionistisch und fast wie geleckt
daherkommt sondern wegen der Handarbeit und lai-
enhaften Unversehrtheit einen experimentellen
Charakter erhdlt.

MOGLICHERWEISE ist es sogar manchmal vor-
teilhaft, wenn Profis wieder einmal Konkurrenz
von Laien bekommen und gezwungen werden, neu tber
ihre Tdtigkeit nachzudenken. In webcommunities
wird viel diskutiert. Und die Ergebnisse sind
durchaus lberzeugend. Crowdsourcing nennt sich
das Anzapfen des Wissens der Masse. Natirlichma-
chen sich Konzerne dieses Phdnomen zunutze, um
imWirtschaftskreislauf bestehen zu kénnen. Also
bauen sie ihre eigenen markengeprdgten Communi -
ty-Sites, nutzen diese zur internen Markenpflege
und erheben gleichzeitig ihre Nutzer zu Missio-
naren fir die eigene Marke. Beispielsweise wir-
ken Internet-User beim Schreiben an Drehbiichern

Kinstliche Welten und reale Probleme

mittels Blogeintrdgen, Video- und Audiobodcasts
mit (wreckamovie.com). Durch die Interaktion
wird eine Beziehung zum Publikum aufgebaut und
Interessierte werden den Film sicherlich schon
vor dem Filmstart weiterempfehlen. Vorbildlich
finde ich Seiten, bei denen die Marke zu Gunsten
der Meinungsplattform in den Hintergrund tritt.
Das machen Teider zu wenige, kdonnte aber ein neu-
er Trend werden. Es bleibt zu hoffen.

8] KNILLI, FRIEDRICH: Die Unterhaltung der deut-
schen Fernsehfamilie. Ideologiekritische Untersu-
chungen. Miinchen. 1971. S. 19.

9&10] MOSER, KLAUS: Werbepsychologie. Eine Ein-
flihrung. Minchen. 1990. S. 65/12/14.

11JCAMPILLO-LUNDBECK, Santiago:Pandemie der Bot-
schaften. In: Beef. 01/2009 (Frankfurt am Main).
Nr.1. S. 48/49.

ITI.4
WERBEWIRKUNG

CH selbst arbeite indieser Branche, stu-

diere visuelle Kommunikation. Wenn ich
Marketingstrategien lese, T1duft es mir eiskalt
den Riicken hinunter. Klaus Moser schreibt imVor-
wort seines Buches lber Marketing-Strategien:
LDIESES BUCH SOLL DAZU BEITRAGEN, DASS
DER UNENTBEHRLICHE BEITRAG DER PSYCHO-
LOGIE FUR DAS MARKETING SICH AHNLICH WIE
IM AMERIKANISCHEN RAUM AUCH INSTITUTIO-
NELL DURCHSETZT.“[12] Vielen Dank Herr Moser,
kann ich da nur sagen. Das tut es. Das wir jedoch
nicht dumm sind und uns schnell auf neue Medi-
en und Werbestrategien einstellen, zeigt die so
genannte Bannerblindness mit der wir instinktiv
jene Bereiche der Website ignorieren, von denen
wir wissen, dass dort vermehrt Werbung geschal -

Wahrnehmung

Ist abhdngig von hdufig bestdtigten

Hypothesen (rote Spielkarte = Herz-

karte), allgemeinen Sinnstrukturen
(Zusammenhdnge), motivationalen
Einflissen (Hunger beim Einkauf)
der absoluten GroBenakzentuierung
(Wert beeinflusst die GrdBe von 0b-
jekten subjektiv) und der sozialen

Schicht.
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LEin Anwehdungsversuch [eeo] in der We rbung begteht darin,
Produkte Uberdimensional groB darzust ellen, damit [eee ]
oeim Betrachter den Eindruck zu erwec ken, daB das Produkt

besonders wertvoll se1.” .. |




tet wird. So wie wir es schaffen Hintergrundge-
rdausche, die uns tdglich belasten auszublenden,
so schaffen wir es manches Mal, die Zeichen der
Werbung zu tbersehen.

INFORMATIONSMASCHINE MENSCH

LSEIT ENDE DER 50ER JAHRE HAT SICH IM RAH-
MEN DER ,KOGNITIVEN WENDE® IN DER PSYCHO-
LOGIE EIN MODELL DURCHGESETZT, MIT HILFE
DESSEN DER MENSCH ALS ,INFORMATIONSVERAR-
BEITENDES SYSTEM® BESCHRIEBEN WIRD. OFT-
MALS WIRD DER MENSCH ANALOG ZU EINEM COM-
PUTER GESEHEN, DER INFORMATIONEN SUCHT,
VERARBEITET UND SCHLIESSLICH ZU PROBLEM-
LOSUNGEN UND ENTSCHEIDUNGEN KOMMT . “[13] Es
kTingt fast so, als hdtte es erst den Computer ge-
geben und dann den Menschen, anstatt umgekehrt.
Mittlerweile, sind wir tatsdchlich bis zur Ober-
kante unseres Hirns mit Informationen geflllt,
bei denen fraglich ist, ob die Mehrzahl dessen
notwendigsind. Die, [...] SCHAFFUNG EINES BE -
STIMMTEN MENSCHENTYPS MIT TENDENZ ZU MATE -
RIALISMUS, DEMONSTRATIVEM KONSUM UND IN-

o

1

0

o

=}

FANTILISMUS. FROMM (1976) HAT SCHON VORz2s

JAHRZEHNTEN DAS AUFKOMMEN DES ,MARKETING-
MENSCHEN” ERKANNT.“ [14] Das Marketinghatmit
Hilfe der Psychologie offenbar ganze Arbeit ge-
leistet. Wir konsumieren fast jeden Bereich un-
seres Lebens und vergessen, dass wir viel weni-
ger zum Leben brauchen als wir besitzen. Unser
Selbstbild hat sich lber die Jahre hinweg verdn-
dert. Schon 1988 beobachteten Linz, Donnerstein
und Penrod ,[...] EINE DESENSIBILISIERUNG
FUR GEWALT GEGEN FRAUEN, NACHDEM MANNLI -
CHE VERSUCHSPERSONEN LANGERE ZEIT FILME
SAHEN, DIE FRAUEN IN AGGRESSIVER UND SE-
XUELL DEGRADIERENDER ART UND WEISE ZEIG-
TEN.“[15] das wiederum zu einer Verschiebung

o

o

des Frauenbildes bei Mdannern fiihrte. Bis ins hohe 40

Alter mlssen wir schon und ausgelassen sein, uns

78 Die Macht der Medien Werbewirkung

LECKER

immer wieder neu definieren, neue Ziele setzen und
haben am Ende doch alle dieselben Ziele: Haus,
Auto und eine gute Altersvorsorge.

ES STECKT IN DEN KINDERSCHUHEN s

MAN ergdnze ein Produkt um einen Zusatznutzen
und siehe da, es funktioniert. Dass wir darauf
hereinfallen und immer wieder enttduscht sind,

—
o

wenn das Produkt sein Versprechen nicht gehal-
ten hat, ist fast schon peinlich, doch irgendwie
menschlich. Die Tragweite wird mir jedoch erst
richtig bewusst, wenn ich mir anschaue wie schon
die Kleinsten bearbeitet werden. ,NACH MCGUIRE
(1985) LIEGT DAS MAXIMUM DER BEEINFLUSS-
BARKEIT VON KINDERN BET NEUN JAHREN.“ [15]
Was damals als Zielgedanke formuliert wurde,

—
o

trdgt heute seine erschreckenden Friichte.

VON BarbiebislLilliefee werdenKinder
mittels wohlklingender Frauen- und Kinderstim- 2
men gekddert. Nun wird deren Lust gesteigert, die
rosaroten Wesen endlich in Besitz zu nehmen. Da
mit zunehmendem Alter Mitter den Winschen ihrer
Kinder 6fter nachgeben, funktioniert der Werbe-

plan. Immerhin sollen unsere Kinder spdter ein-

N
o

mal selbstbewusst und durchsetzungsfdhig in den
Kampf ziehen, gewappnet mit und gegen die Ellen-
bogen unserer Gesellschaft. So erflillen Eltern
ihren Kindern heute nahezu jeden Wunsch und zlich-
ten auf diese Weise viele kleine Kéniginnen und 3
Kénige heran.

IM Gegensatz zu zahlreichen Kritikern ver-
mutet Wiswede in der Werbung eine Art von Wer-
testiftung, einen “PROZESS DER ANREICHERUNG
UND KONKRETISTERUNG BESTIMMTER SOZIALER3
NORMEN UND WERTE.“[16]

DAS Ergebnis erleben wir heute. Ab sieben
oder neun Jahren setzen sich Kinder kritischmit

der Werbung auseinander und lernen zwischen Re-

o

o

&

ganz so einfach, die Jugendlichen fir ihre Zwe-
cke zu begeistern.

DOCH auch da hat die Psychologie der Werbung
Abhilfe geschaffen. Denn alles worauf Jugendli-
che abfahren, sei es Musik, Graffiti oder Street-
art, die Werbung macht es zum Programm und nutzt
jede kreative Stromung als inspirierende Fund-
grube, umbei Jugendlichen besonders authentisch
und Uberzeugend zu wirken, um Tetztlich das Image
der Marke aufzupolieren. Ich weiB nicht, ob heu-
te noch viele Konsumenten glauben, dass die Wer-
bung das Bewusstsein fir Qualitdtsunterschiede
schdarft. Doch ich sehe, dass viel gekauft wird,
selbst in Zeiten der Wirtschaftskrise sind die
Kdorbe randvoll gefillt, sei es um sich von der
Angst vor der drohenden Armut abzulenken oder un-
serem immanenten Wunsch nach Befriedigung Abhil-
fe zu schaffen.

DIE WURZEL ALLEN UBELS

LETZTLICH ist das Problemnicht allein die Wer-
bung. Die Wurzel des Ubels ist der permanen-
te Drang sich zu entwickeln, etwas vermeintlich
GroBartiges zu leisten, einen Abdruck auf die-
sem Planeten zu hinterlassen. Wareniiberquellen-
de Kaufhduser, Produkte von zu kurzer Lebensdau-
er und, und, und.

DAS Buch der Marketingstrategien aus den 90er
Jahren befasste sich zu 99 Prozent damit, wie man
die Werbung effizienter machen kann. Eine ethi-
sche Betrachtung befand sich am Ende, in dem
tiber zwei Seiten kritisch mit dem Thema umgegan-
gen wurde. Eben, dass Werbung zur Verzerrung des
Wettbewerbs fihrt, der Ausverkauf der Person-
Tichkeit zu Gunsten des Designs und, und, und.
Meiner Meinung nach viel zu kurz kommend, wenn
man sich die glamourdsen Auswirkungen heute ge-
nauer ansieht. Doch es ist eben auch beispielge-

alitdt und Fiktion zu unterscheiden. Mit die- 40 bend dafiir, dass Menschen nicht in der Lage sind,

sem Wissen ist es fiir Werbehersteller nicht mehr

die Folgen ihrer Taten im Vorfeld kritisch genug

Medium Absurdum

einzuschdtzen. An erster Stelle steht das ego-
istische Fortkommen, die Innovation, das Neue.
Erst nach Jahren oder Jahrzehnten und mit dem no-
tigen Abstand ist man in der Lage, die Wirkun-
gen kritisch zu hinterfragen und zu bewerten. Es
muss immer erst etwas passieren, damit man nach-
denkt - Depressionen, Ammokldufe, Komasaufen,
Wirtschaftskrise, Kriege - Katastrophen dienen
als Wachmacher des Bewusstseins.

12-161 MOSER, KLAUS: Werbepsychologie. Eine Ein-
fiihrung. Miinchen. 1990. S.V/84/223/195/137/138.
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Gewalttheorien

Inhibitionsthese

Gewalt macht dngstlich

Stimmulationsthese

Gewalt fordert Gewalt

Habtualisierungsthese

Gewalt stumpft ab

Suggestionsthese

Gewalt regt zur Imitation an

weitere Theorien

>

>

Gewalt ldsst Gefahr groBer

erscheinen, reale Gefahren

werden {berschdtzt

negatives Weltbild durch

zu starken Gewaltkonsum

Auswirkungen

Nachgewiesen bei Kindern die

tiberdimensional viel Fernse-

hen:

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

Haltungsschdden

Suchtgefahr

Uberreizung

Sprachverarmung

Denkschwdche

Phantasieverlust
Gemttsverflachung
Aktivitdtsverlust
Konzentrationsschwierigkeiten

Passivitdt in der Schule
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1440/50 Gutenbergs Druckerpresse

1482 Zensur durch Kirche und Staat

1. HALFTE DES 19 JH Kampf gegen Zensur, aufkommender Journalismus
1848 MARZREVOLUTION sorgt fir eingeschrinkte Pressefreiheit

ENDE 19. JH. Entwicklung der Massenpresse

WEIMARER REPUBLIK Zeitungsverbote

1933 Medien als Propagandainstrumente

nach II WK - politisch lizensiert und dadurch verfdrbte Zeitungen
durch Alliierte

1949 Aufhebung des Lizenzzwangs, Jjeder Bilirger konnte nun Zeitungen
drucken und verbreiten (in den alten Bundesldndern)

1956 wird der deutsche Presserat ins Leben gerufen als Vertretung ge-
gentiber Regierung und Offentlichkeit (Festlegung geschriebener und
ungeschriebener Regeln = Pressecodex)

BRD relativ freie Entfaltung des Pressewesens - TV kommt dazu

DDR Tangweilige Parteizeitungen, Presselenkung, systemtreue Journa-
listen

1970 78% Zuschauerbeteiligung am Unterhaltungsprogramm

SEIT 1986 gibt es private Sender. Sie wurden sofort Marktfihrer
1984 Start des privatwirtschaftlichen Fernsehens (RTL und SAT 1: set-
zen auf hohen Unterhaltungsanteil, bieten auch informativen Anteil);
senden rund um die Uhr

ARD UND ZDF passen sich etwas an um konkurrenzfdhig zu bleiben

90ER IM OSTEN der Medienkonsum ist 20% hoher als im Westen (mehr Ar-
beitslose, mehr Rentner die mit TV dem Alltag zu entfliehen versu-
chen)

1995 ca. 30 Mio verkaufte Tageszeitungsexemplare/pro Wochentag und
mehr verkaufte PCs als Autos

HEUTE hat sich das Fernsehverhalten gedndert und verlagert sich ins
Internet wegen des Gemeinschaftsgefihls

Die Macht der Medien Anhang
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ENTWICKLUNG DES ZEITUNGSMARKTES

Tagespresse

FAZ

» konservativ Tiberal (breite Innen- und AuBenpolitische Berichterstat-
tung); 1. Sonderseite fir die Jugend

Sz

» liberal, manchmal rechts, manchmal Tinks; 1. Jugendbeilage

DIE WELT

» Springerpresse; erst linksliberal, dann rechtsliberal

TAZ

» Alternative zu bilirgerlichen Zeitungen; der ,,Giftzwerg® unter den Ta-
geszeitungen

Boulevardpresse

» Sensationen mundgerecht serviert; Klatsch, Sex und Crime; reiBeri-
sche Schlagzeilen, prdgnante kurze Sdtze die jeder versteht; sinken-
de Auflage Mitte der 90er wegen der TV-Klatschpresse (,,Sie fihlt sich
tdglich aufs Neue informiert, ohne sich auch nur einen einzigen Au-
genblick gelangweilt zu haben.* MaaBen, Ludwig: Massenmedien. Fakten
- Formen - Funktionen in der Bundesrepublik Deutschland. Heidelberg:
1996. 2. Aufl. S.38 )

Sonntagszeitungen
» BILD ODER WELT AM SONNTAG Mischung aus Tages- und Wochenzeitung
» ANZEIGENBLATTER meist kostenlos mit interessanten Verbraucherinfor-

mationen

Polit. Wochenmagazine

» SPIEGEL (45 Jahre Monopolstellung) Journalismus aus dem Iinken Blick-
winkel oder ,,Sturmgeschiitz der Demokratie®

» FOCUS ab 1993, der den Reprdsentanten des Staates eher wohlwollend
als kritisch gegenlibersteht

Zeitschriften

» 1994 ca. 1700 unterhaltende Publikumszeitschriften

» ILLUSTRIERTE (Stern, Bunte, Revue), FRAUENZEITSCHRIFTEN (1994 gab
es b0 verschiedene, darunter eine politische = Emma), Programmzeit-
schriften (1993 15 Titel), Special-Interes-Zeitschriften (technisch
neueste Entwicklungen wie: Motor, Reise, Hobby etc. 1991 3720 Titel
u.a. zur berufsbezogenen Info und Weiterbildung)

Medium Absurdum

GESCHICHTE"DES RWNDFUNKS UND FERNSEHENS

Radio _

» basiert auf e]ektromagne@en weﬂeng%% wies H. Hertz deren Exis-
nz nach)

> 18§7\Uberm1tte1t der Italiener G. Macconi Nachrichten erstma auf
draht]éée@ Weg)

» 1914 Rshrefisender und -Empfanger

» I WK 1917 militdr. Naghrichtentibermittlung tber Funkwellen (zB. Uber-
tragung von Unterh Jl gsmusik in die Schiitzengrdben)

» OKTOBERREVOLUTION Lenin nutzZ f
LAn Alle”

» 1923 dt. Rundfunk

» 1933 Goebbels nutzt den Rundfunk als
(billiges Rundfunk-Empfangsgerdt fir viele Haushalte)

ropaganda mit seinem Aufruf

cht- und Propagandainstrument

Fernsehen

» 1843 hat der schottische Uhrmacher A. Bain die Idee, dass man die F14-
che eines Bildes in Helligkeitspunkte zerlegen kann

» Helligkeitwerte als elektr. Impulse an anderen Ort Ubermittelt, um
dort wieder zusammengesetzt zu werden

» 1884 erste Uberlegungen bewegte Bilder zu funken

» 1935 erste regelmdBige Fernsehsendungen der Welt (3 Abende a 90 min
Lange mit Spielfilmen und Wochenschauen)

» 1936 Fernsehstuben als Vorldufer der Kinos

Fernsehsender

» ARD 1950 Grindung (Arbeitsgemeinschaft der &ffentlich rechtlichen
Rundfunkanstalten der BRD) (forderal gegliedertes Rundfunksystem der
Lander > Anti CDU

» ZDF 1963 Grindung wegen Kompetenzstreit der Ldnder des ,Zweiten deut-
schen Fernsehens® > Anti-SPD

» DIE DRITTEN Spartenprogramme, Bildungsprogramme

» 1967 Farbfernsehen

» 1987 Kommerzialisierung und Privatisierung des Rundfunks durch Pri-
vate Sender

» von der CDU forciert, da sie sich von der ARD schlecht behandelt fihl-

ten

Kinstliche Welten und reale Probleme

> ND ZDF arbeiten aus Kostengrinden zusammen (Arbeitsteilung bei
der Eystellung von Sendungen, zum Beispiel Sportberichterstattung)

» LANDEISMEDIENANSTALTEN FORMULIEREN LANDESMEDIENGESETZE: Meinungs-
vielfdlt, um Meinungs- und Machtmonopole zu verhindern (ernten viel
Kritikfin den 90ern, da sie nicht ausreichend kontrolTlierten)

private Fernsehsender
» MDR (mitteldeutscher Rundfunk), ab 1991 fir Sachsen, Anhalt und Thii-
ringen

» ORB (Ostdeutscher Rundfunk Brandenburg)
» NDR (Norddeutscher Rundfunk), Mecklenburg Vorpommern
» SFB (Sender freies Berlin)

81



GESTAL

GSANYATZ

Text
» FETTE BUCHSTABEN sind als Einzelbuchstaben besser erkennbar aber als

Worter schlechter lesbar

KURSIVE SCHRIFTEN sind am schlechtesten Tesbar

Negativschriften flhren zu schlechter Lesegeschwindigkeit.
Gewdhnungsprozesse kdnnen die Lesbarkeit jedoch erh&hen

RUNDE SCHRIFTEN wirken Tebendig, funkelnd, vertrdumt ruhig, hochra-
gend

ECKIGE SCHRIFTEN wirken wiirdevoll

FETTE SCHRIFTEN wirken traurig, wirdevoll, dramatisch

OBERE HALFTE DER BUCHSTABEN ist wichtiger flr die Lesbarkeit
Verwechslungsgefahr bei Buchstaben (z.B. G und C)
KINDERSCHRIFTGROSSEN 7 Jahre = 20 Pt, 8 Jahre = 18 Pt, 9 Jahre = 16
Pt, 10-11 Jahre = 14 Pt, 12-13 Jahre = 12 Pt, 14 Jahre = 10 Pt.
BLOCKSATZ = Zeilenbreite mehr als 6 cm, flr gleichmdBige Augenbewe-
gung

FLATTERSATZ = Zeilenbreite weniger als 6 cm, wegen erhaltener Sinn-
Einheiten und weniger Locher

wichtig sind auch semantische Briiche und guter Zeilenabstand

Platzierungen
» ANZEIGEN Je groBer eine Anzeige, desto hoher die Aufmerksamkeitswir-

kung und am besten platziert man sie Tinks oben. Bei 4 Anzeigen auf
einer Seite, besser rechts oben, um gute Erinnerungswerte zu erzie-
len. Auffdllige gestalterische Merkmale, kénnen die Platzierungsnach-
teile von Anzeigen aufheben

ILLUSTRATIONEN erhalten mehr Aufmerksamkeit als Texte und sind bes-
ser rechts, als links zu platzieren

TEXT besser unter die ITlustration platzieren

IN ZEITSCHRIFTEN beste Platzierung auf AuBen-, Innen- und ersten 10
Seiten

IN ZEITUNGEN orientieren sich spezifische Interessen an redaktionel-
len Teilen (z.B. Sport)
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Farben

» dienen der Unterscheidung und ziehen Aufmerksamkeit auf sich, machen
die Produkte Tebendig, zeigen Abbildungen realistischer, wirken de-
korativ und symbolisch, schaffen Stimmungen, dienen der Betonung und
konnen die Lesbarkeit fdordern

» S/W-ANZEIGEN wirken mittlerweile aber auch stark, da sie seltener
verwendet werden

» STUMPFES PAPIER verbessert die Lesbarkeit von Schriften

» GLANZENDES PAPIER verbessert die Wiedergabe von Bildern

» 4-FARBIGE ANZEIGEN zeigen einen deutlich positiveren Effekt als s/w-
Anzeigen

» SCHWARZ wirkt aggressiver

Farbstimmungen

» ROT = anregend, beruhigend; leidenschaftlich aufregend, inbrinstig,
aktiv; Feuer Hitze, Aufregung, Stdrke; erregend, aktivierend, mutig,
entschlossen

» GELB = Sonnenlicht, heiter, anregend, lebhaft, himmlisch; Hellig-
keit, Leichtigkeit, Erfrischung; erhebend, umsichtig, weitschauend,
besonnen

» BLAU = Kalt, Himmel, Wasser, Eis, dampfend, melancholisch, besinnlich
niichtern; Kdalte, Formlichkeit, Tiefe, Stolz; bewegend, vertrdumt, ge-
fihlig

» GESATTIGTE UND REINE FARBEN wirken mehr als gemischte und schwache
Farben

» VORLIEBEN BEI FRAUEN = blau und rot

Rangpldtze der Lesbarkeit von farbigem Druck auf Papier:

1. schwarzer Druck auf gelbem Papier
2. griner Druck auf weiBem Papier

3. roter Druck auf weiBem Papier

4. blauer Druck auf weiBem Papier

5. weiBer Druck auf blauem Papier

Medium Absurdum

INHALTLICHE ASPEKTE

Wérter

» BEDEUTUNGSVOLLERE WORTER werden 6fter verwendet und sind somit ver-
wechselbarer

» BILDHAFTE WORTER sind besser, da sie ein besseres Erinnerungsvermd-
gen erzielen (z.B. ,Alligator® besser als ,Abweichung®)

» ADJEKTIVE ODER VERBEN sind unkonkret und deswegen zu abstrakt. Da-
rum sollten die Eigenschaften einer Marke Uber Substantive kommuni -
ziert werden

Texte

» BINDE-WORTER erschweren die Lesbarkeit

» KURZE SATZE bis zu 8 Wortern (Bsp: TV = 1-6 Worter)

» KLAMMERN vermeiden

» AKTIV- statt Passivsdtze

» POSITIV formulierte Sdtze statt Verneinungen

» SUBSTANTIVIERUNGEN vermeiden

» das ALLGEMEINE vor dem Speziellen, das EINFACHE vor dem Komplizier-
ten, das BEKANNTE vor dem Unbekannten nennen, denn so kann an Wissen
angekniipft werden

» GLIEDERNDE Vor- und Zwischenbemerkungen nennen

Humor

» ARTEN spottischer, unmoralischer, gewagter, einsichtiger, witziger,
aggressiver, sexueller Humor und Nonsens-Humor

» Humor ist ein Mittel zur Aufmerksamkeits-Steuerung, jedoch ohne die
Kaufabsichten wirksam zu beeinflussen, da er keine gute Methode ist,
um ein Produkt wirksam am Markt einzufiihren, da sich nur geringe Er-
innerungswerte ergeben

Sex Appeal

» ARTEN funktionell (z.B. Blstenhalterwerbung), phantasievoll (Ge-
trdank), symbolisch (Frauenname wie Ella Fitzgerald)

» GERINGSTE ERINNERUNGSWERTE erzielen diese unangebrachten Anwendun-
gen der so genannten ,,oben-ohne-Frauen®

» Mittel zur Aufmerksamkeits-Steuerung, da Sexualmotiv ein Primdrmotiv
ist, jedoch auch mit nur geringen Erinnerungswerten

» wegen der DEGRADIERUNG der Frau zu Stereotypen oder Lustobjekt, oder
Ware, reagieren Altere und Frauen auf solche Werbung oft negativ

» Sex-Werbung® fihrt zu Desensibilisierung fir Gewalt gegen Frauen und

zur Verschiebung des Frauenbildes bei Mannern

Kinstliche Welten und reale Probleme

Furchtappelle

>

veranlassen Verhaltensweisen, um Negatives zu verhindern (z.B. Ge-
sundheitsbereich/Zdhneputzen). Zu starke Furchtappelle flhren jedoch
zUu ABLEHNUNG und umgekehrter Wirkung

Model le

>

dienen der VORBILD- UND LEITBILD-FUNKTION beim Konsumenten, da sie
eine Identifikation erzeugen (z.B. bei Statusunsicherheiten). Eigen-
schaften des Modells werden automatisch auf das Produkt und den Kon-
sumenten Ubertragen und schaffen Idealbilder, an denen sich Verhal-
ten orientieren kann

sie dienen der Vermittlung KULTURELLER WERTE; SINNSTIFTER

ein Problem jedoch, dass wegen unterschiedlicher Rollenerwartungen
unserer Gesellschaft, die Leitbilder nicht auf jeden Menschen anwend-
bar sind

ATTRAKTIVITATS-FORSCHUNG: man such Partner dhnlicher Attraktivitét,
weswegen Models meist unerreichbar sind

01.BEKANNTE PERSONLICHKEITEN z.B. ein Schauspieler der Geld hat
und trotzdem Werbung macht hinterldsst den Eindruck; dass das Pro-
dukt dann gut sein muss

02.EXPERTEN wirken besonders glaubwiirdig

03.TYPISCHE KONSUMENTEN

Mimik/Gestik

>

haben eine UNTERSTUTZENDE FUNKTION zu Gesprochenem. Manchmal erset-
zen sie das Sprechen ganz und gar (Bsp. ,Daumen hoch*“) und dienen aus-
schlieBlich der Ubertragung von Emotionen (Uberraschung, Angst, Ar-
ger, Ekel, Freude, Trauer)

Bilder/ITlustrationen

>

>

dienen der Aufmerksamkeitslenkung, der Motivation, Informationen tie-
fer zu verarbeiten, zur Generierung des visuellen Vorstellungsbildes,
zur Aktivierung von Wissen, zur Organisation von Informationen, zur
Beispiel-Gebung, zur Unterhaltung, als Erinnerungshilfe und der Er-
lduterung von Texten

wenn Text im Mittelpunkt stehen soll, dann sollte man die Illustra-
tionen nicht zu groB machen. Mit ITlustrationen sollte man vor al-
lem die rdumlichen Bedingungen aus dem Text veranschaulichen und die
Grundideen als Details. Bei Text und Illustration, werden Illustra-
tionen zu erst beachtet und besser erinnert
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PSYCHOLOGISCHE WIRKUNGSWEISEN

» Einzelpersonen schlieBen sich hdufiger der Mehrheitsmeinung an als Per-

sonen in Partnerschaften

auffdlliges und Ungewdhnliches wird besser und eher erinnert als Ge-
wohnliches und Bekanntes

Aufmerksamkeit ist die Grundvoraussetzung fir Wahrnehmung. Sie dient
der Selektion von Informationen im Uberangebot

Vorsicht vor der Gewdhnung an Reize (Sexappeal in der Werbung) fihrt
zur Unwirksamkeit (Habituation)

Reizbeispiele: ungewdhnliche Klangeffekte oder Werbung zw. verschie-
denen Reizen (Film, Werbung, Film). Wenn Reize zu stark sind, lenken
sie unter Umstdnden vom Werbeinhalt ab

Wiederholen des gleichen Werbekonzeptes verringert die Aufmerksam-
keit. Allerdings kann Werbung auch dann wirken, wenn nur geringe Auf-
merksamkeit vorliegt

1. Rezipienten mit geringem Involvement (fehlender Aufmerksamkeit)
sind kaum durch Argumente beeinflussbar, aber eher bereit ihre Meinung
zu dndern (Humorgehalt, Wdhs, Zahl der Argumente, Beliebtheit)

2. Rezipienten mit hohem Involvement (hoher Aufmerksamkeit) sind nur
durch besonders gute Argumente zu beeinflussen und deswegen eher als
Meinungsfihrer einzufangen. Dabei ist die Qualitdt der Botschaft von
hoher Bedeutung

oft werden Produkte im Zwischenbereich (mittlerer Preis) mit guten Ei-
genschaften und verzichtbaren Produktmerkmalen bevorzugt
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Informationen, die leichter verfiighar sind, erhalten ein stark
wicht (Bsp. Morde und auffdllige Todesfdlle in der Presse werden haufig
tberschdtzt, hingegen werden ,normale‘ Todesfdlle durch Herzinfarkt,
wegen der fehlenden Medienprdsenz hdufig unterschdtzt)

kurz nach Katastrophen steigt die Zahl der abgeschlossenen Versiche-
rungen

Werbung ist vergleichbar mit einem Drama. Wie beim Comic sollen Ge-
danken und Geflihle der Charaktere miterlebt werden, damit sie emoti-
onal wirken kdnnen

wirksam sind spannende Geschichten und eine subjektive Kamerafiih-
rung

die Einstellung zur Werbung kann man gleichsetzen mit der Einstel-
lTung zur Marke

durch kleine technische Anderungen z.B. bei Auto, Computern (ohne gro-
Be Neuerungen) wird das Vertrauen zum Kunden gehalten. Denn Vertrau-
en erméglicht Gewohnheitsverhalten

Produkttreue nimmt ab, wenn die Vielfalt des Produktes am Markt wachst,
Produkte teurer werden usw.

Mitter jlngerer Kinder sind produkttreuer als Mitter dlterer Kinder.
Mit wachsender FamiliengrdBe nimmt die Produkttreue ab mit zunehmen-
dem Alter wieder zu. Berufstdtige Frauen sind markentreuer als nicht
Berufstdtige

Medium Absurdum

LERNPZYCHOLOGIE

Lernen ist die Verdnderung des Verhaltens auf Grund der Informatio-
nen

wer an eigenes Wissen anknlpfen kann, Ternt besser

der Kurzspeicher (Geddchtnis) lagert Informationen fir maximal 10-
20 Sekunden.

Lernen bedeutet, die Informationen vom Kurzzeitspeicher in den Lang-
zeitspeicher zu Ubertragen

KLASSISCHE KONDITIONIERUNG ist das Wiederholungen: Stimulus (Essen)
= unkonditionierte Reaktion, Speichelfluss = konditionierte Reaktion
EMOTIONALE REIZE wie schone Landschaften, Musik und schone Models
sind besonders wirksam. Als positive Verstdrker wirken Belohnungen
(Werbegeschenke)

wenn ANZEIGEN in kiirzeren Abstdnden aufeinanderfolgen, ist die Erin-
nerung deutlich groBer als bei zu weit Ubers Jahr verteilten Anzei-
gen. Anzeigen am Anfang und Ende eines Werbeblocks werden besser er-
innert

am besten wirken variierende Werbewiederholungen, da Neuheit und Be-
kanntheit zusammentreffen. Da jedes mal neue Rezipienten angesprochen
werden, schafft es einen Aufmerksamkeitsgewinn von Uber 100%, natlr-
lich nur bei starken Werbeargumenten, sonst hat es keinen Ergolg.
semantische Fragen bleiben besser in der Erinnerung. Bsp.: Marke schon
mal benutzt? Nichtsemantisch wdre ein Markenname in blauen Buchsta-
ben. Fir die Gestaltung bedeutet das, dass es besser ist die Werbung
auf semantischer Ebene zu gestalten (Bsp: Rdtselaufgaben)

gute Lernvoraussetzungen sind semantische Informationen, bildhafte
Vorstellungen (windschnittig), episodische Erinnerungen (grausiger
Verkdufer) und prozeduales Wissen (Preisvergleich)

bildhafte Worter werden besser erinnert als abstrakte Worter
Werbung, die Geschichten erzdhlt, strebt episodische Erinnerungen an,
wdhrend die Anzeige mit Aufzdhlungen semantisches Wissen aktiviert

Kinstliche Welten und reale Probleme

EINSTENZLUNGEN

KOGNITIVE DSSONANZ ist eine widersprichliche Einstellugg (z.B.
Kaufentscheidun®mg mit bleibendem Geflhl der Unsicherheiff Um seine
Unsicherheit zu reduzieMmmmgJdsst sich der Konsume @ Richtigkeit
seiner Kaufentscheidung von anderem pescacigen.)

einfache Aufgaben werden bei Anwesenheit anderer schneller bewdltigt
als schwierige Aufgaben (SOZIALER VERGLEICH). Im sozialen Vergleich
prifen wir die Richtigkeit unserer Meinungen

es gibt INTERNATIONALE UNTERSCHIEDE in der Sprache und den Wortbe-
deutungen oder Geruchsunterschieden (Amis sind markenbewusster als
Europder)

ALTERE PERSONEN verlassen sich oft und gerne auf den Ruf eines Pro-
duktes oder Geschdftes. PAARE sind empfdnglicher fir Werbung und kon-
sumbereiter als Singles

EINSTELLUNGSANDERUNG erfolgt nur durch durch glaubwiirdige Werbe-
Anzeigen

GLAUBWURDIGKEIT erzielt man beispielsweise durch zweiseitige Argu-
mentation (,P. ist gut, aber teuer®) Das erzeugt langfristig die bes-
sere Uberzeugung, da der Kiufer schon auf Kritik von anderen vorbe-
reitet ist. Glaubwirdige Quellen sind ebenso wichtig
HINTERGRUNDMUSIK, HUMOR, GERAUSCHE verhindern die Beschdftigung
mit Gegenargumenten und lenken den Konsumenten ab. Das wiederum un-
terstiitzt die Einstellungsdnderung

entgegen der AIDA-Formel arbeiten Werbungen heute mehr mit VERDECKTEN
APPELLEN (z.B. ,hier ist es aber kalt® steht fiir Fenster zu), damit
der Rezipient sich nicht sofort abwendet, wenn er die Werbung durch-
schaut hat. Denn direkter Einfluss fihrt oft zur Ablehnung
PRINTWERBUNG fiihrt zu weniger Missverstdndnissen als die Radio- und
TV-Werbung
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Medium Absurdum

Kinstliche Welten und reale Probleme
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Heute bei uns

zu Gast, Axel Stein und der FC
K&Tn Profi Matthias Scherz. Dazu neues aus der TV Total TV Box
und die Band Greenday wird Tive hier spielen. Das alles und mehr
jetzt hier bei TV Total. So jetzt gibt’s wieder TV Total. Heute
bei uns zu Gast, Axel Stein und der FC K&1n Profi Matthias Scherz.
Dazu neues aus der TV Total TV Box und die Band Greenday wird Tive
hier spielen. Das alles und mehr jetzt hier bei TV Total. Das eis-

TSCHAU,mICH BIN.N.§-mHERZLICHEWILKOMMENEBEI
TVRTOTAL .gHEUTEEMITRINGRIDSEWOCHERUNDEKLAUS,
MATTHISAPSCHERZBUNDBAXELRSTEIN.@DAZU: MUSIK
VONGGEENMDAY !WUNDGHIERGISTQERgSCHLABBERLAP -

meine Mutter war im...
sagt der Arzt mit weinender Stimme. Chirurg: Simon, du muss Uber
das alles mit jemandem reden. Denn von allein
geht das nicht weg.arzt: Ich muss jetzt weiterar-
beiten. cnirurg: Es, es qudlt dich immer noch. Lerne
damit umzugehen. ar-:¢: Ich gehe damit um. Auf meine Art. [SHQNGVE
TIVERPRODUCERSJCHRISTOPHERICHULACK,MICHAEL
CRICHTON,gJOHNgQWELLS ,gDAVID§ZABE L SIS TaIE

me: Hochspannung und Dramatik erwarten Sie auch ndchsten Mittwoch
ISTIIRIIEEN O TAUFNAHME . JEMERGENCYJROOM . P RO

© 23:15Proy

Daniela: Ischau, ich bin Daniela. Herzlich Wilkommen bei TV TOThhhhAL.
Heute mit Ingrid’s Woche und Klaus, Matthias Scherz und Axel Stein. Dazu:
Musik von Green Day und hier ist er Schlabberlappen Stefaaaaan Raaaaaab.
Lautes Klatschen. Stefan grinst, winkt und flustert. Abend, Hallo, Guten
Tag, Hallo... von seinen Lippen abgelesen, da seine Stimme gegen das lau-

te Klatschen nicht ankommt Die Band spielt zur BegriBung Gitarrenmusik.

Schrammel, Schrammel, Trommelwirbel. Lautes Klatschen. Danke schdn. wickt
Jawo’11. Bitte. Herzlich Willkommen bei TV Total. nickt Danke schon. nickt
So. Danke schdn. Herzlich Willkommen bei TV Total. Hier: erschreckende
Nachricht zum Anfang unserer Sendung. ANNEMARIE WIRD GZSZ-SCH-
TAR! dhada, eigentlich im Prinzip, genau anders’rum wie bei 01117 P. Der
war erst bei GZSZ und hat dann scheiBe gesungen. Oder? «iat-
schen Diesmal anders’rum. Beifall, Grinsender Ste-

fan GZSZ war die einzige Moglichkeit

Annemarie beim Fernse-

hen unterzu- <
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bringen, weil &h,

fiir alle anderen RTL-Sendungen st

sie noch nicht fett genuch. Geldchter im Saal, Stefan blickt zufrieden nach
1inks Noch nicht. Ja? Und dh, Walter is’ am Arsch. Ja wa’t? Hier, die
KATY KARRENBAUER IST PLEITE! Legere gesagt Walter is’ am Arsch.
Ja? KATY KARRENBAUER IST PLEITE. Also, wir sehen, Opel ist kein
Einzelfall. Immer mehr Karrenbauer haben finanzielle Probleme. Jahhh?
Zeigt nach links zur Band, die spielt den Gewinnerton, Noh néh, néh noh, und
nocheinmal néh né. Stefan stolz SO. Klatschen Jah, vielleicht hat sie Glick
und wird von Fiat Ubernommen. Wer weiB. So, das Problem, aber das Prob-
lem ist natlrlich flr Katy Karrenbauer auch, wenn man mal so ’'ne Rolle
wie Walter gespielt hat, kriecht man ja kein” Job mehr, weil alle den-
ken, hier, dah, die hat, &h, zehn Jahre im Knast gesessen, hm, ja? Die
alte Schlecklies’1. celachter Ja, da muss man, das ist natirlich sch...
is’ natlrlich scheiBe. So, was gibt’s noch, ach hier. Vom, vom NDR hab’
ich was Interessantes, und zwar, geht es um, dh Genkartoffeln. Und d&h,
die Moderatorin mdchte einen Beitrag anmoderieren. Und dann verwandelt
sie sich zur besten Bauchrednerin, die ich jemals gesehen habe. schnitt
NDR, AKTUELL Nachrichten-Sprecherin: Der Streit um die Genkartoffel geht
weiter. Amflora heiBt sie und sollte eigentlich heute angepflanzt wer-
den. Auf einem Feld in Mecklenburg Vorpommern. Doch jetzt verzdgert sich
der Anbau. Und das, obwohl die Bundeslandwirtschaftsministerin griines
Licht gegeben hatte. stimme aus dem off: Und bei mir im Studio ist die
Gentechnikexpertin von Greenpeace, Stefanie Tdge. irritierter Blick der
Nachrichtensprecherin Und an dieser Stelle sollte eigentlich ein Bei-
trag kommen... stefan Raab: Da sieht man mal, was die Gentechnik anrich-
tet, oder? klatschen im saal Da hatten die wahrscheinlich vor der Sendung
ein Interview aufgezeichnet, was dann nach dem Beitrach geplant war, um
SO zu tun als hdtte sie tatsdchlich live im Studio, jetzt, einen Gast.
So, damit ist die ITlusion natlrlich geplatzt, aber sie probiert’s noch
ein zweites mal, den Beitrach anzumoderieren. Mal gucken, ob’s jetzt
klappt.« schnitt NDR, AKTUELL Nachrichten-Sprecherin: Und wir versuchen’s
mit der Kartoffel noch 'mal, entschuldigen Sie bitte die Stdrung vor-
hin. Der Streit um die Genkartoffel geht weiter. Amflora heiBt sie und
sollte eigentlich heute angepflanzt werden. Auf einem Feld in Mecklen-
burg Vorpommern. Doch jetzt verzogert sich der Anbau. Und das, obwohl
die Bundeslandwirtschaftsministerin grines Licht gegeben hatte. nichts
passiert, die Sprecherin schaut wartend und leicht nervds in die Kamera, Se-
kunden vergehen. Und auch das klappt offenbar nicht, entschuldigen Sie
bitte. Also, machen wir mit dem ndchsten Beitrag weiter. celachter in
Saal. Stefan Raab: Die ist aber ganz schén stinkig, oder? Das ist mitt-
lerweile, dauert’s beim NDR ldnger bis so’n Beitrach gezeigt wird, als
bei 9Live bis man die Auflésung bekommt. Ja? Ah&h. stefan rauspert sich
Dann hab ich noch was vom Heute Journal. Da wurde dann endlich ein Bei-
trach Uber Genkartoffeln gezeigt, und dh, dort koénn’ sie ein paar Gen-
kartoffelgegner sehen, die versuchen, ja, oh, diese Genkartoffelziich-
tungen-Projekte zu behindern. Schau’n se mal.

ZDF, Heute Journal Nachrichten-Sprecherin: Dieses hin und her verunsichert
viele, besonders die unweit des Versuchsfeldes in Mecklenburg. man sient
einen Oko-Mann, der provokant auf dem Acker hockt. ES gibt keine Sicher-
heit, dass die Genkartoffeln, die hier auf diesem Acker wachsen sol-
len, nicht doch irgendwo anders in den Verkehr kommen. 1n diesem Moment
taucht ein Befirworter des Projektes auf und will den Mann vom Acker zerren.
Geldchter im Saal. Nachrichten-Sprecherin: Damit das nicht passiert pro-
testierten Anwohner und Bauern bereits gestern. Symbolisch verteilten
sie Bio-Kartoffeln auf dem Acker, auf dem schon bald Laborpflanzen wach-

werden. 1n Hintergrund sieht man, wie Ge r mit einer Kartoffelschlédu-

Geldchter im Saal Amflora, fir

Klatschen im . Stefan Raab: Wa

sinn. oper halt

an Diese

Medium Absurdum

Stein-
» schleuder, was flr ein
massives im Beifall kaum zu verstehen Gerdt, oder? hd, hod
hd, diese Mordersteinschleuder da, ha’m se das gesehn’? Unfassbar, die-
se hochtechnisierten Oko-Terroristen schrecken ja vor nichts zuriick.
Angeblich entwickeln sie jetzt sogar so Langstreckenkartoffeln, hab ich
mir sagen lassen. Gefdhrliche Langstreckenkartoffeln. Oder, 'ne Kartof-
fel die einfach besser fliegt, so von ’'ner, von ’'ner, von 'ner Form her,
'n bisschen so, sch... ja, so 'ne ovale speerartige Kartoffel. Im Prin-
zip nur 'ne Fritte. Ja? Das die Fritte im Prinzip direkt schon als Frit-
te auch wdchst. So, alle anderen Themen wurden diese Woche von Ingrid
und Klaus bewertet. So, Bitte schon. musiktrailer INGRIDS WOCHE UND
KLAUS Tv TOTAL LOGO bleibt die ganze Zeit eingeblendet Ingrid: Ot is’Ja
meine Lieblingsfarbe. Rot is’ Leben. xiaus: Hab ich sie wieder nett an-
gezogen, ne’? 1ngrid: Gerade du, ich hab dich schldgt ihn mit dem Hand-
riicken am Arm) Ah, sch.. aua. Ahhhh.
Klaus: Ja, du sollst mich nicht schlagen. trzanier: Tut’s weh? 1ngrid
Ahhhh. x1aus: Also, der Tiebe Gott, scht... ngrid: Warte mal Augenblick.
Klaus: Was machst du denn da? HOr ma’, Schriptease? 1tngrid hebt ihren Rock
einige Zentimeter nach oben, der Unterrock ist zu sehen.Ingrid: ICh mache
den Unterrock runter. Mein Gott, ich mach’ kein Stripptease. k1aus: Ich
hab Geschmack. Ah. erzanier: Jah. Jah. Beide sprechen durcheinander, man
versteht es kaum und Ingrid haut Klaus schon wieder. Erzdahler: Fangen wir
an. FIAT WILL OPEL KAUFEN! Was sagt ihr dazu? kiaus: Da kommt so
ein Spaghettifresser. 1ngrid: Ach, nee, fang nich’ schon wieder so an.
Also fang nicht schon wieder mit so einem... k1aus: Nein wirklich, das
ist richtig so’n Spaghettifresser...Und wi... und wirklich... nein. Nein
tatsdchlich, ist doch das. 1ngrid: Du kdénntest dich ein bisschen besser
ausdriicken. Aber Spaghettifresser brauchst’e hier nicht zu sagen. klaus
Na ja gut na...ctrzahler: Vielleicht ein Nudelesser? kiaus: ...Nudelesser,
und will praktisch Opel kaufen. 1tngrid: Oder Makkaroniesser. klaus: HOr
mal... Fiat hab ich gehdrt, sa’mal 50, 7 Milliarden Schulden haben die.
Ham die Schulden und so weiter, sa’'mal...

© 23:25SAT1

Weibliche Erzahl-Stimme: Endlich zu Hause. OFENFRISCH E i

Zeit fir die Ofenfrische. Die Pizza mit dem lockeren Hefeteig, der mit
erntefrischen Zutaten belegt ist. Die Pizza deren kdstlicher Duft sich
verbreitet, wenn sie im Ofen frisch hoch backt. Und die herrlich frisch
schmeckt. So gut, dass man am liebsten gleich noch mal nach Hause kom-

men mdchte. Mann: Ah, was wird n das? Kind: Ich will noch ’ne Pizza.

Mann lacht: Ha Ha. Sprecherin: Die Ofenfrische. DR.OETKER. DIE
OFENFRISCHE .QLOCKEREKNUSPRIGRZUGLEICH.@PIZ-

ZAISPECIALE.IDR.OETKER.IDIEJOFENFRISCHE .gLO -
CKERGKNUSPRIGRZUGLEICH. Pizza, wie frisch gemacht.

23:28 Pro7/ _

Erzihler: Bis ndchste NACHSTE 1gesprochen und
als Typo im Bild. Stefan Raab sitzt am Schreibtisch, grinsend, tosender Bei-
fall: So, Ingm’d und Klaus. Er kommt kaum zu Wort und unterbricht den Bei-
fall hemmungslos. Ja. er rduspert sich, doch das Klatschen will nicht auf-
noren Also, ham’se eigentlich schon Naddel beim Fotoshooting gesehn’?
Er hupt mit seiner Tischhupe und ein 2-Sekunden-Clip, beim dem Naddel in Un-
terwdsche gehillt sich beim zurilckwerfen ihres Kopfes den Kopf an der Wand
stosst und vor Schmerz kurz aufjault, wird kurz eingeblendet, Stefan lacht
aus voller Brust,, das Publikum freut sich. So, dah, in dh wenigen Wochen,
ist es soweit meine Damen und Herren, am 29.5. findet die erste Deutsche,

der erste Deutsche Eisfussbhallpokal statt. Herr Raab posiert auf einem Pla

TSI > O . MAT 2009BLANXESSHARENAJKOLN
TICKETS :gWWW.TVTOTAL.DEgODERITEL :
0221 mSOm20mBEGINN : m20:15

Teams sind mit

dabei. Und, dh, worum es sich

da genau handelt, das erfahren Sie jetzt! ein Eishockey-Stadi-

on wird eingeblendet, ein Riesenspektakel, zwei Spieler schlittern fast tdn-
zelnd in ganz alltédglichen Turnschuhen Uber die Eisfldche auf das Tor zu.
Einer von beiden ist vermutlich Stefan . Zu sehen ist auch riesiger golde-
ner Pokal, den es zu gewinnen gilt. OFF-Sprecher: Es war die erste Sch1ag*
den-Raab-Ausgabe des Jahres! Das Spiel Eisfussball wird zur Sensation
des Abends! Sofort war klar, diese Sportart verdient mehr! Jetzt ist es
soweit! Einen Tag vor dem DFB-Pokalfinale in Berlin gibt’s den Auftakt

et EN D.E.F.B.-POKAL! DEN DEUTSCHEN
EISFUSSBALL-POKAL 2009 DEN GG ITIE

Pokal 2009! Erste Testspiele Ubertrafen alle Erwartungen. Und zeigten

die ganze Schdnheit dieses Sports. Und so liessen sich auch die Bun-

desligavereine nicht Tange bitten. Spitzenclubs wie Nach und nach wer

Bayern Minchen, Schalke 04, der Hamburger SV, VFL
Wolfsburg, VFB Stuttgart, der 1. FC Kd1In, Eintracht Frankfurt und der
Kult-Club Sankt Pauli sind dabei und schicken ihre Mannschaften, beste-
hend aus VereinsgroBen und prominenten Fans. Er zu sehen erneut Herr Raab
in seinem Sportdress diesmal heran gezoomt, dass sein gigantischer Korper das

Bild komplett ausfullt. tritt selbstverstdndlich fiir den Ersten FC Kdln

D E RADEUTSCHEREISFUSSBALLEPOKALQAME29 . IMAI
DER LANXESSJARENARINgKOLN . gz Deutsc.he Qs&
Pokal am 29. Mai in der Lanxess Arena in Koln! Seien Sie mit 15.000 Fuss-
ball-Fans 1ive dabei und feuern Sie Ihren Verein an. (AN CHREAX
0221 foofeofoverfnTeRfryTOTAL . b e
20 oder unter tvtotal.de stefan Raab: Ja, wenn sie dabei sein mdchten:
0221 80 20. Dort bekommen Sie Tickets oder unter tvtotal.de. pas publi-

kum Gberschiittet ihn mit Beifall, sodass seine Worte wieder einmal im Beifal
untergehen. Und wir ha’m, wir ha’m wirklich fantastische Teams am Start
unter anderem, dh... flr Bayern Minchen werden unter anderem Georg Ha-
ckel, Paymen Armin, Ex-Profi Thomas Helmer, Mario Basler und Andy Herzog
werden fir den FC Bayern spielen. Zum Beispiel fir Schalke 04, dh, Schau-
spieler Peter Lohmeier, dann Jorg Bdhme Steffen Freund, Ive Eigenrauch,
dh, alles fantastische Schalke-GrdBen. wieder zu sehen, das Werbeplakat
mit Stefan als Sport-fros. Dann flr Sankt Pauli selbstverstdndlich Elton,
Stefan Kretschmar, Claudia Pechstein und Fussballer Martin Driller oder
auch U111 Stein, Rudi Bommer, Marco Bremer werden flr Eintracht Frank-
furt mit dabei sein und viele viele mehr. Und natirlich dh, dh werde ich
fir den ersten FC Koln antreten. Selbstverstdndlich, mit noch zwei dh,
weiteren Kollegen die gleich hier sein werden. Gleich bei uns noch Axel
Stein und Matthias Scherz. Jetzt gibt’s, &h. 'ne kurze Werbung iKY

sind wir gleich wieder da mit neuem aus der TvTotal-TV Box.

TALRQTVITOTALRTVRTOTALYTVRTOTALTVETOTA L RGeS
AL Y] (VAL 1Y [TOVAY Y [BTA ) "

werden heute Tive hier bei uns spielen
und eine Komplimente-Ex-
pertin wird bei uns zu Gast sein und
Axel Stein und Matthias Scherz. Also
bleiben Sie dran! Bis gleich. pie Band

5020 Zeichen
1000 Woérter

»dh« 8 WWDH

spielt zum Abschluss den Rab’schen Mu-

»TvTotal« 6 WWDH
»Ja« 10 WWDH

, zerspringendes Eis,

WWDH~=Wort-Wiederholung Models, die auf eine Eisbar zulaufen, ein

erotischer Blick und SCHOFFEL_
HOFERBEISKRISTALL off-stimme: Gleich geht’s eiskalt weiter
mit TV Total und der spritzig leichten Frische von Schoffelhofer Eis-

BEAUTY-SPECIAL.
POWERgFUR

fan Raab: Fantasti-
) Sen, s che ter sondern schdoner werden. Alles Uber Botox, Blitzdidten,
Kurg . SILVIOBBERLUSCONIBEUROPASEPEINLICHSTEQPO -
KaChe
Chfeb my
" e Pis,
a ir
« 7den Of@nu
nqg
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©
RTL2, 20:59 Uhr

Frau: Danke, dass du mich her-

gebracht hast. Mann: Ich wdr sowie-

so hier Tang gekommen. Frau Tacht. Mann:

Und? Wie isses gelaufen? Frau: Oh, groBartig,

so groBartig. Frau: Oh, groBartig, so groBartig. Sie

hat die Kette Denna gegeben, weil sie denkt, sie ist eine
Versagerin. Publikum Tacht. Mann: Frohliche Weihnachten, Baby.

Er klUsst sie heiB und innig, wdhrend der Abspann Uber ihre Gesichter

aus dem off: Gerade noch in Hollywood. Morgen um 18 Uhr wieder bei RTL

Kontaktlinsenversand im Internet. [YNENAEENLERSE:P o
TERSPEX BRILLENMSONNENBRILLENmMKONTAKT -

von misterspexfa-tv, ihrem Brillen- und Kontaktlinsenversand im Inter-

WWW.MISTERSPEX § BRILLEN

Brother Reloaded 1.

nach und nach kleine und groBe Big Brother Logos fliegen

CALLRJETZTgZUREHAPPYRHOUR®AKTIONBAUCHETAGS -
UBERJABIO, OICENTATELEFONIEREN!QJFESTNETZg. MO -
BIL.BAUSLAND .gFONm4U mmEINEDIENSTEDERENET-M
DIESEREDIENSTEWIRDEUNTERSTUTZTgVONBRTLZRBIG
BROTHERERELOADED mNOCHm1 2mTAGESHEUTE : mALLE
GEGENNALEX !ENACHJIHRERNSEX-BEICHTE:mDIEQBE -

Brother-Container sind nur noch 6 Personen. Sascha, Daniel und Marcel tau-
chen auf. Sascha: Die soll mir noch wat erzdhl’n Alta. zu héren. ist das
Gerdusch einer messerscharfen Klinge. Daniel: Mit der Geschichte mit dEH,
mit den Mdnnern, also ich glaub’ da geht die ganz schon ab, drauBen. wuie-
der die Klinge! Zack.Zack. Marcel: Die verorscht uns doch alle, odor? Die
gann doch nich’ sochen, dass se nie 'n Orgasmus hadde, un ihr’n Gorber
nich’ erforscht hotund biirschtet hier an jeder Egge rum. schnitt. Sascha:
Ja ja, machst hier uff uff Schulmddchen und denn uff eenmal, dh, jede
Party kracht et hier. scnnitt Ich finde, Alex is’n Sexmonster. tin kinst-
liches Echo wiederholt Alex is’n Sexmonster. Alex is’n Sexmonster. Trommeln

steigern die Spannung HEUTE! freundiliche Stimme aus dem 0ff: Alle gegen

Blonde Frau mit aufgebldhten Bristen Ich hab’ dich hier kenn’ge]ernt, das

is’ mir viel wichtiger, als alles andere. schnitt Ich liebe dich. schnitt
Bist du mir fremd gegangen? schnitt Und dann gibt’s kein zuriick mehr.
schnitt Schatz, ich 1iebe dich. Ich hoffe wir ha’m ’ne rosige Zu-
kunft. schnitt Sollt’ ich irgendwas ’rauskrie-

gen? Dann gute Nacht. schnitt

Ja  wenn

92 Die Macht der Medien Der TV-Test

i ch

dann hore,

die feine Dame vigelt da

und vo- gelt da... dann Gnade euch allen Gott.
S cohonitot Treibt’s einfach nich’ zu bunt. Sonst reiB” ick dir
dermaBen den Arsch auf... gesungen: » LEB, LEB, SO WIE DU DICH

FUHLST, LEB DEIN LEBEN SOHO. LEB « [SENCEEEYONN;NNN
LOADEDINOCH TAGE. off-stimme: In der Big Brother Holle er-

reicht die Stimmung schon kurz nach dem Aufstehen ihren Tiefpunkt. Nach-
dem sich die Mdnner beim Livematch vom Vortag den Frauen knapp
geschlagen geben mussten, stehen Daniel, Sascha und Marcel auf der No-
minierungsliste. Und das bedeutet filr einen von ihnen, nur eine Woche
vor dem groBen Finale am 6. Juli das bittere AUS. schnitt. Sascha: AISO
wo dis Match jestorn verkiinded wurde, also das wor verlor’n ham, oh da
habsch innerlich so richtich abjekotzt ey. paniei: Ah, frag mich mal.
Schnitt. Moderator mit ernsthafter Tonlage: JA IHR SECHS, IHR HABT’S
WIRKLICH SO RICHTIG SPANNEND GEMACHT. BIS ZUM LETZTEN
MATCH WAR ALLES DRIN. UND DURCH IHREN SIEG IM DRITTEN
UND LETZTEN MATCH HAT GERALDINE, TATSACHLICH DEN PUNK-
TESTAND NOCHMAL 'RUMGERISSEN UND DIE MADCHEN HABEN
MIT FUNF ZU DREI GEWONNEN. Die Madchen umarmen sich voller Freu-
de. Madchen: Jdhh. schnitt. .

hat die Decke zwischen den Zdhnen, alle sin

gefrustet. Sascha: ojetz’uwas’ulande paniel: Ja bei mir noch lTange nich’.

Marcel: Jahh Sascha, du kannst es doch eh nich’ d@ndern. sascha: kann ich

och nich’. Aber trotzdem. marce1: Och wenn de da jetzt zwee Stunden driibor
redest, kannst’e och niischt dndern. sascha: Ich rede darliber nich’ zwei
Stunden. Marcel: Dann setz dich jetzt hin und...sascha: Ich brauch dar-
iber nich’ zwei Stunden reden...marcel: Andern k&’mma eh niischt. sascha
Nur fir einen von uns ist Mondtach der Traum zu Ende. marcel: Ja Sascha
Ja. Ich red och die janze Woche jetzt nich’. Ich will och nich’ immer
da, aber dh, is ja wo klar das man danach 'ne riesen Krawatte hat. Und
scheinlich am meisten Uber mich

Das is’ ja das Ding. fronhliche
timme: WAHREND SICH SASCHA
REITS MIT AUSZUGSSORGIEN
HERUMSCHLAGT, SCHLUMMERT
BESUCHERIN ANINA NOCH FRIED-
.ICH IM HIMMEL. UND DAS IST
AUCH GUT SO. DENN, WER
SCHLAFT, DER SUNDIGT NICHT.
ABER WEISS, WAS DIE ZUKUNFT
AUSSERHALB DER BIG BROTHER
WELT FUR DAS LIEBESPAAR BEREIT HALT. sascha: Ichmuss echt drau-

Werbung

WWDH~Wort-Wiederholung

Ben gucken Alter, ob ich dieses, diesen dhm... Ja ich bin jetzt bestimmt
kein Sudldnder oder so, aber das hmmhmhmm, immer dieses Eifersuchts-
scheiBe ablegen. Das wird echt nich’ einfach fir mich. paniel: Kannajj-
Jjamflrsichsenszu ganhnt. sascha: Nein! Aber ich hab

noch nie, ich hab noch nie ’“ner

Frau das Han-

Fortsetzung auf Seite 93

Medium Absurdum

a

dy kont-

rolliert oder so was. So was mach’ ich nich’, weiBt’e, so’n scheiB. Weil
dis zerdrickt ja alles. marcel: Ja dis, aber du muBt ja och die andorn
Sachen zerdriicken auch viel, ohne Handy gontrolliern. Da muBte och of-
bassn. marcel: Ja, na, ich sach ja, da muB es och fir mich ne challange.

Damit muB ich auch erstma’ klarkomn’. CENS FROEEIAN rEd NIEIE
BROTHER.DE Natlrlich, ich bin stol...,dhm, na wenn de’s Tange aus-
Ich bin stolz das sie da super Erfolg hat und so. Aber

halten wiirde.
trotzdem, dh, dh, pfft, da muB erstma’ gucken dh. Weil so’ne Situation
dh, hat” ich auch noch nich’. Da war noch keiner von uns, das de da dh,
so 'ne Granate an der Seite hast, oder die so... dh, weiBt’e was ich mei-
ne. Nein, is’ aber alles sehr sehr viel so, auf einmal, weiBt’e so, wenn
ich des hore Alter. Ich meine die is’ anscheinend nur am Start. schnitt
paniel: Wenn die wirklich im Flur gepimpert haben, da ka’mma mir nich’

erzdhl’n, dh, zu Hause spielt man noch mit Barbiepuppen. schnitt. Mar-
... i G .

Mann, hier'gu musst hier 1ang. Mann

SIGN-BUFFELFANGER MARKEN-HECKSPOILER

weibliche Erzahl-Stimme: Mit integriertem Tomtom und serienmdssi

Ein Obi-Mitarbeiter singt zur Melodie von ,we will rock

you*. Ein herzliches Willkommen bei den Eheleuten Zahn, er Tiebt
den Rasen englisch...obi-Mitarbeiterin:... und sie

macht’s mediteran. sprecherin

Hol Dir das
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Pa-
radies
nach Hause.

DERQVORRATEREICHTYVERSCHIEDE -

NERSORTENES5, 99gEURO Ampelpflanzen 5,99 1300

BOSCH 159,99 YOl Gosch Flektromiher 159,99 in-
klusive kostenlosem Rasentrimmer [Aekdl [(ASIE IONY:! IR\ /ANEA\

TEILNEHMENDENIMARKTENRUNDISOLANGEJDERIVORRAT
REICHTRRASENTRIMMMEREIMEWERTRVONE29, 99mEURO
UNVERBINDLICHEJPREISEMPFEHLUNGIDESIHERSTEL -
LERSEICOUPONJRUNDIKASSENBONJANIBOSCHESENDENUND
TRIMMERIZUGESCHICKTIBEKOMMEN ! | mrEGEE
WIEgWOgWASEWEISS O8I c, w0, was, weiB OBI.

© ARD, 21:45Uhr

LLIMEDIARPICTURESEGMBHEARDEBREHREMDREND RRA -
DIORBREMENERBBESRESWREWDRENDREIMBAUFTRAGHEDES
NORDDEUTSCHENMRUNDFUNKSmOg2009gWWW . DASERS -
TE.DE. DAS ERSTEgMOg20 : 15 ST Klange. Der

Erzahler haucht uns zu: Nachts ist er ein Reich der Schatten. Voller mys-

sty A US EIMONDINACHT LI CHERIWALDJUNDIGE -
RAUSCHEJAMITAGIVONISONNENSTRAHLENIDURCHZOGE -
NEgWALDEWILDSCHWEINEGVOGELRBIENENRP I L Z E i5ars

eine helle Oase des Lebens.

Ein Paradies fir die Tiere und Pflanzen.
20:15 So haben Sie ihn noch nie gesehen.
Mythos Wald. Teil zwei Am Montag Abend im Ersten. £in langsamer Schnitt
wie eine Welle von oben ins Bild flieBend zu DI 20:15 wieder der Erzdhler:
Mann kann sie schnitt wirklich nicht schnitt allein Tassen. ein Mann rennt
mit einem Hund auf dem Arm durch das Flughafengeldnde, Schnitt. Altere Dame:
Brauchst gar nicht so zu tun als ob Du Dich meinetwegen beeilt hdttest.
Sohn Ende 40: Ja, Sicher Mutter. Sicher. schnitt. Erzanhler: Denn, kaum ist

sie aus dem Urlaub zurlick, schnitt macht sie jede Menge Arger.schnitt.

sohn: Du hast Drogen geschmuggelt. Aitere Dame: ICh? schnitt

pame: Jetzt ha’m wir den Salat. Hund bellt. erzanier: Elvis und der Kom-
JULI

zihler: Nanu? schnitt Wer kommt denn da? schnitt verschiedene Film-

missar Am Dienstag Abend wieder im Ersten. schnitt AB
und
Dokuausschnitte werden nacheinander eingeblendet. rrau: Gut dass sie da
sind. schnitt Erzdhler: Der Seriensommer schnitt im Ersten. schnitt. Mann:
Ist das ’'n Grund zum Feiern? schnitt Erzahler: Na si-
cher. schnitt Jeden Montag schnitt entfihren schnitt wir Sie in die Gla-
mourwelt schnitt unserer neuen Serie schnitt Geld schnitt Macht schnitt
Liebe. schnitt. frau: Das sind ja mal Neuigkeiten. schnitt. Erzihler:
Und Dienstags schnitt sorgt schnitt der Dicke wieder flr Gerechtigkeit.
. I R B
helfe. per Dicke: Das war ja wohl klar. schnitt. Frau: Ich will das was
Oh

mir zusteht. schnitt. Erzahler: Das km’egen Sie. Stimme aus dem Off:

eah schnitt. frzanler: Beste Unterhaltung mit dem Serien-Sommer. [4KO) [§

JULI 20:15
NN /b 6. Juli hier im Ersten. scanitt

© ARD, 2150 Uhr

ANNEEWI L LQANNEWWILLJANNEgWILLBANNEQWILLBANNE
WILLJANNEgQWILLJANNEQWILLYTAFELgI50QANNEgWILL

Kamera fdhrt in einem Studio umher, in dem in lockerer Kaffeehaus-Atmosphdre

Anne und ihre Gaste beisammen sitzen. Anne: Guten Abend meine Damen und Her-
ren. Herzlich Willkommen hier in Berlin, wo der Sommer immer noch nicht
so richtig angekommen ist. Aber es tut sich ja ’'n

bisschen was. Das Publikum

in der den

©
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lu-

schau-

ertribilne

klatscht Beifall.

Seit dieser Woche ist oh-
nehin die Katze aus dem Sack.

ernsthafter als zuvor. Deutschland ist
bis Oberkante Unterlippe verschuldet. Daraus
kann man jetzt zwei Sachen machen. Einmal: Was soll

der Geiz? Lasst uns gleich noch ein paar Milliarden mehr

ausgeben und die Steuern senken. ANNEEQWILLESTEUERN
RAUFJSTEUERNJRUNTER SAGT WAHRHEILT
DER WAHL?ES verspricht es die Union heute in ihrem WahT-

programm oder andersrum. Irgendwann muss auch wiedermal 'n bisschen Geld
reinkommen. Deshalb missen die Steuern rauf. Vielleicht sogar die Mehr-
Und zwar

wertsteuer und das fordert die Union interessanterweise auch.

in Gestalt gleich zweier Ministerprdsidenten. Was denn nun? Das ist unser

Thema. Und das sind unsere Gaste. ANNE WILLIPERTER RAMSAU‘
STELLVERTRETENDER PARTEIVORSITZENDER

Egal wie sehr Gunter Ottinger und Wolfgang Bdhmer Erhdhungen anmahnen,

die CSU verspricht Steuersenkungen und zwar schnell. Ich begriiBe sehr

herzlich den CSU-Landesgruppenschef Peter Ramsauer. Willkommen. preter

ldchelt zufrieden. Klatschen. Peter fllstert, Guten Abend, nickt in die Ka-

Kamera-Schwenk zu Hans Eichel Vor der Wahl! Mehrwertsteuer-Erhdhun-

gen auszuschlieBen,

Wahl

mera,

gelegentlich zu blutigen Nasen. Das sind schmerzhafte Erfahrun-

gen des ehemaligen Bundesfinanzministers Hans Eichel. publikum klatscht

Aber Hans schittelt den Kopf und scheint etwas zu schmunzeln. Kamera-Schwenk

zu Gregor Gysi, der konzentriert und mit neutralem, gelangweiltem Blick in

die Kamera schaut. Steuererhdhungen miissen sein. ANNERWILL
GYSI LINKE@VORSITZENDER
BUNDESTAGSFRAKTIONDaMtermrkmf

nen Zweifel. Die missen halt nur die

Reichen zahlen, sagt Lin-
kenfraktions-Chef

Gregor

Gysi. Publikum klatscht, Gregor nickt, zunehmend freundlich 14d-

chelnd in die Kamera, Kamera-Schwenk zu Stephanie Grdafin von Pfuel

Nicht jeder der ein Schloss besitzt, ist damit gleichzeiti
TRRer /A NNEIW I LLISTEPHANIE WW

AN (ARERS AN ccn Staatshaushalt zu sa-

nieren. Die Schlossherrin und Unternehmerin ist heute bei
uns Stephanie die Grdfin von Pfuel. stephanie nickt strahlend

das Publikum klatscht erneut Willkommen.

SRRSTN | i

in die Kamera, Kamera-

NNV VNN 0cutschiand ist eine Steuer-Oase fir

Superreiche, sagt er und findet daran misse dringend etwas ge-
dndert werden. Der Monitor-Lournalist und Autor Sascha Ada-
mek. Herzlich Willkommen. Auch Sascha nickt in die Kamera, das
Publikum klatscht Herr Ramsauer, die Union-Spitzen haben und
Sie waren dabei, heute in Berlin ihr Wahl-Programm verab-
schiedet und wenn wir auf die Uhr schauen, stand...Nicht dass
wir irgend was verpassen. Ist sich die Union immer noch ganz
einig und ganz sicher, dass sie die Steuern senkt und nicht
erhdht? Herr Ramsauer &N

ner gemeinsamen Sitzung der beiden Partei-Vorstandschaften

Wir haben heute Nachmittag in ei-

VERTRETENDERGPARTEIVORSITZENDER NGER

WahTprogramm flr die Bundestagswahl

beschlossen. Uns geht
es in diesem Wahlprogramm vor allen Dingen darum... Deutsch-
land... gut durch die Krise und besser noch aus der Krise zu
fithren... und zukunftsfest zu machen Und um Deutschland
zukunttsfest zu machen, muss man in die Zukunft investie-
ren. Bildungsinvestitionen erhéhen. Wir haben heute eine Men-
ge junger Leute da, die einen Anspruch darauf haben, ordentli-
che Bildungsinvestitionen zu bekommen, anne & Ja, aber ich

hatte nach den Steuern gefragt. Herr rRamsauer & Da komme ich
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was nachher wird. richer & ... und ich wiirde ganz gerne... ich komm..., ich komm..., Frau Will ich komm doch drauf, anne &
Herr Eichel & aber ich hab’ andere Prioritdten. Die erste Prioritdt heiBt: Die vorhandenen Steuergesetze durchsetzen.
Und da ha’m wir bei der Umsatzsteuer ’n riesen Problem. Das zweite ist: Wir haben Steuerflucht und Steuerhinter-
ziehung. Das heiBt, ehe ich dariiber rede, dass ich den Steuerehrlichen die Sdtze rauf setze, mdchte ich

ganz gerne dass all diejenigen die ’s vorbeidriicken, richtich zahl’n. Und deswegen ist zum Beispiel

der Kampf den Peer Steinbriick fihrt, dass die Schweiz endlich aufhdrt, sich zur Fluchtburg

flr Steuerhinterziehung, dh, zu ge..., als Fluchtburg zu gerieren und damit Geschdaf-

te zu machen, und da is’ sie das Flaggschiff der Steueroasen in der Welt. Das

muss aufhor’n. Und dann geht’s um viel Geld. Und wenn das alles nich’

reicht, dann reden w’a tber Einsparungen und dann reden w’a auch

Uber hohere Steuern. Ich vermute, dass wir in der ndchs-

ten Wahlperiode nich” herumkommen... ...

Kinstliche Welten und reale Probleme
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ten diesen Sozialstaat auch finanzieren, ja nur motivieren, wenn sich flr sie Leistung auch Tohnt und wenn sie von ihrem Monatsbrutto
mehr Netto in der Kasse haben. spontaner Beifall aus dem Publikum. Anne % Herr Eichel. Im Film ha’m wir Ihr’n Nachfolger gehdrt,
Herr’ Steinbrick, der sich um Klarheit, ja, in schdnen Worten herumdriickt. Muss man sich damit abfinden, dass man sagt, ja genau,
vor ’ner Wahl kann man ohnehin nie sagen was man nach ’ner Wahl macht? Herr Eichel Also, Steuererhdhungen, ich hab’ ja,
mehr Steuersenkungen gemacht.
dhm, allerdings verbunden auch mit sehr starken Einsparungen. Deswegen, ich bin nicht un-
bedingt 'n Freund von Steuererhdhungen. Und, eh wir {ber Steuererhdhungen reden, mdchte ich gern dariber rede,
dass wir die Steuerquellen die wir haben auch ausschdpfen. Wir haben ungefdhr 20 Milliarden, wahrschein-
lich, Betrug bei der Umsatzsteuer. Und, wir haben eine ineffiziente Steuerverwaltung. Das heiBt wir
brauchten eigentlich ’'ne Bundessteuerverwaltung, um das in den Griff zu kriegen. Dann kriegen w’a
nicht die 20 Milliarden. anne & Herr Eichel. Es geh’n Sie auch ’n bisschen von dem Punkt weg
Herr Eichel versucht es erneut N N...nein, ich, nein nein...weil ich... brrrstres... nein Frau
Will Entschuldigung, nein ich... nochmal nein. Nachdem ich gerade gefragt hab’. pazwischen
anne wieder & Nein Herr Steinbriick hat sich ja ’rumgegriickt um die Frage ob man vor
‘ner Wahl was sagen kann. werr Eichel & Wir reden von Prioritdten. Und fiir mich,
am Schluss, geht es mdglicherweise auch nicht ohne Steuererhthung. Ich sag’
das ganz eindeutig, aber, wir haben ein paar andere Sachen vorher zu ma-
chen. Wir soll’n das nicht zu leichtfertich tun. Das zweite ist! Da
ist Peer Steinbriick... anne & Komm’ wir nochmal zu dem ersten zu-
riick. Ginter Ottinger und, dh, Wolfgang Bdhmer sagen ja Steu-
ererhdhungen. pazwischen Eichel & intern... ich komm doch...
darf ich... Steinbriick, darf ich mal meine Prioritdten
entwickeln. Ich bin ja nicht Ottinger, und ich
bin auch nicht Bohmer... anne & Aber ich
versuche zu verstehen, ob die die
méglicherweise einzigen bei-
den Ehrlichen sind,
die jetzt schon
sagen

gleich drauf. anne grinst & Aha. Herr Ramsauer & Und natiirlich auch Steuern zu senken,...
denn Steuerentlastungen fir die wirklichen Leistungstrdger in unserer Gesellschaft. Das sind
auch bestmdgliche Investitionen in die Zukunft und deswegen ist dieser Weg unausweichlich und
richtich. anne & Steuern senken, sagt Peter Ramsauer. Ganz so sicher und ganz so einig schien
die Union die Woche lber aber nicht zu sein. schnitt. Gitarrenkldnge. Im Bild zu sehen wehende Fah
nen und der Partei-Sprecher: FUr die Union sollte es die groBe Woche der Steuersenkungen wer-
den. Doch, dann kam Baden-Wirtembergs Minister Prédsident Gunter Ottinger und dachte laut Uber
Stuer-Erhdhungen nach. Den ermdBigten Steuersatz rauf von sieben auf neuneinhalb Prozent. Aus

dem Osten Tlegte Sachsen-Anhalts Ministerprdsident Wolfgang Bohmer liberraschend nach, forderte

eine hdhere Spitzensteuer. schnitt.zu sehen Wolfgang Bdhmer.

STEUERSATZENFUREBESTVERDIENERENICHTSHEINZUWENDENEWIRgWER -
DENEDIERSTEUERNENURPDANNESENKENEWENNEW I RRE SRUNSPLEISTENRKON -
NEN. WANNgDASESEINEWIRD ,mDASEWEISSgWEDEREFRAUEMERKEL ,ENOCH
WEISSmICHMES .MWOLFGANGmMBOHMERMCDUBMINISTERPRASIDENTSACH -
SEN-ANHALTR(TAGSESSPIEGEL,§28.06.2009) SSRGS

Ich habe gegen hohere Steuersdtze fir Bestverdiener nichts einzuwenden. Wir werden die Steuern
nur dann senken, wenn wir es uns leisten kdnnen. Wann das sein wird, das weiB weder Frau Mer-
kel, noch weiB ich es. schnitt Wahrend die Union diskutiert, will der SPD-Finanzminister vor al-
lem eins! Sich um keinen Preis festlegen. schnitt. Im Bild zu sehen Wolfgang Bohmer: 1Ch wdr’ be-
kToppt, wenn ich es tdte. schnitt Ich werd’ einen Teufel tun. Denn drei Monate
vor der Bundestagswahl, Stichworte in eine dffentliche Debatte zu werfen, wo ich anschlieBend,
dhhhh, finf Tage brauche, um die Stange wieder gerade zu biegen.schnitt Ich schlieBe alles ein,
ich schlieBe alles ausS. schnitt zu Frau Merkel. Geldscheine und Merkel von links. Frau Merkel von
rechts »WORTMELDUNG«. Sprecher: Festgelegt hat sich dagegen Bundeskanzlerin Merkel. Im Wahlpro-
gramm CDU/CSU wurde heute beschlossen: schnitt. Frau Merkel: Wir missen schauen, dass im mittle-
ren Einkommensbereich Frau Merkels Hand bewegt sich in Brusthohe hin und her. das Steuersystem ge-
rechter wird. Und deshalb schlagen wir in zwei Schritten pie Hand hackt zweimal durch die Luft. in
der ndchsten Legislaturperiode moderate Entlastungen vor. betont Kopfnickend MIT MIR... IST eine
Steuererhdhung... IN der nédchsten Legislaturperiode... NICHT zu machen. sprecher: Weder Ottin-
ger noch Bohmer waren heute beim Unionstreffen dabei. Ist die Steuerdebatte jetzt wirk-
Tich beendet? tine Glastir schlieBt sich wie der Vorhang im Kasperletheater. Die Kamera fahrt wieder
zurtick ins Studio zu Anne Will. Das Publikum klatscht. Anne % Ramsauer, Gunter Ottinger und Wolf-
gang Bohmer waren heute nicht dabei. Haben offenkundig aber auch kein Gehtr gefunden. Was heiBt
das jetzt? Haben die beiden, wie wohl Ministerprdsidenten keine Ahnung von Finanzpolitik? Oder
spielen sie keine Rolle mehr? peter Ramsauer & Ich kenne nun beide wirklich seit vielen Jah-

ren sehr gut. Mich wundert es, dass sie hete nicht, dh, dabei war’n. ANNE WILLBPETER
RAMSAUER GEGENJERHOHUNG MEHRWERTSTEU E R B Emms

gilt, dass wir dieses WahIprogramm auch eine klare Absage an jede Steuererhdhung einstimmig in

beiden Parteivorstandschaften beschlossen haben. Und, dh, nachdem, nochmal, junge Leute heute
hier sind, sie woll’n auch Gerechtigkeit haben, dh, es kann beispielsweise schlicht und einfach
nicht gerecht sein, in diesem heutigen Steuerrecht, dass etwa ein Facharbeiter..., eine Kranken-
schwester..., ein Angestellter...,wenn er von 1000 Euro Weihnachtsgeld, gerade einmal 350 heraus
pbekommt. Das ist lTeistungsfeindlich. Das missten wir dndern. Allein deshalb missen wir zu Steu-
ersenkungen kommen. Wir kénnen die Leistungstrdger, die frih aufstehen, sich an die Regeln hal-
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P anl

WERTE HEUTIGER
GEMEINSCHAFTEN

IV.1

NFORMATIONSGESELLSCHAFT,

rung, Konsumkapitalismus, falsche Schon-
heitsideale - Schockbilder, welche unsere Empathie
erodieren Tassen, uns immer weniger beriihren, da
wir uns an die Bilder gew6hnen, Traditionsver-
lust, gefiihlte Orientierungslosigkeit durch zu
viele Zeichen, die umunsere Aufmerksamkeit rin-
gen, Amerikanisierung, Kommerzialisierung. Das
Geld beherrscht die Welt, Liebe ist kduflich und

die Familie eine Konsumgemeinschaft.
DAS LEBEN IN DER STADT

VOR rund einhundert Jahren kamen Menschen ver-
stdrkt auf die Idee, dass es sich in der Stadt in-
folge der Industrialisierung wohl besser leben
ldsst. Besser im Sinne von Wohlstand und Frei-
heit. Das ist von der Sache her wohl richtig. In
Berlin zum Beispiel Tdsst es sich wunderbar le-
ben, wenn man einen Bezirk gefunden hat, mit dem
man sich identifizieren kann. Ich wohne in ei-
nem Berliner Kiez, in welchem auch viele meiner
Freunde leben. Flir die notwendigen Dinge wie Le-
bensmittel, Friseur, Kleidung, Kneipen und Un-
terhaltung ist somit gesorgt, also fliralles, was
den Alltag bunter und angenehmer gestaltet. Wie
in vielen anderen Bezirken auch, treffen hier
verschiedene ethnische, soziale und kulturel-
le Gruppen aufeinander, was das Zusammenleben
sehr viel attraktiver macht. Doch in Berlin zu
leben heiBt eben auch, auf verschlossene Tiren,
Alarmanlagen und Verbotsschilder zu treffen. Die
kulturelle Vielfalt der Menschen bedeutet nicht
zwangsldufig, dass man unentwegt neue und inter-
essante Gesprdache miteinander fihrt.

WIE oft zum Beispiel erlebe ich, dass Men-
schen in der Bahn sitzen, jeder in sein Buch ver-
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tieft beziehungsweise Menschen, die hastig an-
einander vorbei hetzen, ohnemit irgend jemandem
ein Wort oder einen Blick zu wechseln. Im Gegen-
teil scheint es, dass jeder froh ist, nicht an-
gesprochen zu werden, um méglichst schnell sein
Ziel zu erreichen.

WIESO hetzen wir durch die Stadt, wieso ist
sich jeder selbst der Ndchste? Ist es, weil wir
damit Uberfordert sind uns im Alltag zu orien-
tieren? Liegt es daran, dass uns die Informati-
onen, die Worte und Gerdusche tUberfordern, dass
unsere Kapazitdten ausgelastet sind?

MAN versucht unabhdngig zu sein und zieht
sich zurtick. Doch wovon macht man sich unabhdn-
gig? In Wirklichkeit besteht die Gefahr, zu ver-
einsamen insbesondere in einer GroBstadt wie
Berlin. Richtig ist doch: Nur gemeinsam ist
man stark, gemeinsam kann man sich Halt
geben. Je lTdnger man allein lebt, um so schwie-
riger ist es, unbeklmmert auf andere zuzugehen.

EINE Stadt ist immer eine Ansammlung von Pro-
blemen, die allerdings teilweise auch motivie-
ren konnen, nach neuen Ldsungen zu suchen. Viele
Stimmen bedeuten viel Kreativitdt, Kommunika-
tion und Diskussion. Und das wiederum wird sich
héchstwahrscheinlich kaum dndern. Es wird immer
Leute geben, die nicht alles mitmachen. Gerade
beobachte ich verschiedene Trends bei Freunden
und Bekannten, die sich in ihrer Freizeit sozi-

alen Themen widmen, Dinge selber machen, mdg- :

lichst viel Zeit miteinander verbringen. Ein

sehr schéner Trend, der hoffen ldsst.

DIE SCHNELLE GESELLSCHAFT

WIR Teben in einer schnelllebigen Gesellschaft,
in der nahezu alles konsumiert werden kann. Mit
rasender Geschwindigkeit scheinen tdglich neue

Informationen auf uns herein zu prasseln und
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unseren Geldbeutel zu wetteifern. Die Werbung
singt uns das Lied vom Konsum, denn neue Produk-
te versprechen tolle Fingerndgel, glatte Haut,
perfektes Aussehen ganz und gar.

FROHER schienendieUhrenlangsamund gleich-
mdBig zu ticken, der Zeiger bewegte sich imKreis
und schien einem Anfang zu entspringen, auf ein
Ende zuzusteuern. Heute sind die Uhren digital.
Zahlen halten uns permanent die Sekunden und Mi-
nuten vor Augen, uns scheinbar aufzufordern noch
schneller zu sein, nach der U-Bahn zu hasten, ob-
wohl die ndchste schon in zwei Minuten ankommen
soll. Der Wettlauf mit der Zeit fdngt morgens an
und wird von dem Schlaf der Gerechten fir einen
Bruchteil unterbrochen. Schonmit 20 habe ich in-
tuitiv begriffen, dass mich Uhren dazu auffor-
dern permanent nach der Zeit zu sehen und den in-
neren Druck erhdhen. Das war fir mich der Grund
meine geliebte Armbanduhr in die Schublade zu
verbannen, in welcher sie seitdem immer noch auf
ihren Einsatz wartet. Im Nachhinein betrachtet,
war es eine der besten Entscheidungen, die ich je
getroffen habe. Uhren stehen in Berlin gefihlt
an jeder StraBenecke und das Handy ist Gott sei
Dank immer in den Tiefen meiner Tasche vergra-
ben, und nur miihsam zugdnglich. Wie oft sehne ich
mich danach, dass das Handy nicht klingelt, der
StraBenldrm im Vogelgezwitscher verebbt, Ruhe,
einfach nur Ruhe, ohne sich dafiir rechtfertigen
zu missen, dass ich einen Tag mal nicht online
oder erreichbar war. Wie gerne sitze ich einfach
nur da und starre in den Himmel, um meine Augen
von den Grenzen des Monitors zu befreien und den
Weitblick zu genieBen, der in der Stadt ohnehin
schon begrenzt ist.

DER GANZ ALLTAGLICHE
SCHONHETITSWAHN

40 saisonal technische Neuerungen nach unserer Auf- 40 ICH treffe eine Freundin, die mir ihre neueste

merksamkeit zu schreien, Produktneuheiten um
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fdllt dir was auf? Im Gesicht,

Mensch,

rate mal.
warum siehst du es denn nicht,
schau mal genauer hin. Ich sehe rein gar
nix. Zoom. Immer noch nix. Permanent Make -
up! Na toll! Woher soll ich das denn wis-
sen? Ehrlich gesagt, wuBte ich bis heu-
te nicht mal, was das ist. Der tdtowierte
Lidstrich, perfektes Aussehen - schon mor -
gens nach dem Aufwachen. Von einem Strich

umrandete verquollene Augen. Wahnsinn!
Und die Kette ist endlos:

gel, solarium-gebrdunte Haut, Haarverldngerung.

kiinstliche Fingernd-
Wo es hinfihrt ist eigentlich klar. Irgendwann
BrustvergroBerung und im entsprechenden Alter die
Spritze fiirs Gesicht. Was soll1’s? Wir werden alle
nicht jinger. Und das ist in meinen Augen die Dro-
ge Nummer eins.

SIEHT man die Frauen in der Werbung, ist man
von diesen sehr angetan, bis man schlieBlich be-

greift, dass es inaller Regel sehr junge Madchen 2

sind, denen die Mdnner reihenweise in den Aus-
schnitt starren und hoffen, dass wenn sich ihre
Freundin die Packung Merz Spezial Dragees
kauft, sich vielleicht doch die ein oder andere
Falte zurilickentwickelt. Und tatsdchlich, auch
die meisten Frauen geben die Hoffnung nicht auf,
kaufen die Produkte und hoffen mit jeder neuen
Packung, dass sich etwas Positives tut. Aber sei -

enwirmal ehrlich, es passiert rein gar nichts.

Frauen ab 30 sollen jlnger statt dlter ausse-:

hen. Das Haar soll fulliger, statt dinner wer-
den, die Haut glatter, statt faltiger. Letztlich
sind es Teider die Machtkdmpfe unter den Herstel -
lTern von Schonheitsprodukten, welche diese auf
unsere Kosten austragen. Ablenkung von eigent-
Tichen Werten, Wecken unechter Bediirfnisse, Lo-
cken mit Ersatzbefriedigung und ewiger Jugend.
Schéne Mdnner und schdne Frauen in der Werbung
wecken automatisch unseren Kampfgeist, uns mit-

tels der Produkte ebensolche Partner zu ergat-4

tern. Doch unbefriedigt und enttduscht erhalten
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wir ein falsches Selbstbild, wenn es nicht funk-
tioniert, da es gar nicht funktionieren kann.
In der Attraktivitdtsforschung fanden Wissen-
schaftler schon vor Jahrzehnten heraus, dass wir
uns den oder die PartnerIn immer mit dhnlicher
Attraktivitdt aussuchen.

KULTURELLE HOMOGENISIERUNG

DASS wir, sei es beimFernsehen, im Internet oder
am Telefon weltweit zeitTiche und rdumliche Bar-
rieren lUberwinden kdnnen und Kulturen sich im-
mer mehr vermischen, kann man als Vorteil sehen,
leider aber auch als Nachteil. Kulturen werden
homogen. Nehmen wir zum Beispiel einen Europd-
er afrikanischer Abstammung. Er spricht sdch-
sisch, trdgt Turnschuhe von Ad7idas und isstmit-
tags bei Burger King. Was ich sagen will ist,
dass die Traditionen, welche Generationen vor
ihm gefestigt hatten, nach und nach infolge von
vermeintlich positiven Einflissen der so genann-
ten fortschrittlichen Industrienationen verlo-
ren gingen. Diese wurden durch deren Markeni-
dentitdt ersetzt. Vielleicht sind Traditionen
ein veraltetes Gut. Doch immerhin setzen sich
Menschen und Kulturen durch Traditionen ande-
rer Kulturen ab und schaffen wahre Individua-
1itdt und Vielfalt. Werbeanzeigen, wo das Auge
hinschaut. Markenwelten, die jede Kultur im tra-
ditionellen Sinne verdrdngen.

STEIGT man beispielsweise am Alexanderplatz
aus der U-Bahn aus, findet man sogleich Kamps,
Rossmann, Mc Donalds ach, und siehe da, ein
Souvenir Shop. Ja sehen wir doch mal, was wir da
haben? Der Berliner Bdar, der Fernsehturm, da ist
sie doch unsere schdne GroBstadtkultur imKlein-
format. Marken, wo man hinschaut und nun sogar
unsere Berliner Senenswiirdigkeiten.

Culture Jamming

Ist eine Art Blirgerrechtsbewegung
von Kalle Lasn dem Grinder des Ad-

busters Magazine.

Ziele der ,Culture Jammer*
> spontane Momente der Erkenntnis

férdern

v

streitlustige Einstellung

gegentiber Autoritdten

v

Offenlegung der Wirkungen des
Konsums durch die Nutzung der
Werbepsychologie,

um existierende Machtstrukturen

und Markenwerte zu zerstdren

v

das Leben frei, spontan und

phantasievoll gestalten

Aktionen der ,Culture Jammer*:

> tdglich eine Auszeit und eine
kleine Mutprobe

> authentisch sein und fir den
Augenblick Teben

> soziales Engagement

> seine Werte lberdenken

>im Internet nach Gleichgesinn-

ten suchen, Unterschriftenaktio-

nen per Mail starten, die eigene

Protestseite mit Konzernen ver-

Tinken

> Telefonmarketing: wenn Callcen-
ter anrufen: z.B. ,gut ich rede
mit ihnen, ich méchte sie aber
freundlich darauf hinweisen,
dass das 15 EUR/h kostet® oder
»ich rufe sie heute Abend
privat zuriick, sie haben mich
doch auch in meiner Freizeit

angerufen.*

v

Fahrradembargo um den Autover-

kehr Tahm zu legen
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-rdé Konzerne,

nicht Lénder.[ﬁeagrﬁ?fen Konzerne ko ntrollieren 42 Prozen

C des Reich-

tums der Erde. Heute kaufen und verka ufen die Konzerne untereinander
Aktien, machen Lobbyarbeit bel den Pa rlamentariern und finanzieren Wanl -
kampagnen; sie managen die Massenmed 1ien und legen die industriellen,

(X3

wirtschafttlichen und kulturellen Z1e le der Gesellschaft fest.” . .
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CHRONISCHE UNZUFRIEDENHE TN
DER Hunger nach Macht, Karriere und Geld ist
groB geworden und ein Gefihl von dauerhafter Un-
zufriedenheit scheint wie Pech an den Sohlen der
Menschen zu kleben. Warum ist das so?

KEIN Wunder, dass Frau Nachbarin, die nach
ihrem 8-Stunden-Tag von der Arbeit kommt, vol-
lig erledigt die Einkaufstaschen in den flinften
Stock schleppt undmir dannerzdhlt, dass sienoch
schnell etwas essen und sich danach unbedingt ins
Bett legen muss. Woher kommt all der Stress und
die Midigkeit, die uns beim Verwirklichen unse-
rer Ziele begegnet? Die Medien dik Wer viel ar-
beitet verdient viel und kann sich schlieBlich
einsicheres Lebenmit Haus, Gartenund Auto leis-
ten, so sieht es in der Werbung jedenfalls aus.
Doch wenn ich mir die Nachbarin so anschaue, ist
sie chronisch unterbezahlt und nach acht Tagen
Schufterei amWochenende so platt, dass sienicht
einmal mehr Zeit und Lust hat, die Blumen auf ih-
rem Balkon zu gieBen. Und bei allem was uns tdg-
lich animiert, bei all den Informationen, die uns
tdglich begegnen, sehnen wir uns nach Ruhe, nach
Klarheit und eventuell sogar nach Regeln, die
uns den Weg durch die Informationsflut und unend-
lichen Méglichkeiten erleichtern. ,Eigentlich
missen Regeln dfters gebrochen werden.’
Doch meist fehlt uns gerade dazu schlieBlich die
Kraft, da wir vielleicht wieder einmal vom Kon-
sumrausch zugedrdhnt, drei voll gepackte Ein-
kaufstaschen nach Hause karren. Obwohl wir ei-
gentlich nur unsere tagliche Ration Butter, Brot
und Wurst kaufen wollten, findet sich in den Ta-
schen auch noch ein super nagelneues Nageletui,
fiinf Packungen Rasierklingen, die es im Sonder-
angebot gab und sich nun zu den anderen drei Pa-
Flaschen Obstsaft,
obwohl ich nur selten Fruchtsaft trinke.

ckungen dazugesellen, drei

UND am Ende spare ich, hm,
nichts. Da ich Dinge gekauft habe, die ich gar

nicht

e
. den

5

w
o
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o

o

o

o

s /
rauche, bin ich wieder einmal unzufrie-

N

-

GENUSS AUF DER GANZEN LINIE

DIE Medien gaukeln uns unendliche Auswahl vor,
dabei
grenzt,

sind die Inhalte der Medien auf das be-

was uns zu interessieren hat: tolles
Aussehen, gutes Essen, Statussymbole, Sensati-
onen, . SCHAUGEWER-
BE UND PROSTITUTION GEHOREN ZU DEN ALTES-
TEN GEWERBEN DER WELT.“ [1/] Sicher haben

sich die Menschen von jeher filir das interessiert,

Schicksale und Skandale.

was neu und anders war. Damals dienten Skla-
ven und Unfreie der Befriedigung der Schaulust
der Reichen. Heute ist das kommerzielle Show-
business nichts Verbrecherisches mehr, sondern
fir uns zur Alltagsbefriedigung geworden. Dis-
kotheken, Kneipen, Theater- und Kinobesuche; al-
les kostet Geld, aber nicht so viel, dass wir es
uns nicht eben jeden Tag lTeisten kdonnten. GenuB
auf der ganzen Linie. ,,DABEI HABEN DIE KAPI-
TALISTEN EINE HOCHST REVOLUTIONARE ROL-
LE GESPIELT. SITE HABEN ZUR VERMEHRUNG VON
KAPITAL DIE ERZEUGUNG VON SCHAULUST RE-
VOLUTIONIERT UND WESENTLICH ZUR SEXUEL-
LEN BEFREIUNG BEIGETRAGEN. [...]1 DIE KA-
PITALISTEN HABEN AN DIE STELLE SEXUELLER
VERKLEMMTHEIT ODER ELITAREN SCHAUGENUSSES
EINEN GROSSEN FRETEN MARKT MIT SCHAUARTI -
KELN GESETZT [...]1 STE HAT MIT HORRORFILMEN
DEN LUSTSCHMERZ, DEN GENUSS AN DER GRAU-
SAMKEIT ZU EINER HOCHSTFORM DER SCHAULUST
GEBRACHT.“[18] Mit anderen Worten,
abhdngig, wir wurden sozusagen in die Abhdngig-

wir sind

keit getrieben und wie jedem Abhdngigen fdllt es
uns schwer diese Abhdngigkeit zu erkennen, ge-
schweige denn zuzugeben. Und so, wie es schwer-
fallt uns diesen Zustand einzugestehen, so ver-

Geifer nach materiellem Wachstum, auf Kosten der
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20 kaufen und verkaufen,

25 sum kann ndmlich maximal

Natur, der Werte und unseres gesamten Planeten
austragen. Wenn ich groB bin, will ich auch so
ein Auto wie Papa, und zum Geburtstag wiinsche ich
mir den Lilliefeerucksack, den meine Freundin
5 hat. Der Materialismus fdangt in den Kinderschu-
henan. Frih bt sich. Undwennsiealt genug sind,
kénnen sie sich den Porsche sogar alleine kau-
fen, da sie frith gelernt haben, dass man wenn man
viel lernt, Karriere macht, viel Geld verdient,

1oum sich am Ende all die schonen Dinge leisten zu

kénnen, von denen man die ganze Kindheit lTang ge-
trdumt hat. News bestehen zu 47% aus Panikmel-
dungen (Morde, Terror, Kriege, Katastrophen).
LWIR SEHEN UNS NATURFILME AN, ANSTATT IN

15DTE NATUR ZU GEHEN®“[19], Tassen unsere Hirne

freiwilligmit Bildern und Geschmdckern homoge-
nisieren, lassen unsere Geflihle von den Massen-
medien manipulieren.

WIR machen Termine und sagen sie wieder ab,
heiraten und Tassen uns
wieder scheiden und merken gar nicht wie ober-
flaichlich wir geworden sind, wie unverbindlich.
Auf der Suche nach dem Glick, haben wir verges-
sen, dass man sich Gliick nicht kaufen kann. Kon-
flir einen Moment den
Zustand der Befriedigung auslosen, da Verspre-
chen immer nur so lange wirksam sind, solange sie
nicht eingeldst wurden. Nur jene Dinge fiir die
wir geschuftet haben, geben uns ein langanhal-

30 tend zufriedenes Gefiihl.

UND WIR STUMPFEN AB

DA wir unseren Voyeurismus ,durch das Schliis -

ssselloch der Medien® stdndig befriedigen kon-

nen, sei es durch Bilder der Klatschpresse, im
Fernsehen oder das Beobachten unserer Freunde
bei Facebook, ist es gar nicht mehr ndtig auch
nur einen Schritt vor die Tir zu setzen. Die Ge-

eigentlich gara4oschlieBen wir die Augen davor, dass wir unseren 4o schichten und Probleme unserer Nachbarn missen

uns nicht interessieren, wir sind ja satt genug.

Medium Absurdum

LL...1 SEIT 1940 HAT DIE ZAHL DER SCHWEREN
DEPRESSTONEN IN ALLEN ALTERSGRUPPEN WELT -
WEIT KONTINUITERLICH ZUGENOMMEN [...]1 UND
DER LANDERVERGLEICH ZEIGT, DASS DIE DE-
PRESSIONSZAHLEN IN DEN ASIATISCHEN LAN-
DERN IN DEM MASS(SZ)E STEIGEN, WIE SICH
DIESE LANDER AMERIKANISIEREN.®* [20] Die
Tagesportion an Burgern kostet nichts im Ver-
gleich zu dem zeitlichen Aufwand, den ein Jdger
hatte, um fir einen Tag die Mduler seiner Fami-
1ie zu stopfen. Kinder, die tdglich vorm Fernse-
her sitzen werden fetter. Das ist bewiesen, so
wie die Amerikaner wegen ihrer Fastfood-Kultur
immer dicker werden.

DER Ldrm, sei er von MP3-Playern oder Autos
verursacht, kann und das ist medizinisch erwie-
sen, zu physiologischen Verdnderungen wie dem
Tinitus fiUhren. Aber so Tange es mir gut geht,
brauche ich mich ja um so etwas nicht zu sor-
gen. Mal wieder hoffe ich, Zeit zu sparen,
ich auf die Uhr sehe sind wei-
die ich bei

So verbringe

doch als
tere drei Stunden vergangen,
Ebay nach einem Handy suche.
ich mitunter mehr Zeit im Internet, am Handy, in
kiinstTichen Umgebungen als in der Gesellschaft,
umgeben von Menschen aus Fleisch und Blut. Mal
abgesehen davon, dass ich im Internet alles be-
komme was ich brauche, kann ich auch alles und
jeden auffinden, private Informationen bekommen
und mich Uber Leute informieren. Umgekehrt hin-
terlasse ich so Spuren, mache ich mich nach und
nach, ohne es zu merken, durchsichtiger fir an-
dere, denen icheigentlichnichts vonmeiner Per-
sdnlichkeit offenbaren mochte. Was die elektro-
nische Strahlung der digitalen Technik angeht,
rdtselt man nach wie vor um deren Auswirkung auf
den Menschen. Vielleicht weiB man es mittlerwei-
le oder man ignoriert die Auswirkungen, da letzt-
1ich doch der Konsum und der Gewinn lber den wei -
teren Gebrauch entscheiden. SchlieBlich wirde

unsere Wirtschaft den Bach runter gehen, miss-

Kinstliche Welten und reale Probleme
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Umweltverschmutzung entsprechend ernst nahm, so

5 wird es auch diesmal sein, obwohl die Anzeichen
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da sind. Auch wenn niemand Konkretes fir all die
Probleme, Amokldufe, Schonheitswahn, steigende
Bulemierate verantwortlich gemacht werden kann,
irgendeinen Grund muss es geben.

NACH und nach stumpfen wir ab. Ich hdre ei-
Ist das
laut! Gegenliber sitzt ein Obdachloser und ich

BloB
Zehnte
Daran bin ich schlieBlich gewdhnt, sehe es tdg-

nen Krankenwagen und denke: aber

denke: schnell vorbei. Schon

der heute. Gewalt im Fersehen:
lich, all die Aggressionen, sexuellen Anspielun-
gen. Eigentlich kann mich kaum noch etwas scho-
ckieren. ,AUS UNSEREN INTIMSTEN GESTEN SIND
STEREOTYPEN UND AUS UNSEREM LEBEN KLI-
SCHEES GEWORDEN.*“[21] Fakt ist, dass unsere
Selbstwahrnehmung manipuliert worden ist. Wir
sehen uns nicht mehr selbst, sondern das von den
Konsumprodukten geschaffene Ich. Was ist bei-
spielsweise mit den Frauen, die bei dem Schon-
heits-Marathon nicht mitmachen, die sich ihre
Falten nicht wegspritzen lassen? Sie wollen mit
sich im Reinen sein, so sein diirfen wie sie die
Natur geschaffen hat. Keine Chance, denndie Mas-
sen rennen kopflos den Idealen der Werbung hin-
terher. Damit werden Frauen, die auf natiirliche
Weise altern nach und nach zur Minderheit und
ebenso zu Aussenseitern. Punks, Hippies, Anar-
chisten, die Rebellen jeder Generation hatten
ein Ziel: auBerhalb des Mainstreams zu agieren
und die etablierten Ordnungen durch spontane Ak-
tionen zu missachten. Doch den Rebellen unserer
Gesellschaft wird meist mit Vorurteilen begeg-
net, da sie sich anders kleiden, anders benehmen
und uns den Spiegel vors Gesicht halten. Wer ge-

40 steht sich schon gerne ein, vom Konsum geleitet

zu werden und den Zielen der Gesellschaft nach-

v

v

>

v

ektenvergleich

h Kalle Lasn

Ko
durch neue Leere

freies Denken erdffnet

um fUllt gefihlte Leere,

konkurrierende Perspektiven und

sollte verhindert werden

Einheitskleidung (Marken)

schafft Briderlichkeit in

Korper und Geist

je mehr Geld man verdient,

desto mehr will man haben

Sektenrituale:

Kauftage

e

Feiertage
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zueifern. Und Gott sei Dank sind wir ja immer in
der Mehrheit gegeniiber diesen Rebellen und des-
wegen, muss es ja richtig seinwie wir leben. Wir
sitzen in einem Kdfig, ohne uns dessen bewusst zu
sein oder es einzugestehen. Aber vielleicht ist
es uns irgendwann mdglich einen komplett neuen
Lebensstil einzuschlagen, mittels einer neuen
Konsum-Definition.

ZUM EINEN SIND SIE UBERALL

ICH sehe wenig fern, hore selten Radio und Tasse
das Handy manchmal einfach klingeln. ,Die Frei-
heit nehm” ich mir.” Zu laut empfinde ich die Me-
dien, die auf mich einwirken, mir die Bilder vor
die Nase halten und sogar Uiber Dritte Neuigkei-
ten aufdrdngen. Nicht im akustischen Sinne sind
dieMedien zu Taut sondern auf Grund ihrer aggres-
siven Allgegenwdrtigkeit. Markus Hanzer spricht
in seinem Buch von einem ,KRIEG DER ZEICHEN" .
LJEDER ORT AN DEM DAS AUGE ZUR RUHE KOMMEN
KANN, IST EIN ORT, DERMIT EINEM LOGO, ODER
EINER PRODUKTINFORMATION BESETZT WERDEN
KANN ODER, WENN ES NACH DEN KONZERNEN GEHT,
BESETZT WERDEN MUSS.“[22] Es klingt irgendwie
melodramatisch und fast ein bisschen krankhaft.
Doch krank sind nicht wir, sondern der Zustand
mit dem wir tdglich umzugehen haben, das Gefiihl
nie auf dem neuesten Stand der Information zu
sein, den vom Konsum vorgefertigten Zielen nach-
zueifern. Einerseits verursacht der Konsum eine
Menge Probleme. Andererseits bietet er permanent
Ldsungen an, wie es uns méglich wird, dem Alltag
und seinen Problemen zu entkommen. Das ist schi-
zophren. ,,1997 WAREN 51 DER 100 REICHSTEN
WIRTSCHAFTSEINHEITEN DER ERDE KONZERNE,
NICHT LANDER. [...] HEUTE KAUFEN UND VER-
KAUFEN DIE KONZERNE UNTEREINANDER AKTIEN,
[...] UND LEGEN DIE INDUSTRIELLEN, WIRT-
SCHAFTLICHEN UND KULTURELLEN ZTELE DER GE-
SELLSCHAFT FEST.“[23] Je mehr Geld man hat, um

—
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—
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so mehr will man haben. Ich Taufe durch die Stra-
Ben, sehe Schilder, lTese Plakate, Schriftziige wo
das Auge hinschaut. Sogar der MUT1 der mir aus
dem BSR-Eimer entgegen ragt, weil er mal wieder
innerhalb kirzester Zeit voller Eistlten und Ge-
trdnkeverpackungen Uberquillt, dieser entsorg-
te Informationsmiill, scheint mir noch Hunger-
und Durstgefihle entlocken zu wollen. Um nicht
vollkommen vereinnahmt zu werden, misste ich mir
Scheuklappen zulegen.

/UM ANDEREN ENTKOMMEN WIR

ES ist schwer, sich dieses Ungleichgewicht un-

sabldssig bewusst zu machen, beziehungsweise ist

es gar nicht méglich, da uns die Medien tdglich
mit Informationen tberfluten, sodass wir im buch-
stdblichen Sinne denWald vor Tauter Bdumen nicht
sehen kénnen, so wie ,GEMASS DER PSYCHOLOGI -
SCHEN GESETZMASSIGKEIT, DASS DAS DIFFE-
RENZIERUNGVERMOGEN MIT DER INTENSITAT DER
REIZE ABNIMMT.* [24] Und so hoffen wir, dass
wir trotz kiinstlich geschaffener Werte noch na-
tirlich wirken, wissen aber insgeheim, dass es

snicht so ist und verschlieBen der Einfachheit

halber oft beide Augen. Wissenschaftler warnen
gerne davor, zu frih neue Theorien und Zusammen-
hdnge zu duBern. Also lTehnen wir uns weiterhin
getrost zurick.

ABER natirlichwirdauchdiskutiert, zur Zeit -

wegen den hdufenden Ausrastern bei Jugendli-
chen, Koma-Saufen, Amokldufen, oder der drohen-
den Uberwachung durch das Internet. Zur Auswahl
stehen Verbote, Regeln, nur mit der Frage, wem

5 sie dienen und ob Verbote der richtige Weg sind.

Denke ich an meine Jugend zuriick, waren Verbo-
te die schlimmsten aller Waffen und auch die mit
der geringsten Akzeptanz.

DASS wir Menschen nicht dumm sind und den Me-

o

o

o

o

o
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Werbung. Werden die Filme im Fernsehen durch Wer-
besendungen unterbrochen, schalten wir weiter,
stellen sie lautlos oder gehen aus dem Zimmer.
Ha! So schlagen wir den Konzernen ein Schndpp-
chen auf unsere Art. Spdtestens seit Medienrie-
sen wie Rupert Murdoch die Medien aufkauften und
dadurch anfingen sie zu kontrollieren, steht die
kulturelle Vielfalt und die Objektivitdt der Me-
dien in Frage. Der Konsum gestaltet sich dhnlich
einer Pandemie, seine Viren stecken in fast jeder
Information. Denn ,INMITTEN ALL DER GEHEU-
CHELTEN KORREKTHEIT, AUF DER DIE POSTMO-
DERNE KULTUR GEDEIHT, GILT AUTHENTISCHES
VERHALTEN ALS AUFFALLIG. [...] DAS ECHTE LE-
BEN WURDE DURCH FIX UND FERTIG ABGEPACKTE
ERFAHRUNGEN UND VON DEN MEDIEN GESCHAFFE-
NE EREIGNISSE ERSETZT. [...] WENN ES AU-
THENTISCH IST, GIBT ES DIR DIE KRAFT, DIE
DAS LEBEN LEBENSWERT MACHT. UND DAS GE-
NAU IST ES, WAS UNS DER KONSUMKAPITALIS-
MUS JEDES MAL WEGNIMMT, WENN ER UNS ETWAS
ALS ,CO00L" ODER REBELLISCHE GESTE DES MO-
NATS VERKAUFT.“[25] Genau wie eine Diskussi-
on, in der sich die Menschen gegeniibersitzen,
die gleichberechtigt zu Wort kommen, von deren
Argumenten abhdngt, ob wir ihnen Glauben schen-
ken, genauso erfordern die Medien addquate Dis-
kussionspartner.

DIE Gegenstimmen sind immer noch viel zu lei-
se, aber nicht weil es an Argumenten fehlt, son-
dern weil die Medien zu prdsent und somit viel zu
Taut sind. Es gabund gibt immer Menschen, dienicht
alles hinnehmen. Waren es einst die Hippies, die
sich gegen den Konsum richteten, so gibt es heu-
te viele Stromungen: Tauschwdhrungen, Ausstei-
ger, Kritiker wie Kalle Lasn, das Cultural Jam-
ming und so weiter.

/UM Beispiel fordern Umweltschiitzer einen
Weltmarkt mit realen Preisen, die die 6kologi-

dienhype nach und nach durchschauen, merkt mana4osche Realitdt des Produktes widerspiegeln. Da

an der zunehmenden Verdrossenheit gegentber der
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wirde ein Liter Benzin, 250 Dollar kosten, um
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den Schaden den die Abgase anrichten mit einzu-
kalkulieren. Graffitikiinstler versuchen seit den
1930er Jahren den éffent1ichgn Raum,rder an\We -
bebotschaften tberquiHt ~dlrciShontane Zei-
chen ihrer Existenz zuriickzuerobern.

ICH denke, man sollte heutzutage einen Not-
fallplan haben. Einer Konditionierung, die ich
mir aus der Not geboren zugelegt habe, gleicht
das Ignorierenvieler Zeichen und Informationen,
die um meine Aufmerksamkeit ringen. Der Konsum
konditioniert uns auf seine Reize mit Lust- und
Kaufreaktionen. Genauso miisste es doch mdglich
sein, sich selbst zu konditionieren, der Infilt-
ration der Konzerne zu widerstehen. Mit dem Wis-
sen Uber alle Tricks kann man sich der Beeinflus-
sung entziehen. Ich habe eine Adidas Tasche, auf
der das Logo fast sogroB ist, wie die gesamte Ta-
sche. Sicherlichsollmanes aus 50 Metern Entfer-
nung noch gut Tesen konnen. Ich denke: Mit ei-
ner Adidas-Tasche, kann ich selbstbewusst
durch die Stadt marschieren. Immerhin ist
es eine Marke mit jugendlichem Esprit und
modisch obendrein. Doch wie bléd bin ich
eigentlich, dass ich dafiir sogar Geld be-
zahle, tdglichmindestens eine Stunde Wer-
bung fir eine Sportmarke zu laufen.

SEITDEM ich mir darliber im Klaren bin, dre-
he ich die Tasche hdufig in die Richtung, in wel-
cher das Logo nicht sichtbar ist. Und genau die-

se kleinen Gegenreaktionen sind es, die mir das:

Gefuhl geben, mehr ich selbst zu sein. Offenbar
haben das schon viele vor mir erkannt und ich hof-
fe, dass mit diesem Buch noch ein paar mehr An-
hdanger zum Nachdenken angeregt werden.

Kinstliche Welten und reale Probleme
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MARKEN

»Als Markenartikel oder Marke werden Konsumgiiter mit bestimmten,
identitdtsstiftenden Eigenschaften bezeichnet, als Marke gele-
gentlich auch bestimmte, identitdtsstiftende Dienstleistungen.
Industrieunternehmen verwenden vorzugsweise den (im Allgemeinen
positiv aufgeladenen) Begriff ,Markenartikel® fir ihre mit ei-
ner Marke versehenen Produkte. Die deutsche Gesetzgebung benutzt
den aus dem Geschdftsleben stammenden umgangssprachlichen Begriff
.Markenartikel“ nicht, sondern verwendet den Begriff ,Markenwa -
re®, da sowohl Industrie- als auch Handelsunternehmen von dem ge-
werblichen Recht des Schutzes einer eigenen Marke Gebrauch machen
kdnnen. Entsprechend sind Herstellermarken und Handelsmarken zu
unterscheiden.« (Quelle: www.Wikipedia.org)

» sie dienen der Selektion im Uberangebot der nahezu voll besetzten Mar-
kenwelt

» Markengiganten nehmen nicht nur Rdume sondern auch Zeitrdume in An-
spruch, z.B. Feste wie Weihnachten, Jugend, Ideale

» bergen Entduschungspotential auf Grund falscher Versprechen

» groBe Marken dienen oft zur anschaulichen Berichterstattung von Skan-
dalen (Umweltschdden, schlechte Arbeitsbedingungen)

116 Mentale Verschmutzung und die Stimmen dagegen Anhang

KONSUM

» Unter Konsum (lat. consumere: verbrauchen) versteht man im All -
gemeinen den Verzehr oder Verbrauch von Gitern. Im volkswirt-
schaftlichen Sinne steht der Begriff fiir den Kauf von Giitern des
privaten Ge- oder Verbrauchs durch Konsumenten (Haushalte). Be-
triebswirtschaftlich wird oft der Output von Giitern als Konsum
bezeichnet.« (Quelle: www.Wikipedia.org)

» Markte reprdsentieren soziale Ungleichheiten

» unterschiedliche Preissegmente = unterschiedliche Klassen

» Luxus macht uns marktabhdngig (Lust, Belohnung und Befriedigung von
Sehnsiichten)

» Warenwelt dient uns als Fundus von Zeichen fir unsere Selbstdarstel-
lTung, da wir uns in Bezug zu anderen definieren

» Kirchen treten in den Hintergrund, obwohl dort abseits des Konsums un-
ser Selbstwert im Vordergrund stiinde

» Mensch = gewinnmaximierender Bestandteil des Wirtschafts-Kreislaufs

» /iel der Werbung = Vermittlung einer permanenten Mangelerscheinung
(Waren und Dienstleistung = Marken, Zeichen komplexer Werbeerzahlun-
gen) durch Design gewinnen Produkte an Wert

Medium Absurdum

WIRKUNGEN

Macht der Schénheitsindustrie

>

Konditionieren unser Empfinden und verzerren so unsere Selbstwahrneh-
mung mit FOLGEN WIE:

Bulimie, Schonheitschirurgie

ca. Halfte aller Amerikanerinnen machen eine Didt

Models lassen sich die unterste Rippe entfernen, um ihre Taille zu
betonen

Macht der Modeindustrie

>

>

>

Moden geben Uniformen vor

wir Taufen flr Marken- und Modehersteller Werbung.

sie gaukeln uns Schutz und Sicherheit vor

sie vermarkten unseren Korper als erneuerbaren Rohstoff, das uns nach
und nach entmenschlicht und auf Dauer unsicher in unserer Sexualitdt
werden Tdsst und uns nur bis zu einem gewissen Alter trdgt

die Marken dahinter wirken in ihrer neutralen und zeitlosen Erschei-
nung fast verlasslich in dieser Welt die sich auf Uberraschungen spe-
zialisiert hat

Macht der Erndhrungsindustrie

>

>

>

unsere Geschmacksnerven sind betdubt von Fertigprodukten
genmanipulierte Gemlse (ohne Ndhrstoffe), da sie zu jeder Saison er-
haltlich sein missen

alle drei Stunden ertffnet irgendwo auf der Welt ein neuer Mc Donald

Macht der Autoindustrie

>

>

>

gaukelt uns Vorteile vor wie: Statussymbol, Vertrauen, Zeit, Geschwin-
digkeit

wirbt mit umweltfreundlichen Kampagnen

wir sind bequem, denken dass wir mit dem Auto Zeit sparen. Der Stadt-
verkehr dauert meist Tdnger mit dem Auto

Macht des Voyeurismus

>

>

alles beeinflusst unsere Schockschmerzgrenze, sie wird immer weiter
herabgesetzt

ndahrt unsere Fdkallust = Schlammschlachten, Sadismus, heranfahrende
Kameras, persdnliche Schicksale etc.

Kinstliche Welten und reale Probleme

FOLGEN

| 2

VERLUST DER EMPATHIE durch visuelle Schockwirkung: Bilder von toten
Bosniern von Benetton, sterbenden Aidspatienten etc. fiithren dazu dass
uns soziale Themen immer weniger berihren, da wir uns an die Bilder
gewdhnen. Wir stumpfen ab und der StromstoB der uns schockieren kann
muss immer weiter erhdht werden

KULTURELLE HOMOGENISIERUNG: Marken wie Coca Cola, Mc Donalds, Be-
netton sind in der ganzen Welt aktiv . Das fihrt zum Verlust von Spra-
che, Traditionen und kulturellem Erbe

der STADTISCHE RAUM wurde nach und nach zur Bilhne, Kulisse und das
Internet und Fernsehen zu einer virtuellen Welt, Rdume in denen wir
uns vor Problemen zuriickziehen k&nnen

Der KONSUMKAPITALISMUS ist die heimtickischste Form sozialer Kont-
rolle

Nicht endendes MATERIELLES WACHSTUM ist das Fundament unseres Wirt-
schaftssystems (auf Kosten der Natur, der Werte, unseres Planeten).
man hdalt sich an das was uns die Konzerne vorschreiben

(z.B. Shoppen = Cool)

zwei Mio. Jahre wurden PERSONLICHKEIT UND KULTUR von der Natur ge-
prdgt, heute von elektronischen Medien. Das echte Leben ist zu einer
fremden Welt geworden, in der man sich manchmal sich nicht mehr zu-
recht findet
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ITTLERWEILE wissenwir, dass die Medi -
en Macht besitzen. Wir kennen die meis-
ten Tricks, die die Werbung anwendet, um uns das
Paradies auf Erden zu verheiBen. Wir fallen zwar
immer wieder darauf herein, jedoch mit einer
zunehmend bleibenden Unzufriedenheit, die uns
seit Tangem die Werbung zum Feind erkldrt. Warum
konnen Werbetreibende, wenn es um die erwerbs-
wirtschaftlichen Interessen von Konzernen geht,
nicht etwas zurickhaltender mit unserer Auf-
merksamkeit umgehen? Geht es tatsdchlich immer
um den Verkauf oder sollten wir in einer Gesell-
schaft, in der viele Unternehmen um unsere Auf-
merksamkeit ringen, auch einmal die rote Karte
verteilen, wenn es unfair zugeht und riicksichts-
los mit unseren Interessen umgegangen wird. WA -
RUM SOLL ICH PRODUKTE KAUFEN, DIE ICH ETI-
GENTLICH NICHT BRAUCHE? WENN JEDER DIE
PRODUKTE KAUFT, DIE ER WIRKLICH BRAUCHT,
ANSTATT UNNUTZES AUFGESCHWATZT ZU BEKOM-
MEN, MUSSTEN DOCH AM ENDE ALLE ZUFRIEDEN
SEIN, SOWOHL DIE HERSTELLER ALS AUCH DIE
KUNDEN. VIELLEICHT WURDEN SICH DANN AUCH
DIE EINNAHMEN UNTER DEN HERSTELLERN GE-
RECHTER VERTEILEN.
DERZEIT dUbertdnt der Konsum alles.
geht es darum aufzufallen, aus der Masse heraus-

Sicher

zustechen, die Menschen zum Kauf zu verfilhren.
Aber wir sind doch nicht dumm! Uns wirde doch
ebenso eine zuriickhaltende Verpackung anspre-
chen und das Duschbad wiirdenwir auch kaufen, ohne
vorher das Werbeplakat gesehen zu haben. SIND
DIE MARKETING-STRATEGIEN UBERHAUPT NOCH
ZEITGEMASS? SCHLIESSLICH HAT SICH UNSERE
WAHRNEHMUNG IN ALL DEN JAHREN VERANDERT.
WIR SIND EINE GENERATION, DIE MIT WERBUNG
GROSS GEWORDEN IST. NUN MUSSEN WIR LER-
NEN WIEDER ZU UNTERSCHEIDEN, WAS EHRLICH
UND NATUORLICH UND WAS DAVON KUNSTLICH GE -
WORDEN IST.

WIR genieBen die Ruhe, flichten auf die Stra-
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Ben, zu unseren Freunden und schlieBlich in die
Natur, in ferne Linder, weil uns das Uberange-
bot der Warenhduser, die vielen Freizeitangebo-
te Uberfordern. Denn instinktiv wissen wir, was
uns wirklich gltcklich macht. Beim Baden, Wan-
dern, Spazieren kdnnen wir all unsere Sinne be-
leben, die in den heimischen vier Wanden nahezu
unbenutzt, vorm Fernseher oder Internet verkim-
mern. Die Entzugserscheinungen nehmen zu.

WIR stehen an einer Gabelung zwischen kiinst-
lichen und natiirlichen Werten, sind hin- und her
gerissen. Einerseits sindwir anall die zusdtz-
lichen Helfer in unseren Haushalten gewdhnt, so
dass wir fest daran glauben nicht mehr ohne sie
leben zu konnen, andererseits lberrascht es uns
jedes Mal, wie gut wir ohne all den kiinstlichen
Firlefanz auskommen, im Urlaub, auf dem Zelt-
platz, unterwegs...

LETZTLICH ist es doch Unsinn, wenn soviel

Geld in vorgefertigte Produkte wie Autos, Mode

etc. investiert wird, obwohl man durch spontane
Aktivitdten und selbstgefertigte Produkte ein
langanhaltenderes Gefiihl der Zufriedenheit er-
zielen kann. Erinnert man sich an seine letzte
korperlich aktive Tat, bei der man unterm Apfel-
baum stand, um die Apfel zu pflicken mit denen man
spdter den Kuchen gebacken hat, der viel besser
schmeckte als der von Dr. Oetker. Oder als man
sein Fahrrad, statt es in die Werkstatt zu brin-
gen, selber den Schlauch wechselte.
ganhaltende Freude welche man empfand, als man
flr den schmackhaften Apfelkuchen gelobt wurde,
das GeflUhl der Stdrke und Unabhdngigkeit, als
man sein Fahrrad mit dem Wissen, dass man alles
schaffen kann, wenn man nur will, nun wieder in
Gebrauch nehmen konnte, verglichen mit der In-
tensitdt und Dauer des Hochgefiihls, das man beim
Verzehr eines gekauften Kuchens von Copenrath
und Wiese empfindet, ldsst die Zeitersparnis
in den Hintergrund treten und eher nutzlos er-

scheinen.

Diese Tan-:
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NATURLICH IST DIE WELT NICHT SCH
OHNE DAS GELD, OHNE DEN FORTSCHRI
OHNE ALL DIE INFORMATIONEN WARE DI
NICHT UNSERE WELT. DOCH SCHWER IST
MER WIEDER, DAS RICHTIGE MASS ZU FINDEN™
UND ZU VIEL IST EBEN ZU VIEL.

ICH hoffe,
Aufmerksamkeit auf die Absurditdten im Medien-

ich konnte mit diesem Buch die

alltag richten und uns zu mehr Individualitat
herausfordern! In der schnelllebigen und infor-
mationsreichen Zeit, in welcher wir Mediendesi -
gner sehr viel Verantwortung an der visuellen
Beeinflussung tragen, sind wir uns dessen nicht
immer bewusst. Das ist leider menschlich. Unse-
re Aufgabe besteht darin, Inhalte und Informatif\
onen zu ordnen, auszufiltern. Manches Mal tragen
wir ebenso zur visuellen Verschmutzung bei. Ziel
ist es, mit Bedacht vorzugehen, kritischmit In-
formationen umzugehen, sich treu zu bleiben und
eventuell andere Wege zu gehen. Ich kann Kommu-
nikation fordern, ohne sie durch visuelles Ge-
schrei zu behindern. ICH KANN KUNDEN, DIE LOU-

GEN VERBREITEN WOLLEN, ABLEHNEN. ANSTATT
GROSSE KONZERNE ZU FORDERN, KANN ICH DAS
IMAGE KLEINER FIRMEN VERBESSERN. ZURUCK-

HALTEND KOMMUNIZIEREN, LEISE STATT LAUT,
NATURLICH STATT KUNSTLICH, AUTHENTISCHES
VERHALTEN FORDERN OHNE VORZUGEBEN, WIE ET-
WAS ZU SEIN HAT, TLLUSTRATIVE GESCHICHTEN
ERZAHLEN, WELCHE RAUM LASSEN FUR UNSERE
PHANTASTIE, EHRLICHE TEXTE, STATT EFFEKT-
HASCHENDER HEADLINES - denn wir missen wie-
der Ternen, uns etwas mehr Zeit zu nehmen und o6f -
ter eigenstdndig zu entscheiden.

Medium Absurdum
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Ich gebe zu, dass ich Bestimmtes im Sinn hatte, mit al-
Tem. Hiiten sie sich vor der Manipulation. Sie kdnnte in
jedem Wort, in jeder Zeile, in jedem Bild und jedem Pi-

xel stecken, nichts passiert einfach nur so...
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