Recenzja publikacji: Dominik Antonowicz, , Radostaw Kossakowski, , Tomasz Szlendak, Aborygeni i konsumenci.
O kibicowskiej wspdinocie, komercjalizacji futbolu i stadionowym apartheidzie, Warszawa: Wyd. Instytutu Filozofii i
Socjologii Polskiej Akademii Nauk 2015, ISBN 978-83-7683-103-9

Zrecenzowat(a): Damian Strachota M.A.
Redakcja naukowa: Dr. Andrzej Klimczuk
Data publikacji: 10.08.2016

DOI: 10.11584/opus4-1089

Na polskim rynku wydawniczym pojawia sie coraz wiecej publikacji o tematyce pitkarskiej opisujacych zjawiska zachodzace we
wspotczesnym futbolu. Niewatpliwym katalizatorem dla rozwoju tej dziedziny literatury w Polsce byfa organizacja EURO 2012. To
wtedy zaczeta pojawiac sie coraz wieksza liczba ,autobiografii" pitkarzy, pisanych przez wynajetych ,ghost writeréw", ktére jednak
niewiele wnoszg do naukowej analizy zjawisk zwigzanych z pitkg nozna [1]. O wiele ciekawszg oferte prezentujg polscy dziennikarze
sportowi, ktérzy coraz czesciej piszg o zjawiskach zwigzanych z pitkg nozna, jednakze sg to nadal ksigzki o charakterze popularno-
naukowym. W polskim dyskursie naukowym nie byto do tej pory wyczerpujgcej publikacji, popartej m.in. badaniami terenowymi, w
ktorej zajeto by sie kondycja pitki noznej w globalizujgcym sie Swiecie. Ksigzka pt.: ,Aborygeni i konsumenci. O kibicowskiej wspodlnocie
komercjalizaciji futbolu i stadionowym apartheidzie" skutecznie aspiruje do bycia takg publikacjg. Skupia sie ona na procesach
komercjalizacji i supermarketyzaciji futbolu oraz roli tradycyjnych kibicéw o stosunkowo niskiej sile nabywczej. Publikacja odpowiada na
pytanie, w jaki sposéb przyjmowane przez wspotczesne kluby strategie rozwoju i strategie marketingowe wptywajg na ksztatt struktury
kibicow oraz na poziom sportowy w kontekscie zdobywania przewag konkurencyjnych nad innymi ligami pitkarskimi.

Dzieki dychotomicznemu zestawieniu rodzaju kibicéw — aborygen vs konsument — juz w samym tytule, czytelnik moze sie spodziewac,
ze bedzie miat do czynienia z tematem, ujetym w sposéb ciekawy. Publikacja sktada sie m.in. z wprowadzenia, szesciu
wyodrebnionych rozdziatéw, aneksu metodologicznego oraz komentarza autoréw dotyczgcego zastosowanych metod badawczych.
Analiza desk research, obserwacja uczestniczgca oraz wywiady pogtebione z kibicami Twente Enschede i Lechii Gdansk, rozmowy z
architektami stadionéw, menedzerami oraz pracownikami klubow tworzg szerokg panorame opinii i faktéw na temat zjawisk
zachodzgcych we wspotczesnym futbolu [2]. Niejednowymiarowe podejscie do tematu to najwieksza sita publikacji. Odwotanie sie do
przyktadow i specyfiki zjawisk w Anglii, Niemczech, Wioszech, Hiszpanii, Polski, Austrii a nawet Macedonii $wiadczy o tym, ze praca
nie jest pisana z géry pod zatozong teze i przedstawia te same zjawiska w réznym wydaniu. Za tym wszystkim stoi ogromna wiedza
autoréw dotyczgca samej dyscypliny.

Badacze poprzez odwotanie sie do zagraniczne;j literatury przedmiotu oraz przyktadéw ze $wiata pitki noznej identyfikuja zaleznosci
pomiedzy podejmowanymi decyzjami przez zarzady klubéw pitkarskich a procesami globalizacji we wspdtczesnym Swiecie. Dzis$ kluby
pitkarskie stajg sie marka taka jak wszystkie inne produkty generujgce zyski, co prowadzi do wyksztatcenia nowego typu fana — ,kibica-
konsumenta", ktéry odrzuca przasne, lokalne marki i wspiera znane oraz bogate zespoty, zapewniajace wysokie wrazenia ,artystyczne"
oraz mozliwos$¢ partycypowania w walce o najwyzsze cele, mimo braku jakichkolwiek zwigzkéw narodowosciowych z obiektem swoich
~pitkarskich uczu¢". Jak pisat Geoffrey Miller, nie ma nic gorszego niz nietrafiony wybér rynkowy. ,Na szczescie" fan np. ze Stalowej
Woli, kibicujgcy Bayernowi Monachium, nie musi przejmowac si¢ aktualng formg ll-ligowej miejscowej Stali. Niemiecki klub zapewnia
kibicowi z Polski emocje az do kohca sezonu w walce o najwyzsze trofea europejskie. Doskonatym przyktadem tego sposobu myslenia
byta sytuacja, ktéra wydarzyta sie w 2013 roku w Gdansku podczas towarzyskiego meczu pomiedzy Lechig a FC Barcelona, kiedy to
na polski stadion przybyto wiecej polskich kibicow kataloAskiego klubu anizeli miejscowej druzyny. Po przeciwnej stronie barykady stojg
,Kibice industrialni" zwani takze ,tradycyjnymi", ktérzy manifestujg wiernos$¢ swojemu lokalnemu zespotowi, nawet gdy druzyna nie
nawigzuje juz sukcesami do najlepszego okresu w historii klubu. Potrafig by¢ na dobre i na zte z zespotem, niezaleznie od pozycji w
rozgrywkach ligowych, a swoje catotygodniowe obowigzki podporzadkowujg pod termin meczu swojej ukochanej druzyny. Mimo to sg
oni ,wspétczesnymi aborygenami”, traktowanymi czesto przez zarzady klubow jako balast lub hamulec modernizac;ji pitki noznej,
poniewaz majg niska site nabywczg, przez co sg nietrakcyjnymi klientami.

Dlaczego taki dychotomiczny podziat sie pogtebia? Badacze wychodzg w swojej pracy od opisania ogolnych zjawisk, ktore determinujg
ksztatt wspotczesnego futbolu. Dowiadujemy sie o przyczynach coraz wigkszej przepasci sportowej pomigdzy klubami z Wielkiej Piatki
(Anglia, Hiszpania, Niemcy, Wiochy i Francja) tworzgcymi centrum $wiatowego futbolu oraz pdtperyferiami (np. Holandia) i peryferiami



(np. Polska) [3]. ,Kolonizacja kibicow" poprzez sprzedaz transmisji meczéw najlepszych lig do innych krajéw zmniejsza liczbe widzéw
na stadionach, co implikuje mniejsze wptywy do budzetéw klubdw ze stabszych lig [4]. Kolejnym przyczynkiem jest swobodny przeptyw
pracownikéw w Unii Europejskiej, co drenuje stabsze pitkarskie ligi z najlepszych rodzimych graczy. Polityka UEFA (ang. Union of
European Football Associations; pol. Unia Europejskich Zwigzkow Pitkarskich) poprzez rozszerzenie formuty Ligi Mistrzow (m.in. do 4
zespotow z 3 aktualnie najsilniejszych lig) doprowadzita przez lata do ogromnej réznicy w zasobach finansowych pomiedzy
poszczegolnymi ligami europejskimi. Dzi$ nie do pomyslenia bytoby, aby w najlepszej ,6semce" zespotéw byt mistrz Grec;ji, Rosji, czy
Polski, co zdarzyto sie w 1995 roku, gdy mogli gra¢ tylko mistrzowie panstw w najbardziej elitarnych rozgrywkach europejskich.
Ograniczenie mozliwosci spotkan z najsilniejszymi druzynami z centrum pogtebia straty na poziomie szkoleniowym, marketingowym i
edukacyjnym wsrod klubow z peryferii.

Najbardziej zamozne europejskie kluby w celu maksymalizacji zyskow rozpoczety w latach 90-tych XX wieku rugowanie ze stadionéw
gtosnych, hatasliwych i czasami niebezpiecznych kibicéw industrialnych o niskiej sile nabywczej na rzecz bogatych konsumentow.
Niezbedna do tego byta wedtug autoréw konieczno$¢ wybudowania nowoczesnych, multisensorycznych stadionéw, spetniajgcych
funkcje nie tylko czysto sportowe, ale i rbwniez ustugowe, handlowe, itp. Rozdziat dotyczgcy ,ajaxizacji stadionow" [5] jest
najciekawszym elementem ksigzki. Zdaniem autoréw nowy stadion to najwazniejszy katalizator komercjalizacji futbolu. Czytelnik moze
sie dowiedzie¢ o niuansach architektury wspoétczesnej pitkarskiej areny w stuzbie generowania coraz wigkszych przychodéw do kasy
klubu. Jaki procent toalet stanowig kobiece toalety oraz co determinuje kat nachylenia kamer rejestrujgcych mecze — na te i inne
pytania odpowiadajg autorzy publikacji. Jednocze$nie opisywane sg przykfady roznych modeli zarzgdzania relacji z kibicami — od
skrajnych przypadkéow nowych wiascicieli Austrii Salzburg (ktdrzy porzucili catkowicie tradycje klubu, zmienili jego nazwe na Red Bull
Salzburg oraz przeprowadzili totalny proces re-brandingu, nie dopuszczajgc do uzywania tradycyjnych barw klubu nawet na getrach
bramkarza mimo présb kibicow) po styl zarzgdzania nowych wiascicieli Aston Villa Birmingham (ktérzy wyremontowali najstynniejszg
trybune klubu z myslg o przyciagnieciu ,hardcorowych" kibicéw, kreujgcych chéralny doping i oprawe meczowg, podziwiang przez
fanéw-konsumentow).

Jeden rozdziat poswiecony jest stosunkowi kibicow w réznych panstwach europejskich do mediéw, polityki, sposobu zachowania na
stadionach, dziatalnosci gospodarczej oraz odwrotnie tj. stosunku panstwa do fanéw pitki noznej. Czytelnik moze sie dowiedzie¢ m.in.
dlaczego kibice St. Pauli Hamburg nie zycza sobie awansu swojego zespotu do Bundesligi; jakimi pobudkami kieruje sie rzad
norweski, ktory jako jedyny w Europie zezwala na pirotechnike na stadionach; gdzie przeniosto sie zycie stadionowe krewkich niegdy$
kibicow angielskich oraz jakie mechanizmy zastosowano w Niemczech, aby kazdy rodzaj kibica wigczy¢ w zycie lokalnego klubu.
Dopetnieniem tej opowiesci jest prezentacja polskiego ,podwdrka”, gdzie cezurg czasowg sg przygotowania do EURO 2012.
Organizacja imprezy wtargneta w stadionowa aktywnos$c¢ subkultur kibicowskich, wywodzgcych sie z lat 90-tych XX wieku i
wyrazajgcych niezadowolenie z transformacyjnych makroproceséw spotecznych. Jednakze nie wszystko zmienito sie tak, jak
wyobrazali to sobie dziatacze i politycy organizujacy EURO 2012. Dlaczego? O tym na wielu przyktadach wyjasniajg badacze i po raz
kolejny udowadniajg, ze pewne trendy swiatowe sg widoczne wszedzie, natomiast nie wszystkie rozwigzania sg mozliwe do
transponowania do kazdego Srodowiska.

By¢ moze jedyng wada publikacji jest brak notek biograficznych o autorach. To czego nie ma w ksigzce, i co przyznajg sami autorzy, to
brak eksploracji sSrodowiska tzw. ,normalséw", tj. kibicow, ktérzy sg gdzie$ w potowie drogi pomiedzy kibicami industrialnymi a
komercyjnymi. Jest to coraz wieksza grupa osob, ktéra interesuje sie pitkg nozng, akceptuje zmiany zachodzgce w globalizujgcym sie
sporcie, nie kontestuje rzeczywistosci, a jednoczesnie nie jest im obojetny los ich lokalnej druzyny. Jak zauwazajg sami badacze, byé
moze bedzie to kolejny temat ich zainteresowan naukowych.

Przypisy:

[1] Bardzo rzadko zdarza sie, aby ,autobiografia" pitkarza wnosita jakiekolwiek watki merytoryczne do dyskusji na temat kondyciji pitki
noznej we wspétczesnym $wiecie. Tabloidyzacja tresci tego typu ksigzek pisanych na zlecenie wynajetych przez menedzeréw
pitkarskich dziennikarzy, jest coraz bardziej widoczna. By¢ moze najwiekszym paradoksem w dziejach swiatowej literatury jest casus
Wayne'a Rooney'a, kapitana reprezentacji Anglii i wybitnego napastnika Manchesteru United, ktéry w jednym z wywiadéw
zadeklarowalt, ze nigdy nie przeczytat ksigzki, a zarazem zainkasowat pie¢ milionéw funtéw zaliczki za ,napisanie” pieciu powiesci
autobiograficznych.

[2] Badania zostaty przeprowadzone w ramach projektu zatytutowanego ,Kibice industrialni i kibice konsumenci. Od ideologii dla
pracujacych mas do supermarketyzacji widowisk sportowych" finansowanego ze srodkdw Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego i
realizowanego w latach 2009-2012.

[3] Ostatni raz Lige Mistrzéw spoza zespotow Wielkiej Pigtki wygrat Ajax Amsterdam w 1995 roku. Z kolei z krajéw bytego bloku
komunistycznego ta sztuka udata sie w 1991 roku jugostowianskiej ekipie Crveny Zvezdy Belgrad.

[4] Takim przyktadem jest Tanzania, gdzie po rozpoczeciu transmisji meczéw angielskiej Premier League drastycznie spadta liczba
kibicow na rodzimych stadionach.



[5] Termin pochodzi od wybudowanego w 1996 roku stadionu Ajaxu Amsterdam, pierwszej areny tzw. czwartej generaciji tj. takiej gdzie
poza stadionem w tradycyjnym wydaniu (trybun i ptyta boiska) znajdujg sie przestrzenie handlowe i ustugowe, otwarte codziennie poza
wydarzeniami sportowymi.
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