
Werbemittel:

1. Info in sämtlichen Flyern der Bibliothek

2. Plakate in unterschiedlichen Größen

1. Auf Litfasssäulen in der Stadt
2. Für Schulen, Uni
3. Für Busse/Straßenbahnen im WVV

3. Lesezeichen

4. Postkarten in Kneipen









Werbemaßnahmen: Rund um die STB

Beim Ankommen oder Vorbeigehen...

– Banner/Fahnen 

– Fenster: Leuchtbuchstaben 

– Aufsteller-Plakat vor dem Eingang

– „Roter Teppich“, d.h. 
Aufkleber auf dem Boden im Eingangsbereich der 
STB, die zu „Demo-Rechner“ führen 



Werbemaßnahmen: Online

Online-Werbung

– Banner: STB-Website, wuerzburg.de

– Adwords bei google.de (bei punktuellem 
Informations-Bedarf)

– Bei Wissens- und Informationsportalen 
(werweisswas.de)

– Video auf Youtube

– Integration in die diversen Newsletter



Weitere Werbemaßnahmen

• Preisausschreiben, z.B. für Infostände

– Gewinne: „gebrandete“ MP3-Player, Laptops 
(Kooperation mit Gravis-Shop)

• Give Aways

– USB-Stick mit Leseproben + Link, USB 
Tassenwärmer

– Reiselautsprecher für Notebooks, MP3, CD
– Bedruckte CD-Halter 

• Jahreskarte für den 100. Kunden



Öffentlichkeitsarbeit:
Zielgruppe Schüler

• Kooperationen

– mit (privaten) Nachhilfe-Instituten, Horten

– Info-Pakete zu bestimmten Themen in der 
DiViBib: „Referate leicht gemacht“ inkl. 
passenden Lernspielen

• Plakat-/Aufsatzwettbewerb



Medien- und Pressearbeit 

• Pressekonferenz zur Einführung der „Virtuellen 
Stadtbücherei“

• Kooperationen

– „Zeitung in der Schule“, z.B. Mainpost
Wie funktioniert die Digitale Bibliothek?

• Testzugänge für ausgewählte Journalisten



IHK-Magazin „Wirtschaft in Mainfranken“



WOB-Anzeigenblatt für Würzburg und Umgebung







Ich freue mich auf Ihre Fragen!

www.stadtbuecherei-wuerzburg.de

www.virtuelle-stadtbuecherei-wurzburg.de

BEI FRAGEN WENDEN SIE SICH AN:

hannelore.vogt@stadt.wuerzburg.de

volker.koenig@stadt.wuerzburg.de


