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Impact *metrics

Klassische Impactmessung

Zitationsbasiert, langsam, limitiert,
kommerzielle Anbieter

Reaktion aus der Wissenschaft alimetrics cor Erancs
Altmetrics Manifesto, DORA, Leiden Manifesto D* R A

Declaration on Resaardh Assessiment

Alternative Metriken
e Altmetrics, Nutzungsdaten, Article-Level Metrics
o Anbieter teils kommerzielle aber auch offene Dienste

*metrics Projekt — Orth — Bibliothekartag 13.6.2018, Berlin
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http://altmetrics.org/manifesto/
http://www.ascb.org/dora/
http://www.leidenmanifesto.org/

*metrics Forschung: e
Zentrale Fragen metrics

o Was ist der Zusammenhang zwischen Social Media
und Zitationen?

o Wie unterscheiden sich die *metrics von einander?

o Warum werden Artikel getweetet, gebookmarkt,
geliked...?

o Was bedeuten *metrics? Welchen Wert haben sie?

o Wer tweetet (liked, bookmarked...) wissenschaftliche
Artikel?

o Wie unterscheiden sich *metrics zwischen den
Disziplinen?

Haustein, S., & Lariviére, V. (2013). Empirical Analysis of Social Media in Scholarly
Communication. Overview of current altmetrics research projects at University of
Montreal. Presentation at GESIS.
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COAR *metrics Workshop *metrics

o Zu welchem Grad konnen Altmetrics
derzeit den Impact von Repository-
Inhalten reflektieren?

0% 100%

COAR *metrics repository workshop, ZBW Hamburg, 14 - 15 May 2018
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Motivation fiir Altmetrics- !

]
ge

metrics

Einsatz in Repositorien

opening the user’s/
researcher’s mind to
think in a different
way of citations

reflecting a wide
spectrum of use and
impact

to see the real
impact of a
publication in a
repository

to get rid of the
JIF one day

visibility make the real value finding ways to
of repository know how articles
authors’ content more are accessed
requests transparent
insight in scientific

to make the to identify communication

repository more  ,hot topics“  outside of scientific

attractive journals

citizens’ involvement
in publishing content
(OA)

as acomplement/
alternative to the JIF

e 290 . % P 6. %

to acknowledge the ambiguity
of metrics and impact

could reflect the interactions of
different audiences with the research
object from different geographical
locations and in real time
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Ba.rrlereq fur AItnTetr!cs- LS.
Einsatz in Repositorien

COAR *metrics repository workshop, ZBW Hamburg, 14 - 15 May 2018
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Kontext ist wichtig *metrics

e “Ich kenne diese Metriken nicht und ich bin
nicht sicher, wo die Daten herkommen, daher
habe iCh kein Vertrauen dazu." *metrics Interview-Teilnehmer, 2018

Tell the whole story!

Image source:
https://teacherhead.com/2017/05/12/context-is-king-shortblog/

Steffen Lemke, Workshop on Open Metrics, Uppsala, 23 May 2018
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Tell the whole story!  *metrics

fur Aktionen werden getracked?
fand die Aktion statt?

fand die Aktion statt?

initiierte die Aktion?

@ wurde die Aktion ausgelost?

Steffen Lemke, Workshop on Open Metrics, Uppsala, 23 May 2018
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Aufmerksamkeit auf 3 W's *metrics

S Atmetric 0 o T
Tweeted by 377 O Usage
Reddited by 1 O . POF Views: 1204
Blogged by 9 HTML Views: 9446
Mentioned in 11 Google+ posts O Abstract Views: 36
Picked up by 23 news outlets Captures
WEWS BLoc P — PEER REVIEW FACEBOOK Headers: 44
25949 2076 6 165102 13 6164
WIKIPEDIA GOOGLE+ REDDIT Flooo QEA VIDEO cm merﬁﬁ: 11
205 893 261 30 4 170 ) i
Social Media
Tweets: 63
+1s5: 5
Wig Likes: 22
125 Shares: 15
. Citations
Scopus: B
75 CroasRef: 7
HTML Page Views PDF Downloads XML Downloads  Totals
84 57 9 150
m 0 0 na. 0
Totals 84 57 9 150
sim I m .I I .. I I I |I I I II. o 67.86 % of article views led to PDF downloads
Nov '16 Jan"17 Mar'17 May 17 Jul? Sep'17 Nov'17

Image sources: https://plumanalytics.com/, https://altmetric.com/, http://journals.plos.org/
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https://plumanalytics.com/
https://plumanalytics.com/
https://altmetric.com/
http://journals.plos.org/
http://journals.plos.org/
http://journals.plos.org/

Weniger beachtet

Mendeley readership
The data shown below were compiled from readership statistics for 74 Mendeley readers of this article, Click here to see
the article’s page on the Mendeley website.
Geographical breakdown
8 Country As %
1 us 20%
2 GB 13%
GB
_-’\ Mendeley readers: 2 3 CN 6%
- 5 3w 8%
w 3 sE 6%
. 3 ML 6%
3 RU 6%
3 ES 6%
3 PF 6% O 00
- Other 20%
Reader demographics
Readers by discipline Count As %
Biological Sciences 58 8%
Medicine 12 16%
Engineering 2 2%
Social Sciences 1 1%
Computer and Information Science 1 1%
Readers by professional status Count As %
Ph.D. Student 24 32%
Researcher (at an Academic Institution) 11 14%
Post Doc 10 13%
Researcher (at a non-Academic Institution) 9 12%
Student (Master) 4 5%
Other 16 21%

Image source: https://altmetric.com/
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https://altmetric.com/

ian’ ge8°8si
Nutzerstl..ldle.n. LS.
Was wollen wir wissen?

o Nutzung von Plattformen verstehen
o Welche Plattformen werden genutzt? Warum? Wofiir?

o Was fiir Riickschliisse kann man daraus fiir die
Zusammensetzung und Nutzung von *metrics ziehen?

e Welche Social Media Dienste konnen eine Basis fiir *metrics in
welchen Disziplinen sein?

e Urheber von *metrics kennenlernen

o Wer steckt hinter den Aktionen, aus denen sich *metrics
zusammensetzen?

o Was bedeuten die Ergebnisse fiir die Relevanz von *metrics?
e Wahrnehmung von *metrics

o Wie nehmen Nutzer *metrics wahr?

e Wie werden diese interpretiert?

o Welche Rolle spielt dabei die Anzeige und Visualisierung?
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*metrics Projekt *metrics

* Projektziele
* Analyse und Implementierung (AP 1+2)

e  Community-Aufbau (AP 3)

http://metrics-project.net

A-A

*metrics Projekt — Orth — Bibliothekartag 13.6.2018, Berlin
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Social Media Registry *metrics

Most used platforms and social media services by scientists in economics and social sciences (data sources)
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/10OALs5kxtmML4Naf1ShXh0cTmONE8q9EFhTzmgPINv4/edit?usp=sharing

*metncs

Herzlichen Dank fiir die Aufmerksamkeit!
Haben Sie Fragen und/oder Feedback?

Mochten Sie mehr Informationen erhalten oder an
unseren Umfragen teilnehmen? -> Bitte in ausliegende
Liste eintragen

KontaktAstrid Orth
Web  http://metrics-project.de
Twitter @metrics_project

Gefordert durch die DFG: Projekt #314727790
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