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Treffpunkt Bildungscampus = 

modernes Marketing 

Content Marketing 

Storytelling 

Corporate Publishing 
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Content Marketing:  

Old fashioned but up to date 
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1891 Dr. August Oetker verkauft Backpulver „Backin“ mit Rezepten 

auf der Rückseite, 1911 erscheint Dr. Oetker Bachbuch 
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Storytelling:  

Märchenstunde für Erwachsene 
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Storytelling: 

 Märchenstunde für Erwachsene 

 aktivieren viel mehr Regionen im Gehirn als eine einfache 

Information 

 verleihen einem Sachverhalt Bedeutung und Sinn 

 binden den Zuhörer/Leser ein und lassen ihn mitdenken und 

mitfühlen 

 stellen eine persönliche Verbindung her 

 wecken Emotionen 

 unterhalten 

 bleiben länger und einfacher im Gedächtnis 

 wirken nach  

 werden eher weitererzählt / geteilt. 

 
 https://blog.socialhub.io/storytelling-social-media-die-macht-der-geschichten/ 
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Wer schreibt, der bleibt 

Schreibe entweder etwas 

Lesenswertes oder  

tue etwas, worüber es sich lohnt zu 

schreiben 
     Benjamin Franklin, 1744 
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Erfolgreich publizieren 

Treffpunkt Bildungscampus: 
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Treffpunkt Bildungscampus 

Das Magazin des BCN 

 24 seitige journalistische Publikation im Auftrag des 

Bildungscampus Nürnberg 

 Renommierte, unabhängige Journalisten aus Nürnberger 

Verlagen verfassen Beiträge 

 Zusatznutzen durch weiter verwendbare Veröffentlichungen der 

Innenseiten 

 Auflage: mehr als 250.000 Stück, Frequenz: 2x jährlich 

 Publikation wird der Sonntagszeitung des Nürnberger 

Verlagshauses beigelegt 
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Bildungscampus Nürnberg 
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Synergie 

  Synergie 
  = griechisch, synergia  

  = Mitarbeit, zu 

  = synergein = zusammenarbeiten 

  = das Ganze ist mehr als die Summe seiner Teile 
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Beispiel: Treffpunkt Bildungscampus 

- durch teilen multiplizieren 
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Meilensteine der Magazinerstellung 

Redaktions- 

konferenz 

Produktion 
und 

Umbruch 
Druck Verteilung 
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Erfolgsfaktor: Unabhängige Redaktion 
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Ausbildungs- 

abteilung 

Verlag 
BCN 

Unabhängige 

Redaktion 

Themen- 

Sammlung 

 
BZ 

Bibliothek 

Planetarium 

Journalisten 
  
Recherchieren 

Schreiben 

Fotografieren 

Redaktions- 

konferenz  
BCN/Journalisten 

Druck  

und  

Beilage 

Layout 

und  

Umbruch 

Umbruch 

konferenz  
BCN/Journalisten 

Verlags-

haus 

Nürnberg 

12-14 Wochen 



Journalisten schreiben Artikel und Beiträge 

Journalisten kennen die Bedürfnisse von Leserinnen und Leser 

Journalisten wissen, wie Magazine gemacht werden 

Beiträge werden unter dem Namen der Journalisten veröffentlicht 

Redakteure sind nicht weisungsgebunden oder Auftragsjournalisten 

Redakteure arbeiten autonom und frei  

Artikel werden durch BCN weder redigiert noch autorisiert  
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Erfolgsmodell seit fünf Jahren 

Stärkt Glaubwürdigkeit durch 
freie Berichterstattung 

Erfordert Toleranz und 
Verständnis bei beiden Partnern 
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Mit Fortdrucken den Druck aufbauen: 

kostengünstige Publikation zu Spezialthemen 
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Immer wieder sonntags…. 
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Zeitunglesen:  

Sonntags immer gerne 

 Magazin kommt kostenlos und niederschwellig in jeden 

Nürnberger Haushalt 

 Sonntags haben die Menschen Zeit und Muße intensiv Zeitung 

zu lesen 

 Sonntags erscheint keine Regional- und Lokalzeitung 

 Alleinstellung durch einzige Beilage 

 Sonntagsblitz kündigt die BCN Beilage auf der Titelseite an 
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Digitaler und analoger  

Kommunikationsmix 

Social Content 

Owned 
Content 

Paid Content 

Earned 
Content 
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Social Content: Impulse für das  

Stadtleben setzen 
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Reichweite durch Owned Content: 

Beispiel: StB und BZ Website 
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https://bz.nuernberg.de/ 

https://www.nuernberg.de/internet/stadtbibliothek/zentralbibliothek.html 

https://bz.nuernberg.de/


Bequem am BCN Blog:  

 im Blättertool online lesen 
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http://bildungscampus.nuernberg.de/ 



Paid Content: Adverts nordbayern.de 
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Stadtbibliothek –  

beliebtes Motiv auf Instagram 
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Tipps zum erfolgreichen Publizieren 

 Themen suchen und finden 

» Informationen 

» Service 

» Unterhaltung 

» Dialog 

» Preisrätsel 

» Bilderwelten festlegen 

 Screening von  

» Verlagen  

» Journalisten 

 Mediamix prüfen (Remix) 

 Netzwerke stärken und ausbauen 
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit. 

 

Bildungscampus Nürnberg 

Leitung Marketing/Öffentlichkeitsarbeit 

 

Rita Kamm-Schuberth 

 

+49 (0)9 11 / 2 31-5850 

Rita.Kamm-

Schuberth@stadt.nuernberg.de 

http://www.nuernberg.de 


