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AUSGANGSSITUATION 



GRUNDMOTIV UND IDEE 

 

 ‘Starke Karte’ im Mittelpunkt 

 

 Schlüssel zu allen Interessen 

 

 Ansprache einer jüngeren  

Zielgruppe 



KOOPERATION KULTUR: FILMFEST HAMBURG 

Promotion 

Medientisch 

 

Social 

Media 

Kampagnen-Plakat 



KOOPERATION FREIZEIT/SPORT: BÄDERLAND 

Verlosung im 

Newsletter 

Kampagnen-Plakat 



KOOPERATION ÖPNV: HAMBURGER VERKEHRSVERBUND 

#readandride:  

Social Media Aktion  

HVV-Plakat  

in Bahnsteig-Vitrinen 

HVV-

Publikation 



IN EIGENER SACHE: PROMOTION & CO. 

City-Light-Plakat zum  

100. Jubiläum der Musikabteilung 

XXL-Karte 

Plakat auf 

Litfaßsäule 

Kartenhüllen  

als give-away 



AUSBLICK 

 Fortführung erfolgreicher Partnerschaften 

 Neue Kooperation: Hamburger Theaternacht 

 Präsenz auf stadtrelevanten Events 



ADAPTION FÜR STÄDTE UND KOMMUNEN 

 Aufmerksamkeit schaffen: Vielfalt Ihrer Bibliothek 

 

 Kooperationen suchen: Kino, Schwimmbad, Apotheke 

 

 Menschen ansprechen in ungewohntem Kontext 



ENDE 

Herzlichen Dank für Ihre Aufmerksamkeit! 


