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Indikatoren 

 Umstände, Merkmale, die als Anzeichen für eine 
bestimmte Entwicklung, einen eingetretenen Zustand 
oder Ähnlichem dienen 

 Um als Indikator allgemein anerkannt zu werden, 
sollen Indikatoren theoretisch plausibel, statistisch 
angemessen, zuverlässig, repräsentativ und 
aussagekräftig sein 
 

 
 
https://de.wikipedia.org/wiki/Indikator https://de.wikipedia.org/wiki/Indikator_(Wirtschaft) 
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Soziale Medien durchdringen  
den Forschungsalltag 
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(social media/alt/)*metrics 

 (Meist) aus offenen Quellen und über offene Schnittstellen: 
reproduzierbar und transparent 

 Erfassen vieler unterschiedlicher Kommunikations-
plattformen/-kanäle, nicht nur Zeitschriften 

 Vielzahl wissenschaftlicher Arbeiten oder Objekte (Artikel, 
Monographien, Konferenzbeiträge, Software, 
Forschungsdaten, etc.)  

 Schnell (ab Publikationszeitpunkt und jederzeit 
aktualisierbar) 

 Auf Ebene einzelner Objekte, z.B. Artikel 
 

Ulrich Herb, Daniel Beucke: Die Zukunft der Impact-Messung. Social Media, Nutzung und 
Zitate im World Wide Web. In: Wissenschaftsmanagement. Zeitschrift für Innovation. 19(4), 
2013, S. 22–25. doi:10.5281/zenodo.7696 

https://de.wikipedia.org/wiki/Digital_Object_Identifier
https://dx.doi.org/10.5281/zenodo.7696


*metrics Forschung:  
Schnelligkeit 
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Response dynamics (Twitter mentions and arXiv 
downloads) for a selected arXiv preprint. 

 
 

Shuai, Pepe, & Bollen (2012) 



*metrics Forschung: 
Disziplinabhängig 

*metrics Projekt – Orth – Bibliothekartag 1.6.2017, Frankfurt/M 
 

Haustein (2015) 



• Was ist der Zusammenhang zwischen Social Media 
und Zitationen? 

• Wie unterscheiden sich die *metrics von einander? 

• Warum werden Artikel getweetet, gebookmarkt, 
geliked…?  

• Was bedeuten *metrics? Welchen Wert haben sie?  

• Wer tweetet (liked, bookmarkt…) wissenschaftliche 
Artikel? 

• Wie unterscheiden sich *metrics zwischen den 
Disziplinen? 

 

 

Haustein, S., & Larivière, V. (2013). Empirical Analysis of Social Media in Scholarly 
Communication. Overview of current altmetrics research projects at University of Montreal. 
Presentation at GESIS. 
  

*metrics Forschung:  
Zentrale Fragen 



*metrics Projekt 

 DFG-Förderung 01/2017 – 12/2018 

 Partner 

 Niedersächsischen Staats- und 
Universitätsbibliothek Göttingen (SUB Göttingen),  

 Leibniz-Informationszentrum Wirtschaft (ZBW)  

 Verbundzentrale des Gemeinsamen 
Bibliotheksverbundes (VZG) der Länder Bremen, 

Hamburg, Mecklenburg-Vorpommern, Niedersachsen, Sachsen-Anhalt, 
Schleswig-Holstein, Thüringen und der Stiftung Preußischer Kulturbesitz 

 Leibniz Institut für Sozialwissenschaften (GESIS) 
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*metrics Projekt: Ziele 

 Erforschung alternativer Metriken als Basis neuer 
Kennwerte für wissenschaftlichen Output 

 Bewußte Nutzung ermöglichen und Grenzen und 
Interpretationsspielräume sichtbar machen 
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*metrics Projekt: Aufbau 
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http://metrics-project.net 



Arbeitspakete 

1. Status Quo und explorative Nutzer- und Nutzungsstudien 

 Bestandsaufnahme Social-Media-Dienste und –plattformen, die 
von Wissenschaftlern genutzt werden 

 Evaluierung der Dienste, deren Nutzer und Verwendung 

 Erfassung in einem Social-Media-Registry 

2. Technologie-Analyse zur Sammlung und Bereitstellung von *metrics 

 Sichtung vorhandener *metrics-Aggregationssoftware 

 Abdeckungsgrad und Ausprägung bei Aggregatoren  

 Integration in eigene Repositorien (Proof-of-Concept) 

3. Community-Vernetzung 

 offener Diskurs 

 Feedback und Input zu Forschungsansätzen und Ergebnissen 
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AP 1: Explorative Studien 

 Erste Umfrage zur 
Nutzung sozialer 
Plattformen für die 
Wissenschaft 

 Bei Interesse an 
Umfrageteilnahme, 
bitte in Liste  
eintragen 
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AP1: Social-Media-Registry 
(early snapshot) 

 Datenquellen: 53 Plattformen 

 Allgemeine Beschreibung 

 Schnittstellen 

 Aggregatoren  

 Kommerzielle *altmetric-Anbieter 
 Altmetric 

 Kudos 

 PlumX 

 Nichtkommerzielle Anbieter 
 Depsy 

 ImpacStory 

 Lagotto 

 Webometric Analyst 2.0 

Sammlung von Indikatoren per Aggregator 
*metrics Projekt – Orth – Bibliothekartag 1.6.2017, Frankfurt/M 

 



AP3: Nutzen der Ergebnisse 
für die Community 

 Relevante Social-Media-Dienste beobachten, 
ggfs. bereitstellen 

 Grenzen und Interpretationsmöglichkeiten kennen, 
Chancen und Risiken der Nutzung abwägen und 
vermitteln 

 Alternativen für Impact wissenschaftlicher 
Ergebnisse kennen und nutzen  
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Herzlichen Dank für die Aufmerksamkeit! 
 
Haben Sie Fragen und/oder Feedback? 
 
Kontakt Astrid Orth  
Web  http://metrics-project.de 
Twitter  @metrics_project 

http://metrics-project.de/
http://metrics-project.de/
http://metrics-project.de/

