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www.bavarikon.de

✦Kultur und Wissensportal des Freistaates 

Bayern

‣ über 438.000 Digitalisate (Fotos, Karten, 

Bücher, Objekte, Münzen, 3 D-Modelle etc.)

‣ über 100 Partner und inhaltsliefernde 

Institutionen

‣ Digitaler Wissens-, und Kulturschatz Bayerns



Likes

Radikalisierung

Woke

Manipulation

Phishing

1. PROBLEMFELD
VIRTUALITÄT

„WIR LEBEN IN EINER WELT, IN DER BEERDIGUNG 
WICHTIGER IST ALS DER TOD, DIE EHE WICHTIGER IST 

ALS LIEBE, DAS AUSSEHEN WICHTIGER ALS DER 
VERSTAND. WIR LEBEN IN EINER 

VERPACKUNGSKULTUR, DIE INHALTE VERACHTET .“

SIR ANTHONY HOPKINS

Quelle: filmstarts.de

Hate Speech
Mobbing

Deep Fakes

Fake News

Shitstorm

Influencer

Content Creator

Shares

Bubbles

http://filmstarts.de


Quelle: ZEIT ONLINE

https://www.zeit.de/digital/internet/2023-01/social-media-algorithmen-transparenz-gefahren?utm_referrer=https://www.google.com/


2. INFORMATION &
ERWARTUNGSHALTUNG

INFORMATION =KONSUMGUT

- Informationsüberfluss

- Sensationsgier

- Kein Korrektiv

- Passive User

- Click-Baiting

- Qualität kein Kriterium für Sichtbarkeit

➡Alles für Likes und Shares

DILEMMA FÜR WISSENSCHAFT, 

KUNST UND KULTUR

DISZIPLINEN WAREN ES BISLANG 

GEWOHNT, DASS INTERESSENTEN ZU 

IHNEN KOMMEN

USER ERWARTEN ANGEBOT

„ANGEBOTSKULTUR“



Sender EmpfängerBotschaftQuelle 

Analogie zu Michel Foucaults „Rolle des Autors“:

➡ Wahrnehmung und Reproduktion der Welt in Diskursen:  

Autor beeinflusst durch Wort- und Bildauswahl Endergebnis

- bei Influencern ist der Name Programm

✦ Paradoxon: „Empfänger kümmert es (oft) nicht, wer spricht“ - Inhalte werden völlig 
ungefiltert geteilt und konsumiert 
✦Roland Barthes („Der Tod des Autors“) und Foucault sitzen im gleichen Boot

✦ Einerseits Sender wichtig, wenn Message von z.B. Influencern kommt
✦Andererseits Sender irrelevant, wenn die Botschaft der eigenen Anschauung 
entspricht
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3.  FEHLER IN DER 
KOMMUNIKATIONS-

MATRIX



4. KI IN SOCIAL MEDIA

Quelle: TikTok

https://www.tiktok.com/@lebendige.geschichten


SOCIAL BAVARIKON

PROJEKT

Vorgabe des Ministeriums: 

- die bavarikon-Zielgruppe erweitern

( größere Reichweite; jüngeres Publikum) 

vorrangig unterhaltender Charakter

Potenzielle Interessenten abholen und 

Barrieren abbauen

Podcast

bavarikon4u

TikTok



Umsetzung

✦Start Mai 2022

‣ Recherche und Erstellung von Konzepten

‣ Anschaffung Technik

‣ Produktion (Sound, Videodesign, Logos)

‣ Live-Gang September 2022

‣ Seit Dezember 2022: Aufbau bavarikon4U



PODCASTPODCAST

1.089 Unique Users

4.947Downloads & Streams

∅ 350 Abrufe pro Folge



TIKTOK



bavarikon4U

https://ud-website.de/preview/a208673a9ec748c6b360f8c2d1bd251d


PODCAST

bavarikon4U



SOCIAL BAVARIKON

➡ Inhalte modern aufbereitet

➡ Edutainment-Faktor

➡ Information + Unterhaltung

➡ Unterhaltung und Information sind 

keine Antagonisten

➡Relevanz erzeugen

PROBLEME SOCIAL MEDIA

‣ Ungefilterter und unkritischer 
Umgang mit Inhalten

‣ Inszenierungs-Kultur
‣ Qualität kein Kriterium für 

Sichtbarkeit
‣ Missbrauch und Manipulation
‣ Informationsflut
‣ Click-Baiting



WER MARKE IST, ÜBERLEBT! SOCIAL 
BAVARIKONNUTZUNG DES 

VIRTUELLEN RAUMS 
ZUR MARKENBILDUNG 

IM WISSENS-UND 
KULTURBEREICH
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