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Jährlich stadtweite Plakatkunstaktion

• Zum Jahrestag des Gedenkens an die Zerstörung 
Dresdens im Zweiten Weltkrieg (13. Februar)

• Aufmerksamkeitsstarke Präsentation von 
Plakatkunstwerken verschiedener Kulturinstitutionen 
zum Jahresthema

• An insgesamt neun zentralen Plätzen in der Stadt

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


Sächsische Landesbibliothek – Staats- und Universitätsbibliothek Dresden slub-dresden.de
CC BY 4.0

Plakataktion Weltoffenes Dresden

23. Mai 2023 | Seite 9 

Autor | Abteilung

Gemeinsame Kommunikation

• Presserundgang mit beteiligten Kulturinstitutionen, 
sächsischer Kulturministerin und Dresdner 
Kulturbürgermeisterin

• Koordination Pressearbeit durch Staatsschauspiel

• Onlinekommunikation zentral (WOD) und dezentral

• AG Social Media mit Verantwortlichen je Tag

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://www.deutschlandfunk.de/wessen-krieg-wessen-frieden-aktion-vom-buendnis-weltoffenes-dresden-dlf-9061cbab-100.html
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Fazit

• Starke Wirkung aller Kulturinstitutionen im Dresdner Stadtbild

• Wahrnehmung der SLUB als politisch engagierte Dresdner 
Kulturinstitution sowohl bei den eigenen Zielgruppen als auch 
in der Stadtgesellschaft

• Geteilter Aufwand und Kosten

• Sehr viele Kooperationspartner:innen: Einzelne Institutionen 
treten nicht so stark in Erscheinung

• Zeitlich begrenzt

Es lohnt sich – nutzen auch Sie 
Kooperationsmöglichkeiten in 
Ihrer Stadt!

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
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Zusammenarbeit mit Städtischen Bibliotheken und Friedrich-Ebert-Stiftung

• Nach Beginn des Krieges in der Ukraine gesellschaftspolitischen Diskurs mit Veranstaltungen fördern

• Beitrag Bibliothek? Zusammenschluss mit Städtischen Bibliotheken Dresden und Friedrich-Ebert-Stiftung 
Sachsen

• Konzeption und Planung gemeinsamer Literaturreihe 

• Bewusste Entscheidung für diese Kooperationspartner

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
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Konzeption und Planung

• Enge gemeinsame Planung: Ideenentwicklung, Gestaltung 
Format, Organisation

• Jeweils in Zusammenarbeit von VA-Management und ÖA

• Vier Veranstaltungen in fünf Wochen

• Wechselnde Orte: SLUB und Städtische Bibliotheken

• Eintritt großteils frei

• Letzte Veranstaltung als musikalische Lesung in 
Zusammenarbeit mit der Dresdner Philharmonie

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
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Format

• Professionell moderierte Lesungen/ Gespräche mit 
Autor:innen mit Wurzeln in Osteuropa: Russland, Ukraine, 
Georgien

• Lesung durch Schauspieler:innen und Gesprächsanteile 
jeweils im Wechsel

• Topos: Auswirkungen von Krieg auf Biografien

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/




https://prezi.com/view/Nn7JDfYurshGU2b4Eu7d/
https://prezi.com/view/Nn7JDfYurshGU2b4Eu7d/




Die ZBW ist Mitglied der Leibniz-Gemeinschaft.

Sprechen über die Öffnung der Wissenschaft

Dr. Doreen Siegfried
ZBW – Leibniz-Informationszentrum Wirtschaft
BiblioCon, 23. Mai 2023

Podcast-Serie zu Open Science





• Gespräche mit Macher:innen

• Gespräche mit Menschen, die ein Thema verbindet und die ein Set 
von Eigenschaften verbindet (#ausdauernd, #dynamisch, 
#reflektiert, #zukunftsoptimistisch)

• Gespräche mit Menschen, die etwas gestalten wollen

• Format: Interview-Podcast

• Rollenverständnis des Host: Moderatorin

Warum dieses Thema?

Seite 22





Was erfahre ich?

Seite 24

• Hintergrundinformationen
• Zusammenhänge
• Persönliche Motivationen
• Individuelle Perspektiven
• Tipps und Tricks zum Nachmachen



Wer sind die Gäste? (1/4)

Seite 25

• ZBW-Beschäftigte, die 
sich für Open Science 
auf unterschiedlichen 
Ebenen engagieren



• Wirtschaftsforschende, die sich in unterschiedlichen Feldern für 
Open Science engagieren

Wer sind die Gäste? (2/4)

Seite 26



• Wissenschaftler:innen, die „Open Science“ beforschen

Wer sind die Gäste? (3/4)

Seite 27



• Expert:innen aus 
anderen Bibliotheken, 
die „Open Science“ 
vorantreiben

Wer sind die Gäste? (4/4)

Seite 28



Preview:
Claudia Labisch (Brüssel) zu 

CoARA, d.h. zur 
europaweiten Reform der 
Forschungsbewertung

… in Vorbereitung: Gäste aus der 
Wissenschaftspolitik

Seite 29



• Natürlich zuerst die eigenen Kolleg:innen.

#Darstellung der vielfältigen Kompetenz und Leidenschaft der ZBW

• Natürlich als zweites die Wirtschaftsforschung.

 #Bedarfe aus der Nutzendensicht sichtbar machen

• Selbstverständlich zudem die Meta-Forschung.

 #ZBW ist neugierig auf neueste Forschung

· Und selbstverständlich die Best-Practice-Erfahrungen aus anderen 
Bibliotheken.

 #Von anderen lernen

Die Mischung machts.

Seite 30



1. Intro: Worum geht´s heute?

2. Vorstellungsrunde: Wer ist der Gast / die Gästin und warum?

3. Interview in mehreren thematischen Blöcken

4. Die Schlussfrage: Tipps & Hacks

5. Outro: Dank an Interviewgast; dank an Hörer:innen

6. Call-to-Action: Hörer:innen um Unterstützung bitten, z.B. sollen sie 
den Podcast abonnieren, bewerten, eine Rezension schreiben oder 
ihn auf Social Media teilen

Vorbereitung: Echte Neugier gefragt

Seite 31

Fragen vorbereiten, einlesen und dann 

flexibel abweichen // lebendig sein



• Wissenschaftler:innen
• vorzugsweise Wirtschaftswissenschaftler:innen, 

Bibliothekswissenschaftler:innen, 
Informationswissenschaftler:innen u.a.

• Medienvertreter:innen
• Fachleute aus wissenschaftlichen Bibliotheken
• *die eigenen Kolleg:innen

Podcast ist ein Instrument im Zusammenspiel mit anderen, um der Arbeit 
der ZBW im Feld „Open Science“ ein Gesicht und eine Stimme zu 
geben

Wer ist die Zielgruppe?

Seite 32



• Imagearbeit für die ZBW
• Positionierung der ZBW als Open-Science-Akteur
• Stärkung der Reputation im Kontext dieses spezifischen Themas
• Interesse wecken für die Vielfalt der ZBW-Aktivitäten in diesem Feld

• Zudem: Interesse wecken für die vielfältigen Themen unter dem Dach 
„Open Science“ – unabhängig von ZBW-PR

Ziel der Kommunikation mit dem Instrument Podcast

Seite 33



Live-Podcast beim Science-Festival

Seite 34

Superlux HMC 660X-
Hör-Sprech-Kombi 

Zoom H5-Mikro



• Aufnahme: Zoom-H5-Mikro und 2 Superlux HMC 660X-Hör-Sprech-
kombinationen 

• Schnitt: Hindenburg Journalist 
• Musik: https://www.neosounds.com/ 
• Post-Production: Auphonic Web Service https://auphonic.com/ 
• Hosting: Eigenes Hosting mit Podlove Podcast Publishing 

https://publisher.podlove.org/ und WordPress 

• Produktion: Britta Jens, ZBW
  

Technik

Seite 35

https://www.neosounds.com/
https://auphonic.com/
https://publisher.podlove.org/


https://podcast.zbw.eu/fos/


https://podcast.zbw.eu/fos/


• Podcatcher (Spotify, iTunes, 
Google Play, SoundCloud

• Kommunikation via Social 
Media (LinkedIn, Twitter, 
YouTube)

• Präsentation zbw.eu 
• „The Future is Open Science“ 

erscheint monatlich

Distribution & Frequenz

Seite 38















































Marketingkampagne zur ‚FlexiBib‘
Erweiterte Öffnungszeiten in Bibliotheken

 

Gabriele Rösch, 23. Mai 2023
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Die Bücherhallen Hamburg: 
„Wohnzimmer der Stadt“

- Publikumsstärkste Kultureinrichtung Hamburgs 

- Ausleihe über elf Millionen Medien 

- 35 Zweigstellen, größtes kommunales 

Bibliothekssystem in Deutschland

- Bibliothek als ‚Dritter Ort‘ gewinnt an Bedeutung

- Extra-Förderung mit 2,91 Mio. Euro für 

Modernisierung von Standorten (2020 – 2022)
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Marketingmix und Dramaturgie
- Abstimmung aller Kanäle und Maßnahmen 

- Interne Kommunikation: 

Intranet, Betriebsversammlung

- Externe Kommunikation: 

- Homepage, Newsletter, 

Pressemitteilung, Social Media, 

      Plakate, Postkarten, Anzeigen, 

      Mailing dbv

- Kick-off Juli 2022: 

Landespressekonferenz im Rathaus

mit Kultursenator Dr. Brosda
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KOMPLEXITÄT REDUZIEREN!



Seite 76

Warum braucht man überhaupt 
noch Bibliotheken?





https://www.whatif.aalto.fi/
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THEMENWAHL, TEXTE, BILDMATERIAL

THEMEN

 Start mit 10 Themen

 Vielfalt der TIB

Klassische Bibliotheksthemen 

Studierenden-Schwerpunkte 

Forschungsthemen 

 Sukzessive Erweiterung

TEXTE

 Allgemein verständlicher Duktus

 Vermeidung von Fachvokabular

 Texte sollen mindestens 

Antworten liefern

 Maximal dazu animieren, sich 

weiter zu informieren

BILDMATERIAL

 Prägnante ausdrucksstarke 

Bildsprache

 Eng an der jeweiligen WW-

Frage

 Aufmerksamkeit durch intensive 

Farbgebung





https://waswenn.tib.eu/


Seite 83

 Poster (A1 / A2)

 Prägnante WW-Frage

 Kurzfassung der Antworten

ROLL OUT I PRINT



Seite 84

 Flyer (DIN Lang)

 Bewusst schlichte Front

 WW-Frage auf der Rückseite

ROLL OUT I PRINT
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VIELEN DANK!




























https://leipzigzimmer.leipzig.de/
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