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Begriffsdefinition und -abgrenzung 

Social Web steht für neue Formen computervermittelter Kommunikation, 
welche die Nutzung des Internets im Sinne eines theoretisch sozial 
unbegrenzten N:m-Informations- und Kommunikationsraums 
kennzeichnen. Das Social Web wird dabei oftmals als ein 
Innovationsprozess begriffen, durch den sich das Internet von einem 
Abrufmedium zu einem partizipativen Mitmach-Medium entwickelt. 
Social Software-Technologien bzw. -Systeme, die die N:m- 
Kommunikation und Erstellung von Inhalten unterstützen, stellen die 
technologischen Treiber des Social Web dar. Das Social Web wird vor 
allem in sogenannten sozialen Medien sichtbar.  
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Griesbaum, J. (2013). Social Web. In R. Kuhlen, W. Semar & D. (Eds..), Grundlagen der praktischen 
Information und Dokumentation (6th Ed.) (pp. 562-574). Berlin : Walter de Gruyter. 
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Soziale Medien: Entwicklung 

http://www.targetprocess.com/
blog/wp-content/uploads/
2014/02/The-Web-Technology-
timeline.jpg  
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•  Entwicklung von 
Social Media ist eng 
mit dem 
technologischen 
Fortschritt verbunden 
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Soziale Medien: 
Typen 

http://ethority.de/social-media-
prisma/  
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•  Es gibt eine 
riesengroße 
Bandbreite an  
Social Media 
Diensten 

•  Eine 
Kategorisierung 
ist schwierig 



Soziale Medien: 
Typen 

Kramer, B., &  Bosman, J. (2015). 
101 Innovations in Scholarly 
Communication - the Changing 
Research Workflow. DOI: 
10.6084/m9.figshare.1286826 
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•  Soziale Medien 
in der 
Wissenschaft 

•  Science 2.0  
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Soziale Medien – Typen: Überblick 

•  Thread-Konversation: Newsgroups, Diskussionsgruppen, Chats 
•  Social Bookmarking-Systeme 
•  Blogs 
•  Wikis 
•  Content Sharing-Services 
•  Social Networks 
•  Microblogging-Services 
•  Virtuelle Welten 
•  Mash-Ups 
•  …..   
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Ackland, R. (2013). Web Social Science. London: Sage. 
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Soziale Medien – Typen: Überblick 
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•  Was haben alle gemeinsam? Was ist der wichtigste Bestandteil? 
http://content.time.com/time/magazine/0,9263,7601061225,00.html  
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Soziale Medien – Typen:  Social Networks 

• Plattform 
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• Plattform 

• Nutzerprofil 
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• Plattform 

• Nutzerprofil 

• Relation zwischen Nutzenden 

• Meistens reziprok (Freund vs. Follower) 

 

Soziale Medien – Typen:  Social Networks 
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•  Plattform 

•  Nutzerprofil 

•  Relation zwischen Nutzenden 
•  Meistens reziprok (Freund vs. Follower) 

•  Nutzer-generierte Inhalte 

•  Textmitteilungen, Fotos, Videos, Events, … 

•  Private Nachrichten 

•  Gruppen, Listen, etc. 

•  Oft Werbung uvm. 

 

Soziale Medien – Typen:  
Social Networks 
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Soziale Medien – Typen:   
Academic Social Networks: Funktionalitäten 

 

https://osl.tib.eu/w/Handbuch_CoScience/Online-
Profil-_und_Netzwerk-Dienste 
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Soziale Medien:   
Tools und Funktionalitäten 

 

https://docs.google.com/spreadsheets/d/
1KUMSeq_Pzp4KveZ7pb5rddcssk1XBTiLHniD0d3nD
qo/edit?pli=1#gid=0 
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Soziale Medien: Nutzung 
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Soziale Medien: Nutzung 
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Soziale Medien: Nutzung 
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•  170.000 Internetnutzende befragt 
•  70% nutzen Social Media ca. 2 

Stunden pro Tag 
•  80% der Nutzenden haben einen 

Facebook-Account (wenn China 
rausgerechnet wird) 

•  Internetnutzende haben 5,5 
Accounts 
•  3 werden aktiv genutzt 

 
http://www.globalwebindex.net/blog/7-in-10-facebookers-clicked-the-like-

button-last-month /  
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Soziale Medien: Nutzung 

Quelle: http://www.domo.com/learn/data-never-sleeps-2 



Allgemeine und berufliche 
Nutzung von Online-Werkzeugen 

Quelle: Science 2.0-Survey 2013 



Allgemeine und berufliche 
Nutzung von Online-Werkzeugen 

Quelle: Science 2.0-Survey 2013 

•  Wofür wird Wikipedia genutzt?  
•  Beiträge lesen (83,7%)  
•  recherchieren/ nachschlagen (81,5%)  
•  Sichtung von Quellenangaben und Querverweisen (43,14%)  
•  Mehrheit der Befragten nutzt Wikipedia mehrfach wöchentlich 

(31%)  
•  Anwendungsbereich: (1) Forschung, (2) Lehre  

 
•  2014 Studie: Basis: n=1.141, gültige Fälle  
•  Noch nicht veröffentlicht 
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Professorin Dr. Isabella Peters 
ZBW - Leibniz-Informationszentrum Wirtschaft & CAU Kiel 
i.peters@zbw.eu  

Vielen Dank! http://www.leibniz-science20.de 
@lfvscience20 


