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Begriffsdefinition und -abgrenzung

Social Web steht fur neue Formen computervermittelter Kommunikation,
welche die Nutzung des Internets im Sinne eines theoretisch sozial
unbegrenzten N:m-Informations- und Kommunikationsraums
kennzeichnen. Das Social Web wird dabei oftmals als ein
Innovationsprozess begriffen, durch den sich das Internet von einem
Abrufmedium zu einem partizipativen Mitmach-Medium entwickelt.
Social Software-Technologien bzw. -Systeme, die die N:m-
Kommunikation und Erstellung von Inhalten unterstutzen, stellen die
technologischen Treiber des Social Web dar. Das Social Web wird vor
allem in sogenannten sozialen Medien sichtbar.

Griesbaum, J. (2013). Social Web. In R. Kuhlen, W. Semar & D. (Eds..), Grundlagen der praktischen
Information und Dokumentation (6th Ed.) (pp. 562-574). Berlin : Walter de Gruyter.
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Soziale Medien: Entwicklung
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Soziale Medien:

 Soziale Medien
In der
Wissenschaft

 Science 2.0

Outreach

Kramer, B., & Bosman, J. (2015).
101 Innovations in Scholarly
Communication - the Changing
Research Workflow. DOI:
10.6084/m9.figshare.1286826
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Soziale Medien — Typen: Uberblick

* Thread-Konversation: Newsgroups, Diskussionsgruppen, Chats
* Social Bookmarking-Systeme

* Blogs

« Wikis

« Content Sharing-Services

« Social Networks

* Microblogging-Services

* Virtuelle Welten

« Mash-Ups

Ackland, R. (2013). Web Social Science. London: Sage.
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Soziale Medien — Typen: Uberblick

* Was haben alle gemeinsam? Was ist der wichtigste Bestandteil?
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Soziale Medien — Typen: Social Networks

e Plattform

Linked (), 30
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Soziale Medien — Typen: Social Networks

e Plattform

* Nutzerprofil
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My Profile

My Friends
My Photos

My Videos

My Music

My Messages
My Communities
My News

My Feedback
My Bookmarks
My Settings

Applications

Documents

search games  help invite music ) log out

Pavel Durov

Birthday: October 10, 1934
Languages: Pycckumin, English, Francais, Deutsch, Espaniol

Show full information

151 photos see all

146 posts

g

Pavel Durov
VK has reached new heights — 60 million visitors per day.

Pavel's followers 5593554 %
Send a gift i
Friends news
666 friends




Soziale Medien — Typen: Social Networks

e Plattform 1% Freunde

Freundschaftsanfragen

Alle Freunde 372 Kiirzlich hinzugefiigt Arbeit Hochschule Schule Mehr

* Nutzerprofil

<+ Freunde finden s

 Relation zwischen Nutzenden

* Meistens reziprok (Freund vs. Follower)
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Soziale Medien — Typen
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Soziale Medien — Typen: Social Networks

Plattform
Nutzerprofil

Relation zwischen Nutzenden
* Meistens reziprok (Freund vs. Follower)
* Textmitteilungen, Fotos, Videos, Events, Links, ...

Nutzer-generierte Inhalte

Private Nachrichten

Facebook-Nutzer

Hi , wurdest mir unter : vielleicht kennst Du .... angezeigt aber wir
kennen uns nicht wirklich oder ?

.......
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EMPFOHLENE GRUPPEN Alle anzeigen

Soziale Medien — Typen:

Social Networks T Aeuolece

....................................................................................................................................................................... ') wo zimmer wohnung in
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Plattf A

+ Beitreten

Deutsche /
Deutschsprachige mit
Bezug zu Namibia

Nutzerprofil

Relation zwischen Nutzenden *;B‘eareten
im Cool research papers in
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+ Beitreten

n‘ m .50 sehe ich
_ die"Landeshauptstadt KIEL"

e Textmitteilungen, Fotos, Videos, Events, Links, ... P reve.

* Meistens reziprok (Freund vs. Follower)

Nutzer-generierte Inhalte

+ Beitreten
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............................................................... ASIS&T European Chapter
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Soziale Medien — Typen:
Social Networks

Plattform
Nutzerprofil

Relation zwischen Nutzenden

* Meistens reziprok (Freund vs. Follower)
Nutzer-generierte Inhalte

* Textmitteilungen, Fotos, Videos, Events, ...
Private Nachrichten

Gruppen, Listen, etc.
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Soziale Medien — Typen:
Academic Social Networks: Funktionalitaten

I E | | sl o

Linked ﬁ

ResearchGate ! B MENDELEY

@ epernicus

tion (2.8. Bewertungen fur

Diskutieren /kommentieren von Publikationen
utzern und Nutzerinnen folgen

die Community auf der Plattform befragen

Blog der Plattformbetrelber, Austausch mit anderen
pload von Volltexten oder anderem Content

Download von Voltexten oder anderem Con

rstellung eines Nutzerprofils mit Lohanciaf (CWA
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Soziale Medien:
Tools und Funktionalitaten

400+ Tools and innovations in scholarly communication
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Soziale Medien: Nutzung

oAl SOCIAL MEDIA USE

EASED CN THE MONTHLY ACTIVE LEER KLMBERS REPORTED BY EACH COUNTRY'S MOST ACTIVE PLATFORM
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Soziale Medien: Nutzung

TIME SPENT ON SOCIAL MEDIA
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Soziale Medien: Nutzung

« 170.000 Internetnutzende befragt

7 in 10 Facebookers clicked
g the ‘like’ button last month

o GlobalWeblIndex — Know Your Audience™

& & e
=~
3

20th MARCH

2015 ,ﬁ ‘

TOP 5 ACTIVITIES ON TWITTER,
GOOGLE+ AND FACEBOOK

% of active users who did the following last month

u Twitter Active Users

o I I "
* 70% nutzen Social Media ca. 2 Read a news story I
Looked at the trending topics N 36%
L dint hat's h I ithout 0
Stunden pro Tag ot
0 . Tweeted a friend INEG_—_ 34%
* 80% der Nutzenden haben einen Retweeted afriend

Facebook-Account (wenn China Google+ Active Users
. Read an article NG 45%
rausgerechnet wird) Y — 2
Clicked the "+1" button NN 33%
° I nte 'n etn utze N d e h a be N 5 , 5 Logged in to see what's happening without 339
posting/commenting on anything myself ‘
Visited a company/brand/product's Google+ page | NEG_GNG 30%

Accounts
. n Facebook Active Users
(

3 We rden aktlv genUtZt Clicked the "like" button 70%
Commented on a friend's photo or video I 55%
Messaged a friend on a 1-to-1 basis I NEGIGG_G_GG_ 55%
http://www.globalwebindex.net/blog/7-in-10-facebookers-clicked-the-like- Read an article  INEG_—— 53%
button-last-month / Commented on a friend's profile status | I 52%
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Soziale Medien: Nutzung

* PINTER REST ‘“‘"“"E‘ el Google

 USERS PIN 72 1204 —l '/ RECEIVES OVER

R’) 3 472 Vm%w eilel /‘Lb[n“[U

‘ B/ Gy USERS SHARE
At ‘ 2460000

- PIECES OF CI]NTENT

INDERC
USE SWIPE

T x
CONNECTFOR i/[® T8 C£1J6 667_3

, 23'300 HOURS. :3 i ; ‘,‘L { THE SN U&EED

,MVW%HD

- USERS SHARE —

R 347222
> PHOTOS.

APPLEUSERS v TWITTERUSERS

;;c_nuwuLoAn 1)WY TWEET

INSTAGRAM <

>H ' = A US—R 277000

<E!lz)s 6] l4l MAKES .PQSTW’ '"MES
HUURS@ $83,000 216".0.
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Allgemeine und berufliche
Nutzung von Online-Werkzeugen

[ Soziale Netzwerke I ]

Wissenschaftl./Berufl. Netzwerke

Videokonferenzen/VolP e —— .
T B nutze ich
Microblogs —= | . .
O M nutze ich beruflich
Weblogs B |
[Wikipedia _A— e ]

Andere Wikis (Firmenwikis)

Content Sharing/Cloud-Dien st e

. , I
Online-Texteditoren
I

Internetforen

Mailinglisten e — e N ., ., birrbr=
Chat/Instant Messaging
Online-Archive und Datenbanken e T

Social Bookmarking Services =---

Literaturverwaltung

Video/Foto-Community-Portale

Lernmanagementsysteme | ———————————————————

Quelle: Science 2.0-Survey 2013 0% 107% 20% 30% 40°° 50% 607% 70% 807% 90% 1007%



Allgemeine und berufliche |
. B nhutze ich
Nutzung von Online-Werkzeugen B nutre ich beruflich

Wikipedia

Quelle: Science 2.0-Survey 2013 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

« Wofur wird Wikipedia genutzt?
 Beitrage lesen (83,7%)
 recherchieren/ nachschlagen (81,5%)
« Sichtung von Quellenangaben und Querverweisen (43,14%)
* Mehrheit der Befragten nutzt Wikipedia mehrfach wochentlich
(31%)
* Anwendungsbereich: (1) Forschung, (2) Lehre

« 2014 Studie: Basis: n=1.141, gdltige Falle
* Noch nicht veroffentlicht

..........................................................................................................................................................................................

ﬂ Leibniz-Informationszentrum .
° Wirtschaft L
® B Leibniz Information Centre .
L for Economics Selte 25 Leibniz-Gemeinschaft




science 2.0

Lelbbniz-Forschungsverbund

. http://www.leibniz-science20.de
Vlelen Dank' @lfvscience20

Professorin Dr. Isabella Peters
ZBW - Leibniz-Informationszentrum Wirtschaft & CAU Kiel
l.peters@zbw.eu
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