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Leander Wattig

Quelle: http://leanderwattig.de/index.php/ueber-mich

seit 2006

seit 2008

seit 2009

seit 2010

2003-2007 

Beratungs- und Vortragstätigkeit mit dem
Schwerpunkt Marketing im Social Web 

Blogger (leanderwattig.de)

Lehraufträge in St. Gallen, Erlangen 
und Leipzig 

Vorstandsmitglied der 
Theodor Fontane Gesellschaft

Studium Buchhandel/Verlagswirtschaft 
an der HTWK Leipzig
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Ist das ein Sachbuch?

Quelle: http://hapesweltgeschichte.zdf.de/ZDFde/inhalt/28/0,1872,8343068,00.html?dr=1
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Ist das ein Sachbuch?

Quelle: http://www.techforce.de/
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Was ist ein Sachbuch?
„Sachbuch ist die 
deutschsprachige 
Bezeichnung für ein Buch, 
das ein bestimmtes 
Sachthema für ein 
Laienpublikum darstellt.“

Quelle: http://de.wikipedia.org/wiki/Sachbuch
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Was ist ein Buch?

Inhalt 

Speichermedium

Analoges Buch

• Schrift-Dominanz 
• auch: Bilder,

Musiknoten u.ä.
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Was ist ein Buch?

Inhalt 

Speichermedium

Analoges Buch

Fixiertheit von

• Seite
• Ausgabe
• Objekt

► Abgeschlossenheit



7Leander Wattig | http://leanderwattig.de

Technik als Veränderungstreiber
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Der Technik-Wandel erzeugt neue Medienformen

Analoges Buch Digitale Medien

Content

Software

Hardware

Inhalt 

Speichermedium
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Der Technik-Wandel erzeugt neue Medienformen

Digitale Medien

Content

Software

Hardware

Variabilität von

• Seite
• Ausgabe
• Objekt

► Keine Abgeschlossenheit
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Print-Bücher wandern in die Nische

Viele Dinge wurden von neuen Techniken abgelöst 
und haben danach Luxuscharakter bekommen.

Quellen: Theresa Thompson, Flickr; alex.ch, Flickr; stephmcg, Flickr (CC-Lizenzen)
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Wo ist das Sachbuch 2.0 im Buzzword-Dschungel?

Enhanced
E-Books

Instant-Books

Tablets

Vooks

Blooks

Media 
via NFC 

Location Based
Content

Streaming
Apps

Touch

Social
Reading

Kindle 
Singles
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Entscheidend ist nicht die Technik,
sondern der Nutzer – was will er?

Quelle: Siemens PLM Software (CC-Lizenz: BY-ND, 
http://www.flickr.com/photos/31274959@N08/5576784169/sizes/l/in/photostream/)
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Bisher nur Wissen über das Kaufverhalten vorhanden

Quelle: http://www.spiegel.de/kultur/charts/0,1518,458623,00.html
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Leser und Leseverhalten sind oft eine Black Box 

Quelle: raymaclean, CC-Lizenz: BY, http://www.flickr.com/photos/raymaclean/2958382459/ 
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Experimente sind gefragt
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Fokus auch künftig auf Schrift-Container?

Digitale Medien

Content

Software

Hardware

• Schrift-Dominanz 
• auch Bilder,

Musiknoten u.ä.
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Sinnvoll?

Quelle: mikebaird (CC-Lizenz: BY, http://www.flickr.com/photos/mikebaird/4490797851/)
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Misch-Formate

Quelle: http://libroid.com/
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Back to the basics: Lernen durch Imitation

Quelle: Adam Arthur (CC-Lizenz: BY, 
http://www.flickr.com/photos/adamarthur/4776761/sizes/l/in/photostream/)
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Der Buch-Begriff begrenzt den Blick nach vorn

Quelle: Adrian Purser (CC-Lizenz: BY-SA, 
http://www.flickr.com/photos/fuse/2353507904/sizes/z/in/photostream/)



22Leander Wattig | http://leanderwattig.de

Quellen: http://www.kk.org/thetechnium/archives/2008/01/better_than_fre.php; Gerd Leonhard

Wofür gibt es Bedarf in einer digitalen Inhalte-Welt?

Folgende Dinge sind auch im Internet – trotz Tauschbörsen –

knapp bzw. schwer kopierbar und somit wertvoll:

• Auffindbarkeit 

• Authentizität 

• Geschwindigkeit

• Interpretation 

• Patronage 

• Personalisierung 

• Verkörperung

• Zugang 
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Thematisch passende Buchempfehlungen 
sind überall gefragt – vor Ort abbilden
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Trend: On-Demand-Lizenzierung im Flatrate-Modell
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Neue Services?
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„Das Thema ‚Shopping Parties‘
in seinen mannigfaltigen 
Ausprägungen sehen wir als 
eines der großen Zukunftsfelder 
für den neuen E-Commerce.“

Jochen Krisch,
E-Commerce-
Experte

Quelle: http://www.excitingcommerce.de/2011/06/online-shopping-party.html
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Quellen: http://www.kk.org/thetechnium/archives/2008/01/better_than_fre.php; Gerd Leonhard

Wofür gibt es Bedarf in einer digitalen Inhalte-Welt?

Folgende Dinge sind auch im Internet – trotz Tauschbörsen –

knapp bzw. schwer kopierbar und somit wertvoll:

• Auffindbarkeit 

• Authentizität 

• Geschwindigkeit

• Interpretation 

• Patronage 

• Personalisierung 

• Verkörperung

• Zugang 
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Ich freue mich auf den Austausch mit Ihnen …

Leander Wattig

Wittelsbacherallee 98
D-60385 Frankfurt am Main 

+49 / 69 / 20 73 69 90 
email@leanderwattig.de
http://leanderwattig.de

http://twitter.com/leanderwattig
http://www.facebook.com/leanderwattig
http://www.xing.com/profile/Leander_Wattig
http://www.linkedin.com/in/leanderwattig

… gern auch mal bei einem Kaffee

Quelle: Stephen Cummings, CC-Lizenz (BY), http://www.flickr.com/photos/spcummings/2341600301


